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Resumen

Este artículo analiza el papel del liderazgo político en las elecciones europeas de 2024 en 
España a partir de microdatos del CIS recogidos durante la campaña. El estudio aborda tres 
objetivos: (i) caracterizar el perfil de quienes conocen a los principales candidatos; (ii) estimar 
el efecto de la valoración de los líderes sobre la probabilidad de votar a los grandes partidos 
nacionales; y (iii) determinar el papel del liderazgo en el apoyo a nuevas formaciones, 
tomando como caso de estudio a Se Acabó la Fiesta (SALF). Se combinan análisis descrip-
tivos y modelos de regresión logística por partido, controlando por variables demográficas y 
actitudinales clásicas. Los resultados muestran que la valoración del líder propio es un fuerte 
predictor del voto y que las valoraciones positivas de líderes rivales reducen la probabilidad 
de apoyo, estructurando la competencia entre partidos. En el caso de SALF, el liderazgo 
personalista emerge como condición central de su rendimiento electoral, asociado a perfiles 
más jóvenes y desafectos. En conjunto, la evidencia sugiere que la personalización reconfi-
gura la competencia incluso en comicios tradicionalmente considerados de “segundo orden”, 
reforzando la centralidad de los liderazgos para comprender la movilización y la delimitación 
de espacios partidistas.

Palabras clave: liderazgo político; personalización; elecciones europeas; comportamiento elec-
toral; partidos emergentes; España.

https://doi.org/10.21308/recp.69.01


18� Antonio Garrido Rubia, M. Antonia Martínez Rodríguez y Alberto Mora-Rodríguez

Revista Española de Ciencia Política. Núm. 69. Noviembre 2025, pp. 17-42

Abstract

This article analyses the role of political leadership in Spain’s 2024 European elections using 
CIS microdata collected during the campaign. It pursues three aims: (i) to characterise the 
profile of citizens who know the main candidates; (ii) to estimate the effect of leader evaluations 
on the probability of voting for the major national parties; and (iii) to determine the role of 
leadership in support for new formations, using Se Acabó la Fiesta (SALF) as a case study. We 
combine descriptive analyses and party-specific logistic regression models, controlling for 
standard demographic and attitudinal covariates. The results show that evaluations of one’s own 
party leader are a strong predictor of vote choice, and that favorable evaluations of rival leaders 
reduce the probability of support, thereby structuring inter-party competition. In the case of 
SALF, a highly personalised leadership emerges as central to its electoral performance, associ-
ated with younger and more disaffected profiles. Overall, the evidence suggests that personalisa-
tion reshapes competition even in elections typically treated as “second-order,” underscoring 
the centrality of leadership for mobilisation and the delineation of partisan spaces.

Keywords: political leadership; personalisation; European elections; electoral behaviour; emerging 
parties; Spain.

1.	 INTRODUCCIÓN

Los estudios sobre el comportamiento político y electoral en el ámbito de la Unión 
Europea tradicionalmente han pivotado, en primer término, sobre el papel de los 
partidos en la evaluación de la propia Unión Europea y sus políticas y, en segundo 
lugar, sobre el estudio de los partidos como instrumentos de representación política y 
canalización de intereses, especialmente enfocados en las variables determinantes de la 
decisión de voto en las elecciones al Parlamento europeo (Hobolt y De Vries, 2016; 
Hobolt y Wittrock, 2011; Martínez y Méndez, 2000; Pannico, 2017; Pellegata y 
Visconti, 2021; Stoeckel y Kuhn, 2018). 

Estos dos grandes objetos de estudio en el ámbito electoral y del estudio de los partidos 
dejaba de lado el análisis del liderazgo político en el ámbito de la Unión Europea y espe-
cialmente en el caso de las elecciones al Parlamento europeo, por lo que hay un cierto 
desconocimiento acerca de las actitudes de la ciudadanía en el continente hacia los líderes 
que los representan. Este desconocimiento teórico y empírico y el desinterés investigador 
sobre la materia contrastaba con el énfasis en algunos estudios nacionales sobre la perso-
nalización de la política y el destacado papel de los líderes partidistas en la decisión de voto 
de los electores tanto en España como en otros países de nuestro entorno.

Sólo la implantación del procedimiento de Spitzenkandidaten desde 2014 consi-
guió impulsar el interés académico por las actitudes de los votantes europeos hacia los 
candidatos y líderes de las principales formaciones políticas (Braun y Schwarzbözl, 
2019; Gattermann y de Vreese, 2020 y 2022; Gatterman y Marquart, 2020; Popa, 
Rohrschneider y Schmitt, 2016; Schmitt, Hobolt y Popa, 2015; Schulze, 2016). Sin 
embargo, las primeras conclusiones de esta nueva ola de estudios sobre liderazgo y 
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personalización de la política en la Unión Europea apuntaban, paradójicamente, a un 
limitado peso o efecto en la decisión de voto de los ciudadanos. Estos primeros estu-
dios parecían confirmar la consolidada tesis del bajo reconocimiento de nombre de los 
líderes europeos entre las poblaciones de los países miembros de la Unión.

El déficit en los estudios sobre el comportamiento electoral en el ámbito de las 
elecciones europeas no sólo se extiende a los análisis sobre los líderes europeos sino que 
también afecta a las investigaciones sobre el liderazgo en los principales partidos espa-
ñoles en el Parlamento Europeo, ya que los estudios empíricos sobre dichas elecciones 
puede afirmarse que han sido realmente escasos (Cordero, Montero y Rama, 2019; 
Fernández Muñoz, 2006; Gonzalo Salinero y Plaza Colodro, 2016; Torcal y Muñoz, 
2012; García Rabadán y Trujillo, 2020; Colomina et al., 2024). La bibliografía sobre 
la Unión Europea en España se ha orientado, más bien, al estudio de las instituciones 
o a las políticas públicas, posiblemente asumiendo la tesis de que este tipo de elec-
ciones son de “segundo orden” y sólo residualmente interesan a la ciudadanía, o al 
papel de la UE en las elecciones nacionales (Ares, 2016; Ares y Bouza, 2019).

Esta menor relevancia de las elecciones europeas se debe a su consideración de 
elecciones de “segundo orden”, lo que provoca un crecimiento notable de la absten-
ción frente a otro tipo de comicios y un bajo reconocimiento de nombre de los líderes 
que encabezan las candidaturas, un aspecto que se aborda en el segundo apartado. Sin 
embargo, como se detalla en la sección tercera del trabajo, las elecciones europeas se 
han convertido en una “ventana de oportunidad” para la aparición o emergencia de 
nuevas alternativas políticas, generalmente populistas, de carácter euroescéptico. 
Asimismo, han constituido en los últimos años un escenario para las demostraciones 
de fuerza de los numerosos partidos de derecha radical que han aparecido en la mayoría 
de los países europeos, incluida España. 

Especialmente, en esta investigación se intenta abordar el liderazgo en las elecciones 
europeas más recientes con el propósito de indagar acerca de su influencia en la decisión 
de voto. Por un lado, en el cuarto apartado del artículo, se analiza el problema del bajo 
reconocimiento de nombre de los líderes políticos. Por otra parte, se estudia el efecto de 
la valoración de los líderes españoles en la decisión de voto de los grandes partidos esta-
tales. Finalmente, en el contexto del notable crecimiento que han experimentado los 
partidos populistas y las formaciones de la derecha radical en las elecciones europeas más 
recientes y, especialmente, en las de 2024, se analiza el fenómeno del voto a estas opciones 
en España, centrado primordialmente en Vox y Se Acabó la Fiesta (SALF).

2.	� LAS ELECCIONES EUROPEAS COMO “ELECCIONES DE SEGUNDO 
ORDEN” 

2.1.  La abstención en las elecciones europeas

Analizar la participación electoral es clave para comprender la naturaleza que 
adquiere una cita electoral determinada. En el caso de las elecciones al Parlamento 
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Europeo, la implicación del electorado español ha fluctuado desde la primera vez que 
pudo votar, en 1987, tras la adhesión de España a la Unión Europea un año antes. 
Aquella convocatoria inicial reflejó un entusiasmo colectivo hacia el proyecto europeo, 
con una participación del 68,5 %. Desde entonces, y a medida que el censo electoral 
ha crecido hasta alcanzar los 38.050.286 votantes —un incremento de más de nueve 
millones y medio de personas—, la implicación ciudadana en estos comicios ha ido en 
descenso. Una pauta muy similar se observa con carácter general en el conjunto de 
países de la Unión Europea. 

En las elecciones más recientes de 2024, la participación se situó en el 46,4 %, 
confirmando una tendencia decreciente con algunas excepciones puntuales, como 
muestra la Figura 1. Entre esas excepciones destaca el año 2019, cuando la concu-
rrencia a las urnas subió hasta el 60,73 %. Este aumento coincidió con la celebración 
simultánea de elecciones autonómicas y municipales, en un contexto político especial-
mente activo marcado por la moción de censura que el PSOE presentó y ganó en 2018 
contra el entonces presidente Mariano Rajoy. Fue un momento inédito en la historia 
democrática reciente, y marcó el inicio de un intenso ciclo electoral que elevó la parti-
cipación.

Figura 1.
La participación electoral multinivel en España, 1977-2024

Fuente: Trujillo, García Hípola y Colomé, 2024: 87.
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Sin embargo, aunque los datos de 2024 indican una ligera mejora respecto al 
período comprendido entre 2004 y 2014 —etapa con registros sistemáticamente por 
debajo del 50 %—, la participación sigue siendo significativamente menor en compa-
ración con otros procesos electorales nacionales. Si analizamos la totalidad de procesos 
electorales celebrados en España desde la llegada de la democracia, la media de asis-
tencia a las urnas en elecciones europeas es del 54 %, frente al 71,8 % de las generales 
y el 65,5 % en las municipales. Esta diferencia de 17,8 y 11,4 puntos respectivamente 
revela una menor movilización ciudadana en la arena europea.

Este comportamiento se explica, en parte, por la teoría de las “elecciones de 
segundo orden” (Hix y Marsh, 2011; Hobolt y Wittrock, 2011; Reif ySchmitt, 1980), 
según la cual los votantes tienden a percibir estos comicios como menos relevantes, lo 
que favorece la desmovilización y, en consecuencia, la abstención.

A esta lógica estructural se suman otros factores que contribuyen a la baja parti-
cipación, como la percepción de lejanía respecto a las instituciones europeas, el 
escaso conocimiento de las competencias del Parlamento Europeo o la dificultad 
para identificar el impacto concreto de sus decisiones en la vida cotidiana de la 
ciudadanía.

2.2.  El escaso reconocimiento de nombre de los líderes europeos

En este contexto de escasa implicación política y baja participación electoral, el 
liderazgo político puede adquirir una importancia estratégica. De hecho, en elecciones 
percibidas como de segundo orden, la visibilidad y el conocimiento del cabeza de lista 
podrían operar como mecanismos de movilización clave. En las últimas décadas la 
identificación con los líderes partidistas y el factor del liderazgo ha ido recibiendo una 
mayor atención académica, aunque los estudios se han referido primordialmente a 
elecciones nacionales y no europeas (Rico, 2009). Por ello, no reiteraremos en este 
artículo la bibliografía y los estudios sobre liderazgo a nivel nacional que han prolife-
rado recientemente y que se recogen en otros trabajos de este monográfico y en su 
presentación. 

Sin duda, los mecanismos que han actuado a nivel estatal para explicar la decisión 
de voto también parecen haberse trasladado al ámbito europeo, a tenor de las investi-
gaciones pioneras y muy recientes sobre la implantación del procedimiento de Spit-
zenkandidaten en la última década. La presidencialización de la política ha contribuido, 
además de la creciente importancia de los medios de comunicación de masas, a una 
mayor personalización de las campañas electorales (Garzia, 2014; Poguntke y Webb, 
2002). Por otro lado, el paulatino declive de las típicas lealtades partidistas y de los 
tradicionales anclajes de voto ha debilitado a los partidos políticos frente a sus líderes 
(Ferreira da Silva, 2019; Lobo y Curtis, 2014). Finalmente, la identificación con los 
líderes partidistas no solo facilita una conexión afectiva con el electorado, sino que 
también actúa como señal o atajo cognitivo para orientar el voto en campañas carac-
terizadas por bajos niveles de información e interés. 
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Analizar el grado de reconocimiento de quienes encabezan las candidaturas al 
Parlamento Europeo permite, por tanto, evaluar en qué medida el liderazgo visible 
incide en la competitividad electoral de las distintas formaciones políticas. La Tabla 1 
recoge datos comparados sobre el conocimiento ciudadano de los cabezas de lista de 
los principales partidos nacionales en distintas convocatorias europeas entre 1987 y 
2024, a partir de los estudios preelectorales del CIS. 

Tabla 1.
Conocimiento del cabeza de cartel de los principales PANE en elecciones europeas 
en España (1987-2024)

Año 1987 1989 1994 2004 2009 2014 2019 2024

Estudio (1673) (1815) (2090) (2564) (7809) (3022) (3245) (3460)
PSOE 93,2 94 80,9 84 55,1 61,6 77,1 90,8
AP/PP 99,2 96,2 66,6 91,5 87,2 74,6 57,3 87,1

IU 42,7 59,3 42,9 22,2 22,3 23,7 - -
UPyD - - - - 14 12,6 - -

Podemos/Unidas 
Podemos cambiar 

Europa
- - - - - - 28,7 97,4

C's - - - - - - 30,7 -
Vox - - - - - - 50,5 83,1

Sumar - - - - - - - 73,8
SALF - - - - - - - 55,4

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del CIS, 1987-2024. Nota: Solo se incluyen principales PANE. No hay 
registrado conocimiento de líderes en el estudio preelectoral de 1999. 

En el caso del PSOE, tal y como muestra la Tabla 1, su estrategia ha apostado por 
una alternancia entre figuras diplomáticas de prestigio, como Fernando Morán en los 
primeros comicios (1987-1994), y perfiles de alta proyección política como Josep 
Borrell, quien encabezó la lista en dos ocasiones no consecutivas (2004 y 2019). Este 
partido ha apostado por candidatos con gran visibilidad pública, como Juan Fernando 
López Aguilar (2009) y, más recientemente, Teresa Ribera (2024), hasta hace escasos 
meses ministra para la Transición Ecológica, lo que confirma la tendencia del PSOE a 
utilizar figuras con cierta proyección pública. 

En AP/PP, la evolución también muestra una fuerte presencia de líderes rele-
vantes: desde fundadores del partido como Manuel Fraga Iribarne (1987) y persona-
lidades con experiencia internacional como Marcelino Oreja Aguirre y Abel Matutes, 
hasta pesos pesados del partido como Jaime Mayor Oreja, que repitió como cabeza de 
lista en 2004 y 2009. En años más recientes, Dolors Montserrat, exministra de Sanidad 
en el gobierno de Rajoy, ha encabezado las listas en dos ocasiones consecutivas (2019 
y 2024).
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Izquierda Unida (IU) mantuvo una mayor línea de continuidad en sus candida-
turas con Fernando Pérez Royo (1987-1989), Alonso Puerta (1994-1999) y Willy 
Meyer, quien fue el rostro del partido en tres convocatorias consecutivas (2004-2014), 
consolidando una imagen de estabilidad.

Partidos más recientes como UPyD y Podemos han incorporado liderazgos nuevos 
con fuerte carga simbólica. UPyD, bajo el liderazgo de Francisco Sosa Wagner, trató 
de proyectar una imagen de profesionalismo técnico, mientras que Podemos irrumpió 
con sus principales líderes, Pablo Iglesias en 2014 e Irene Montero en 2024, lo que 
refleja su estrategia de capitalizar el reconocimiento mediático y la notoriedad política 
de sus dirigentes.

Ciudadanos presentó en 2019 a Luis Garicano, un perfil académico con proyec-
ción europea, en línea con su narrativa liberal y europeísta. Por su parte, Vox ha 
mantenido a Jorge Buxadé como cabeza de cartel en 2019 y 2024, consolidando un 
liderazgo claramente alineado con la estrategia ideológica del partido de la derecha 
radical. 

Las elecciones más recientes muestran dos tendencias interesantes. Por un lado, los 
partidos comienzan a ser conscientes de la importancia sobre la decisión del voto del 
liderazgo y han presentado en estos últimos comicios a dirigentes políticas bastante 
conocidas con un cierto reconocimiento de nombre: Teresa Ribera (90,8%), Dolors 
Montserrat (87,1%), Irene Montero (97,4%). Por otro lado, es significativa la 
completa presencia de mujeres encabezando las principales listas electorales (Ribera 
—PSOE—, Montserrat —PP—, Estrella Galán —Sumar— o Irene Montero 
—Podemos—), en línea con análisis recientes sobre la representación descriptiva y 
sustantiva y la afinidad de género (Ortega, Recuero y Oñate, 2023).

3.	� LIDERAZGO Y NUEVAS FORMACIONES EN LAS ELECCIONES 
EUROPEAS

Sin embargo, la consideración de las elecciones europeas como elecciones de 
“segundo orden”, a partir de evidencias como el elevado nivel de abstención y la 
escasa participación de la ciudadanía o el escaso reconocimiento de nombre de 
muchos de los candidatos, minusvalora otros aspectos relevantes de este tipo de 
comicios. En este apartado, nos referiremos concretamente a dos aspectos que 
otorgan un cierto relieve a estas elecciones: en primer lugar, la interacción de las 
elecciones europeas con el resto de elecciones nacionales, especialmente las elec-
ciones generales en España, y su impacto; en segundo lugar, se aludirá a este tipo de 
elecciones como una “ventana de oportunidad” para el surgimiento de alternativas 
radicales y populistas y para las demostraciones de fortaleza de los grupos de la 
derecha radical europea, compuestos por una miríada de formaciones euroescép-
ticas. En este caso, la emergencia de nuevos líderes y de nuevas formaciones políticas 
constituye una de las peculiaridades que distingue a este tipo de elecciones de otras 
en el caso español. 
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3.1.  Las elecciones europeas y el ciclo electoral en España

Aunque resulta un clásico de la literatura en Ciencia Política realizar un análisis de 
las elecciones europeas, autonómicas y locales subrayando su carácter de elecciones de 
“segundo orden” (Hix y Marsh, 2011), esta perspectiva desplaza o relega a un segundo 
plano la secuencia de elecciones, la interacción entre ellas y el estudio del impacto de 
los ciclos electorales. 

En primer lugar, en las elecciones municipales o autonómicas que se celebran en 
pleno periodo de “luna de miel” de un nuevo gobierno, el efecto de contaminación y 
arrastre afecta a las elecciones de segundo orden y se produce un incremento en el 
apoyo al partido gubernamental. En junio de 2004, apenas dos meses después del 
inesperado triunfo socialista en las elecciones generales, el PSOE volvió a imponerse 
con un porcentaje de voto (43,46%), ligeramente superior al de las elecciones gene-
rales (42,59%). La misma pauta se observó en las recientes elecciones de 2024, en las 
que unas elecciones europeas celebradas apenas unos meses después de las elecciones 
generales de 2023, produjo la victoria del PP (34,21%) sobre el PSOE (30,19%), 
obteniendo una brecha de diferencia ligeramente superior a la obtenida por el PP 
sobre el PSOE en las elecciones generales.

En segundo lugar, las elecciones europeas, al igual que las autonómicas o locales a 
mitad de mandato o de legislatura a nivel estatal, tienden a convertirse en una suerte de 
“midterm elections”, como se observó en las elecciones de 1994, que abrieron el paso a 
la alternancia a nivel nacional de 1996. De nuevo, en unas “midterm elections” euro-
peas, en 2009, el principal partido de la oposición, el Partido Popular, con el 42,12% 
de los votos, venció al partido gubernamental, PSOE, que recibió el 38,78% de los 
sufragios, anticipando la alternancia de las siguientes elecciones generales de 2011. Esta 
pauta se repitió en 2014, con un fuerte castigo al PP, que entonces ocupaba el gobierno, 
cuyo apoyo descendió al 26,09% por un 23,01% del PSOE, en los primeros signos de 
la debilidad del sistema casi bipartidista hasta entonces dominante en España. Sin 
embargo, a diferencia de las “midterm elections” europeas anteriores, en las que venció 
la oposición, en este caso, la dispersión electoral y la transformación del sistema de 
partidos en las elecciones europeas de 2014 transformaron el panorama político de un 
modo trascendental y dieron paso a la fragmentación de las elecciones de 2015 y 2016. 

En tercer lugar, las elecciones autonómicas o locales que preceden en pocos meses 
a una convocatoria de elecciones generales (counterhoneymoon elections) suelen 
funcionar como unas elecciones primarias que anticipan las tendencias de voto en las 
elecciones estatales posteriores. Así, la victoria electoral del PP en 1999 anticipó su 
mayoría absoluta a nivel nacional en 2000. 

Finalmente, un cuarto tipo de interacción o ciclo electoral se ha instalado en 
España en la última década, entre 2015-2025: las elecciones “gemelas”, producto de 
una repetición electoral ante la incapacidad de las formaciones políticas para formar 
un gobierno. Las elecciones “gemelas” muestran una serie de pautas que se han repe-
tido. Sin embargo, dado que este tipo de ciclo electoral es habitual en sistemas multi-
partidistas fragmentados, las oscilaciones y cambio en el voto es reducido de una 
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elección a otra, por lo que grandes cambios son infrecuentes como revela la muestra 
de elecciones repetidas en democracias parlamentarias: Israel 2020/21, España 2019 y 
2015/2016, Grecia 2015 y 2012, Moldavia, 2009, Tailandia 1992, Grecia 1989/90, 
Dinamarca 1987/88, etc. En mitad de una repetición electoral, las elecciones euro-
peas, que tienden a reproducir el efecto de arrastre de unas elecciones de “luna de 
miel” consolidó la victoria del PSOE en 2019: si en las primeras elecciones generales 
de 2019, celebradas en abril, el PSOE venció con el 28,0% de los votos por el 20,8% 
del PP, este resultado se trasladó en términos muy similares a las elecciones europeas, 
con un apoyo mayor, el 32,86% de los votos para el PSOE por el 20,15% del PP, que 
el registrado en las elecciones generales precedentes. 

3.2. � Las elecciones europeas como “ventanas de oportunidad” para líderes y plataformas y 
partidos emergentes, y para el voto expresivo

Sin embargo, en el ámbito de los liderazgos, el hecho reciente más disruptivo en el 
ciclo electoral europeo de 2024 fue la sorpresiva aparición de la agrupación de elec-
tores Se Acabó la Fiesta (SALF), liderada por Alvise Pérez (Luis Pérez Fernández). Este 
fenómeno representa uno de los episodios más singulares en la historia electoral 
reciente, con escasos precedentes comparables, salvo quizás la candidatura del empre-
sario José María Ruiz-Mateos en 1989, que logró un 3,84 % de los votos y dos euro-
diputados o la aparición de Podemos en el escenario político español tras su 
demostración en las elecciones europeas de 2014, con casi el 8% de los sufragios y 
cinco escaños (Orriols y Cordero, 2016; Villaplana y Fitzpatrick, 2024). 

El crecimiento de las alternativas populistas y de la derecha radical europea en las 
elecciones de 2009 y de 2014 mostró que las elecciones europeas son un escenario 
adecuado, especialmente en España, debido al impacto del sistema electoral, para la 
expresión de un voto de descontento y para evidenciar las muestras de desafección con 
el sistema político, además de para el crecimiento de las alternativas euroescépticas 
(Cordero, Montero y Rama, 2019; De Vries y Hobolt, 2020; Gómez-Reino y Llama-
zares, 2014; Plaza Colodro, 2019; Rodríguez-Aguilera de Prat, 2012; Torcal y Muñoz, 
2012). 

El auge de Vox en las elecciones europeas de 2019 es la última demostración de la 
consolidación de las formaciones de derecha radical en todo el continente, donde han 
llegado a obtener un porcentaje de voto muy superior al recibido por el partido español 
(Rama y Cordero, 2018; Rama, Zanotti, Turnbull-Dugarte y Santana, 2021). 

De hecho, la gran amenaza en las elecciones europeas de 2024 era que el creci-
miento de los partidos de la derecha radical hiciera ingobernable las instituciones 
europeas y debieran alcanzarse pactos con algunos de estos partidos, una amenaza que 
no llegó a concretarse finalmente (Colomina et al., 2024; Rodríguez-Aguilera de Prat, 
2024a; Valencia y Fernández García, 2022).

Vox experimentó un tímido aumento de votos, desde el 6,2% y cuatro eurodipu-
tados de 2019 al 9,6% de los sufragios y seis escaños en 2024, desmintiendo el fuerte 
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incremento que les auguraban algunas encuestas (García Llorente y Sánchez Margalef, 
2024; Rodríguez-Aguilera de Prat, 2024a Y 2024b). 

Paralelamente, una formación completamente nueva, Se Acabó la Fiesta (SALF), 
obtuvo más de 800.000 votos (4,6 %) y tres escaños en el Parlamento Europeo, pese 
a haber sido prácticamente desconocida hasta el inicio de la campaña. Su rápido 
ascenso, en el marco de una creciente polarización política y afectiva en España 
(Garrido, Martínez y Mora, 2021), fue articulado casi en exclusiva en torno a la figura 
de su líder Alvise Pérez y a una estrategia de comunicación directa a través de redes 
sociales, evidenciando el potencial de un liderazgo altamente personalizado para movi-
lizar apoyos en un tiempo récord. El caso de SALF demuestra cómo, incluso en unas 
elecciones percibidas como de “segundo orden”, la centralidad del líder puede conver-
tirse en el principal recurso político, capaz de activar segmentos del electorado carac-
terizados por la desafección hacia las instituciones y por la demanda de estilos de 
representación más directos y confrontativos.

4.	 METODOLOGÍA Y OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN 

De acuerdo al contexto presentado en los apartados anteriores, si bien las elecciones 
europeas, consideradas como elecciones de “segundo orden” presentan un menor interés 
para los ciudadanos que otro tipo de convocatorias electorales, no está claro que este 
desinterés ni el bajo reconocimiento de nombre de las candidatas y candidatos que enca-
bezan las listas impliquen un comportamiento electoral distinto, especialmente en 
cuanto al destacado efecto sobre la decisión del voto que tiene el liderazgo político.

Para contrastar la evidencia empírica disponible a este respecto, el presente estudio 
tiene como propósito profundizar en el análisis del liderazgo político y su influencia sobre 
el comportamiento electoral en el contexto de las elecciones al Parlamento Europeo cele-
bradas en España en 2024. En concreto, se plantean los siguientes objetivos específicos:

1.	� Caracterizar el perfil sociodemográfico, ideológico y actitudinal del electorado 
que declara conocer a los principales candidatos, en comparación con aquellos 
que manifiestan no conocerlos.

2.	� Analizar la influencia de la valoración de los candidatos sobre la probabilidad 
de votar a los grandes partidos nacionales (PANE).

3.	� Determinar el papel del liderazgo en el apoyo electoral a nuevas formaciones 
políticas, tomando como caso de estudio la agrupación de electores Se Acabó la 
Fiesta (SALF) en las elecciones europeas de 2024, con el fin de evaluar en qué 
medida la centralidad de su líder explica su capacidad de movilización como 
opción emergente.

A partir de los objetivos definidos, se plantean las siguientes hipótesis, orientadas a 
explorar el papel del liderazgo político y el conocimiento de los candidatos en la confi-
guración de las decisiones electorales en las elecciones europeas de 2024 en España:
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—	�H1: El conocimiento de los principales candidatos en las elecciones europeas 
de 2024 se concentra en perfiles con mayor nivel educativo y mayor interés por 
la campaña, en comparación con quienes declaran no conocerlos.

—	�H2: La valoración positiva de los candidatos de los principales partidos nacio-
nales ejerce una influencia directa sobre la probabilidad de votar por dichas 
formaciones, lo que refuerza el peso del liderazgo individual como factor expli-
cativo del voto en unas elecciones de baja implicación como las europeas.

—	�H3: El apoyo a la agrupación de electores Se Acabó la Fiesta (SALF) se explica 
fundamentalmente por la centralidad de su líder, más que por el posiciona-
miento ideológico tradicional, lo que refuerza el papel del liderazgo persona-
lista en la consolidación de nuevas formaciones emergentes.

La investigación se fundamenta en el análisis cuantitativo de los microdatos proce-
dentes de dos estudios realizados por el Centro de Investigaciones Sociológicas (CIS) en 
el marco de las elecciones al Parlamento Europeo de 2024: el Estudio de la campaña 
electoral (Estudio nº 3460), que cuenta con un total de 7.491 casos, y, aunque de 
manera accesoria, el Estudio preelectoral (Estudio nº 3458), basado en 6.434 entre-
vistas. A partir de estas fuentes, se aplicarán distintas estrategias estadísticas orientadas 
a contrastar las hipótesis formuladas y alcanzar los objetivos de investigación definidos.

En primer lugar, se empleará un análisis meramente descriptivo para identificar los 
factores que más se relacionan con el conocimiento de los principales candidatos, dife-
renciando entre quienes los conocen y quienes no (Objetivo 1 / H1).

En segundo lugar, se aplicarán modelos de regresión logística binaria1 para analizar 
el efecto de la valoración de los cabezas de lista sobre la probabilidad de votar a los 
grandes partidos nacionales PSOE, PP, Vox, SUMAR y SALF (Objetivo 2 / H2). Más 
adelante se concreta la operacionalización de las variables independientes. 

En cuanto a los modelos de voto (presentados en la tabla 3), en todos los casos, la 
variable dependiente corresponde a la intención de voto más simpatía2 a una de las 
formaciones frente al conjunto de alternativas, y el foco del análisis se sitúa en la influencia 
del liderazgo político, representado por la valoración de los principales candidatos.

Respecto a la definición y operacionalización de las variables independientes del 
modelo, se definen a continuación:

1.	 Esta estrategia metodológica permite identificar los factores que diferencian comportamientos 
electorales alternativos dentro del electorado. En este caso, se aplica para contrastar qué varia-
bles inciden en la decisión de apoyar a una determinada formación política frente al respaldo a 
otras opciones partidistas. Se ha optado por no formular la variable dependiente como una dico-
tomía entre el voto a un partido específico y el conjunto de alternativas disponibles —incluida 
la abstención—, dado que esta última no ha mostrado, en la literatura previa, una relación 
directa y consistente con la valoración o el conocimiento del liderazgo político.

2.	 La selección del voto más simpatía como variable dependiente deriva de una decisión estricta-
mente técnica para ganancia del número de casos en el análisis, frente a estrategias más conser-
vadoras de seleccionar exclusivamente la intención directa de voto. 
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«Líderes políticos». Se incorporan cinco variables relativas a la valoración de los 
candidatos de los cuatro principales partidos políticos de ámbito estatal (PSOE, PP, 
Sumar y Vox), más SALF como caso particularmente relevante en los comicios objeto 
de estudio, siendo introducida al modelo en forma de escala 1-10. 

Junto a estas variables independientes, se han incorporado las siguientes variables 
de control:

«Sexo»: variable dicotómica, codificada con valor 1 para los hombres y valor 2 para 
las mujeres.

«Ideología»: introducida en forma de variables dummy, a partir de intervalos de 
dos puntos en la escala de autoubicación ideológica, con una categoría adicional para 
quienes respondieron “no sabe” o “no contesta”.

«Nivel de estudios»: recodificada en una escala ordinal con cinco categorías. El 
valor 1 corresponde a personas sin estudios o con estudios primarios incompletos; el 
valor 2, a quienes han finalizado estudios primarios; el valor 3 agrupa a quienes cuentan 
con educación secundaria o formación profesional de grado medio; el valor 4 incluye 
a quienes han cursado Bachillerato o formación profesional de grado superior; y el 
valor 5 corresponde a quienes poseen estudios superiores. «Edad»: variable categórica 
con cuatro tramos. El valor 1 corresponde a los individuos de 18 a 30 años; el valor 2, 
a los de 31 a 44 años; el valor 3, a los de 45 a 64 años; y el valor 4, a los de 65 años o 
más. «Tamaño de hábitat»: variable ordinal con siete categorías. El valor 1 corresponde 
a municipios de hasta 2.000 habitantes; el valor 2, a localidades entre 2.001 y 10.000 
habitantes; el valor 3, entre 10.001 y 50.000; el valor 4, entre 50.001 y 100.000; el 
valor 5, entre 100.001 y 400.000; el valor 6, entre 400.001 y 1.000.000; y el valor 7, 
a municipios de más de 1.000.000 de habitantes.

«Nivel de ingresos»: recodificada de manera invertida respecto a las categorías origi-
nales del estudio, se introduce como una escala ordinal de seis categorías: valor 1 para 
menos de 1.000 € mensuales; valor 2 entre 1.101 y 1.800 €; valor 3 entre 1.801 y 2.700 €; 
valor 4 entre 2.701 y 3.900 €; valor 5 entre 3.901 y 5.000 €; y valor 6 para más de 5.000 €. 

«Ocupación»: recodificada en una variable dicotómica (dummy), con valor 1 para 
la población activa (trabajadores y desempleados) y valor 0 para la población inactiva 
(resto de casos)

«Grado de interés por las noticias sobre las elecciones al Parlamento Europeo». 
introducida como variable ordinal con cinco categorías, donde 1 equivale a “ningún 
interés” y 5 a “mucho interés”.

5.	 RESULTADOS

5.1.  Reconocimiento de nombre

Los datos de la Tabla 2, de acuerdo a la definición y operacionalización de las varia-
bles independientes que acaban de indicarse en el apartado anterior, muestran que el 
conocimiento de los candidatos principales del PSOE y del PP presenta importantes 
diferencias en función de variables sociodemográficas, actitudinales e ideológicas, regis-
trándose en las siete variables independientes analizadas diferencias estadísticamente 
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significativas. Respecto al género del entrevistado, las mujeres presentan una mayor 
proporción de desconocimiento de los candidatos (18,0 %) frente a los hombres 
(12,8 %). La edad es uno de los factores más relevantes: el desconocimiento alcanza el 
31,5 % entre los jóvenes de 18 a 30 años y desciende progresivamente con la edad, 
hasta el 9,4 % en el grupo de 65 años o más años. En cuanto al nivel educativo, para-
dójicamente el desconocimiento de los candidatos es más elevado entre quienes han 
cursado bachillerato o FPU superior (hasta un 18,3 %), en comparación con quienes 
tienen estudios superiores (14,3 %) o primaria (11,3 %). Sin embargo, las diferencias 
son menos marcadas que las observadas por edad.

El grado de interés por las elecciones europeas se revela como una de las variables 
donde se observan mayores diferencias: solo un 5,9 % de quienes manifiestan “mucho 
interés” desconocen a los dos candidatos, frente a un 34,2 % entre quienes declaran 
“ningún interés”. La ideología también registra importantes diferencias: los votantes 
que se identifican con la derecha (11,7 %) o el centro-derecha (13,8 %) presentan 
menor desconocimiento que los de centro-izquierda (17,5 %) o quienes no se posi-
cionan ideológicamente (29,8 %).

Además, el tipo de cuestiones que se consideran prioritarias al votar también está 
asociado al conocimiento de los candidatos. Así, quienes se centran en temas relacio-
nados con la situación política de España tienden a desconocer más a los candidatos 
(17,4 %) que quienes priorizan asuntos europeos (12,6 %). Por último, no se observan 
grandes diferencias en función del criterio de decisión al votar (candidato, partido o 
programa), aunque los que dan importancia “a ambos” presentan un menor grado de 
desconocimiento (12,3 %).

En conjunto, los datos refuerzan la hipótesis de que el conocimiento de los princi-
pales liderazgos en las elecciones europeas está mediado por el interés político, la edad, 
y el posicionamiento ideológico.

Tabla 2.
Perfil descriptivo del electorado según el conocimiento de los cabezas de lista de 
los dos principales partidos nacionales en las elecciones europeas de 2024

 

No conoce 
a los dos 

candidatos
Total

% del N 
de fila

% del N de 
columna Recuento

Sexo de la persona 
entrevistada

Hombre 12,8 48,4 (3622)
Mujer 18,0 51,6 (3869)

Edad en tramos

18-30 31,5 14,9 (1117)
31-44 18,0 22,6 (1693)
45-64 11,7 36,8 (2755)

65 y más 9,4 25,7 (1926)
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No conoce 
a los dos 

candidatos
Total

% del N 
de fila

% del N de 
columna Recuento

Estudios de la persona 
entrevistada

Sin estudios 18,1 3,3 (243)
Estudios primarios 11,3 11,2 (835)

Estudios secundarios o 
FP básico o medio 15,7 35,9 (2675)

Bachillerato o FP 
superior 18,3 22,7 (1691)

Universitarios 14,3 26,9 (2005)

Grado de interés por las 
noticias sobre las elecciones al 
Parlamento Europeo de 2024

Mucho interés 5,9 14,6 (1093)
Bastante interés 8,5 29,9 (2239)

(NO LEER) Regular 10,4 3,3 (246)
Poco interés 17,5 35,5 (2657)

Ningún interés 34,2 15,9 (1190)

Ideología en tramos

Izquierda (1-3) 15,3 33,6 (2520)
Centro-izquierda (4-5) 17,5 27,7 (2076)
Centro-derecha (6-7) 13,8 16,0 (1196)

Derecha (8-10) 11,7 19,2 (1440)
No sabe / No contesta 29,8 3,5 (258)

Temas que más se tendrán en 
cuenta a la hora de votar en 
las elecciones al Parlamento 

Europeo de 2024

Los temas relacionados 
con la Unión Europea y 
el Parlamento Europeo 

12,6 29,3 (2197)

Los temas relacionados 
con la situación política 

actual de España 
17,4 57,0 (4273)

(NO LEER) Ambos 
temas por igual 10,3 9,8 (732)

(NO LEER) Ninguno 
de los dos 20,4 1,3 (100)

Aspecto al que da más 
importancia a la hora de votar 

en las elecciones al 
Parlamento Europeo de 2024

El/la candidato/a 15,4 22,4 (1676)
El partido político 15,4 65,8 (4931)

(NO LEER) Ambos 12,3 6,0 (450)
(NO LEER) El 

programa electoral 14,7 2,0 (151)

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del estudio 3460 del CIS. Nota: La variable de cabecera mide el conoci-
miento, simultáneo, de los cabezas de cartel de los dos principales partidos nacionales (PSOE y PP). Se excluyen las 
categorías con n<100 casos y las categorías relativas a no respuesta, salvo en la variable de ideología. 
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5.2.  La influencia del liderazgo europeo en el comportamiento electoral 

La Tabla 3 presenta los resultados de cinco modelos de regresión logística, uno por 
cada partido estudiado (PSOE, PP, Sumar, Vox y SALF), que permiten evaluar el 
peso relativo de los liderazgos y de otras variables relevantes en la probabilidad de voto 
durante las elecciones europeas de 2024.

En todos los modelos, la valoración del líder del partido propio emerge como un 
potente y significativo predictor, confirmando que incluso en unos comicios considerados 
de “segundo orden” la personalización resulta central. Para el PSOE, la candidata socia-
lista (β = 0,876; p ≤ 0,01) incrementa de manera clara la probabilidad de apoyo, mientras 
que las valoraciones de los líderes del PP, Sumar y Vox la reducen significativamente. En 
el PP, el efecto positivo de su candidata es incluso ligeramente mayor (β = 0,898; p ≤ 
0,01), aunque el voto a los populares se ve limitado por la competencia con Vox (β = 
–0,441; p ≤ 0,01) y en menor medida con el PSOE (β = –0,398; p ≤ 0,01). Para Sumar, 
la candidata presenta un impacto igualmente fuerte (β = 0,884; p ≤ 0,01), pero encuentra 
en el liderazgo socialista su principal obstáculo (β = –0,632; p ≤ 0,01), lo que revela la 
pugna intrabloque en la izquierda. El liderazgo de Vox también es un factor movilizador 
decisivo (β = 0,817; p ≤ 0,01), si bien contrarrestado por la fortaleza de la candidata 
popular, derivado de la competencia en el espacio conservador. Finalmente, el caso de 
SALF destaca por encima de todos: la valoración de su candidato (β = 1,128; p ≤ 0,01) 
constituye el coeficiente más elevado del liderazgo en los cinco modelos, evidenciando 
que el liderazgo personalista fue una condición necesaria para explicar su éxito electoral.

Más allá del efecto de los liderazgos, la ideología muestra un patrón bastante nítido. 
Cuanto más a la derecha se posicione el individuo más aumenta la probabilidad de votar 
al PP y Vox (coeficientes superiores a 2 en ambas formaciones), mientras que reduce 
drásticamente la probabilidad de votar a Sumar (β = –2,384; p ≤ 0,01). En el PSOE, 
dada la categoría de referencia empleada en la regresión, solo la categoría de centro-iz-
quierda incrementa la propensión al voto socialista (β = 0,842; p ≤ 0,01), lo que se 
explica por el anclaje del PSOE en su espacio ideológico. En SALF, los resultados se 
explican por el fuerte rechazo que recibe la formación entre los votantes de la izquierda, 
si bien también apuntan a que su electorado se caracteriza en menor medida por una 
identidad ideológica definida, destacando la atracción por un liderazgo outsider.

Las variables sociodemográficas ofrecen algunos matices relevantes. El género 
muestra un efecto claro: las mujeres presentan mayor propensión a votar al PSOE (β = 
0,443; p ≤ 0,01) y menor a Sumar y PP, mientras que no se observan diferencias en Vox 
ni SALF. El nivel educativo sigue el patrón clásico: a medida que aumenta la forma-
ción, cae el apoyo al PSOE y crece el del PP, sin efectos significativos en las demás 
formaciones. La edad apenas presenta efectos, aunque en el caso de SALF se observa 
que el apoyo se concentra en los votantes más jóvenes, con coeficientes negativos y 
significativos en los tramos de mayor edad. El interés en la campaña también ofrece 
lecturas sugerentes: se asocia negativamente con PSOE y PP, lo que podría reflejar un 
voto más rutinario, mientras que en SALF muestra un efecto positivo marginal, lo que 
podría indicar que el interés coyuntural se canalizó hacia la novedad de la plataforma.
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En conjunto, los resultados confirman dos dinámicas centrales. Primero, que los 
liderazgos operan como recurso transversal en todos los partidos: refuerzan la fide-
lidad en las formaciones consolidadas y parece constituir la condición sine qua non 
para la irrupción de nuevas opciones como SALF. Segundo, que, aunque los factores 
estructurales (ideología, educación, edad o sexo) siguen desempeñando un papel, su 
peso relativo queda en muchos casos eclipsado por la centralidad del liderazgo. En 
definitiva, la personalización parece estar erosionando la frontera conceptual entre 
elecciones generales y europeas. La teoría clásica del “segundo orden” se sustentaba 
en la idea de que estos comicios eran de baja relevancia, con una participación 
ciudadana limitada y motivaciones electorales débiles. Sin embargo, los resultados 
aquí presentados sugieren que la figura de los líderes introduce un elemento de alta 
saliencia política, capaz de transformar lo que tradicionalmente se concebía como 
elecciones periféricas en escenarios de competencia directa en torno a liderazgos 
individuales. Esta dinámica ayuda también a explicar la creciente tendencia de los 
partidos tradicionales a situar a candidatos con fuerte protagonismo en la política 
nacional como cabezas de cartel en las europeas. El caso de SALF constituye un 
ejemplo paradigmático de este desplazamiento: sin un programa claramente articu-
lado, sin estructuras partidarias sólidas ni vertebración territorial, su irrupción fue 
posible gracias a la centralidad de un liderazgo personalista. De este modo, las elec-
ciones europeas ya no pueden entenderse únicamente en clave de apatía o voto de 
castigo, sino como espacios en los que los liderazgos reconfiguran las reglas de la 
competición política.

Figura 2.
Probabilidad estimada de voto según la valoración del liderazgo en las elecciones 
europeas de 2024 (escala 1-10)

Fuente: Elaboración propia a partir de los modelos de regresión logística binaria del Estudio CIS nº 3460.
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La Figura 2 muestra, para cada partido, la probabilidad predicha de voto en 
función de la valoración del liderazgo (1-10), a partir de los resultados de los modelos 
logísticos ponderados y controlando por covariables demográficas y actitudinales 
clásicas. En todos los casos la relación es creciente: a mayor valoración del/la líder, 
mayor probabilidad de apoyo. PSOE y PP alcanzan los niveles máximos más altos 
(0,8-0,9 para valoraciones elevadas), mientras que en Sumar y Vox el efecto, siendo 
significativo y con pendiente marcada, presenta techos más moderados. En SALF la 
pendiente es la más acusada: con valoraciones altas la probabilidad se eleva con rapidez, 
lo que es consistente con un patrón de alta personalización, aunque en niveles inter-
medios permanece relativamente baja, reflejando el menor anclaje estructural de una 
formación emergente.

De manera complementaria, se estimaron modelos binarios a partir de los datos 
del CIS (estudio nº 3458) que comparan directamente a quienes optaron por SALF 
frente a quienes eligieron Vox. Estos modelos incorporaron, además de factores socio-
demográficos (edad, sexo, nivel educativo y tamaño del hábitat), indicadores de interés 
político, valoraciones de la situación económica y política —tanto actuales como 
retrospectivas—, autoubicación ideológica y la valoración del liderazgo. Los resultados 
apuntan a que el electorado de SALF podría diferenciarse en algunos aspectos frente a 
su principal competidor: mayor presencia de votantes jóvenes, hombres y con menor 
nivel educativo, así como un peso más elevado de actitudes de desafección y de la no 
ubicación en el eje izquierda-derecha. Asimismo, la valoración positiva del candidato 
de Vox aparece asociada con una menor probabilidad de apoyar a SALF, lo que sugiere 
que el liderazgo desempeña también un papel relevante en la dinámica de compe-
tencia dentro de este espacio político. Aunque estos hallazgos deben interpretarse con 
cautela, refuerzan la idea de que la personalización constituye un recurso clave para 
explicar el apoyo a nuevas formaciones, incluso como factor competitivo en un mismo 
espacio político3.

CONCLUSIONES

Los resultados de este trabajo confirman que el liderazgo político se ha convertido 
en un eje central para comprender el comportamiento electoral en las elecciones euro-
peas de 2024 en España. En un contexto tradicionalmente interpretado bajo la lógica 
de las “elecciones de segundo orden”, el análisis muestra que la visibilidad y la valora-
ción de los candidatos fueron determinantes en la orientación del voto. Quienes decla-
raron conocer a los cabezas de lista presentan perfiles más definidos en términos 
ideológicos y un mayor interés político, lo que sugiere que el liderazgo actúa como un 
atajo cognitivo en un escenario caracterizado por información limitada y menor impli-
cación ciudadana.

3.	 Resultados completos en el Anexo, Tabla 4.
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La estimación de modelos de regresión logística refuerza esta idea: en todos los 
casos, la valoración positiva del propio candidato constituye un relevante predictor de 
la probabilidad de voto, mientras que la valoración de los líderes rivales opera en 
sentido negativo, estructurando la competencia al interior de los bloques ideológicos. 
De este modo, los liderazgos no solo refuerzan la lealtad electoral, sino que también 
delimitan fronteras entre partidos cercanos ideológicamente. El caso de Se Acabó la 
Fiesta (SALF) resulta paradigmático: la valoración de su candidato alcanza un fuerte 
coeficiente en los modelos, lo que indica que el apoyo a la plataforma política no 
puede explicarse sin atender al papel del liderazgo personalista. Este hallazgo matiza las 
teorías clásicas del voto en elecciones de segundo orden, al mostrar que liderazgos rele-
vantes pueden modular la movilización y la dinámica electoral, e impulsar también la 
emergencia de nuevas formaciones.

En conjunto, los hallazgos invitan a repensar la vigencia de la teoría del segundo 
orden en el contexto español. Si bien la participación sigue siendo más baja que en 
elecciones generales, los resultados aquí presentados sugieren que las europeas se han 
convertido también en escenarios de alta personalización, donde los liderazgos recon-
figuran tanto la competencia partidista como las oportunidades para nuevos actores 
políticos. Esta tendencia contribuye a explicar por qué los partidos consolidados 
apuestan cada vez más por candidaturas de gran proyección nacional para encabezar 
sus listas a las elecciones europeas. Ahora bien, este estudio presenta algunas limita-
ciones que acotan su alcance. Al estar basado en encuestas realizadas en plena campaña 
electoral, las actitudes hacia los líderes y las intenciones de voto pueden haber estado 
todavía en proceso de consolidación y ser sensibles a los acontecimientos de los últimos 
días de campaña. Además, el caso de SALF —una agrupación sin estructura partidaria 
ni implantación territorial— limita la posibilidad de generalizar estos hallazgos a otros 
contextos europeos. Tampoco puede establecerse, al centrarse en un único ciclo elec-
toral, si el peso del liderazgo en las europeas constituye un fenómeno coyuntural o una 
pauta más estructural. Finalmente, aunque se han incorporado controles sociodemo-
gráficos, ideológicos y actitudinales, variables como el consumo mediático, la exposi-
ción a redes sociales o la percepción de la campaña podrían aportar claves adicionales 
en futuras investigaciones.

En definitiva, los resultados apuntan a que las elecciones europeas en España no 
pueden entenderse únicamente en clave de abstención o voto de castigo. Más bien se 
configuran como un laboratorio político en el que los liderazgos adquieren un protago-
nismo decisivo, redefiniendo los patrones de representación y abriendo nuevas preguntas 
sobre la evolución del comportamiento electoral en democracias multipartidistas.

Bibliografía

Ares, Cristina. 2016. “¿A quién le importa Europa? La UE en las elecciones generales 
españolas de 2011”, Política y Sociedad, 53 (1): 217-258. https://doi.org/10.5209/
rev_POSO.2016.v53.n1.47750

https://doi.org/10.5209/rev_POSO.2016.v53.n1.47750
https://doi.org/10.5209/rev_POSO.2016.v53.n1.47750


Revista Española de Ciencia Política. Núm. 69. Noviembre 2025, pp. 17-42

Liderazgo político y elecciones europeas. El caso de las elecciones de 2024� 37

Ares, Cristina y Luis Bouza (eds.). 2019. Política de la Unión Europea. Crisis y conti-
nuidad. Madrid: Centro de Investigaciones Sociológicas.

Braun, Daniela y Tobias Schwarzbözl. 2019. “Put in the spotlight or largely ignored? 
Emphasis on the Spitzenkandidaten by political parties in their online campaigns 
for European elections”, Journal of European Public Policy, 26 (3): 428-445.

	 https://doi.org/10.1080/13501763.2018.1454493
Colomina, Carme, Sophia Russack, Héctor Sánchez Margalef e Ilke Toygür (eds.), 

European elections 2024. A turning point for EU integration? Barcelona: CIDOB.
	 https://prod.cidob.org/sites/default/files/2024-06/MONOGRAFIA%2088_

European%20Elections.pdf
Cordero, Guillermo; José R. Montero y José Rama. 2019. “Las elecciones al Parla-

mento Europeo, 2009 y 2014: el crecimiento de los partidos eurocríticos y euroes-
cépticos”, en Cristina Ares y Luis Bouza (eds.), Política de la Unión Europea. Crisis 
y continuidad. Madrid: Centro de Investigaciones Sociológicas.

De Vries, Catherine E., y Sara B. Hobolt. 2020. Political Entrepreneurs: The Rise of 
Challenger Parties in Europe. Princeton, N. J.: Princeton University Press.	
https://doi.org/10.2307/j.ctvt9k3d3.

Fernández Muñoz, Juan José. 2006. Las elecciones al Parlamento europeo. Un análisis 
de sociología electoral (1979-2004). Madrid: Tecnos.

Ferreira da Silva, Frederico. 2019. “Party organizational change and leader effects on 
voting behavior: Linking the electoral and party faces of presidentialization”, Party 
Politics, 20 (10): 1-11. 

Gattermann, Katjana y Claes H. de Vreese. 2020. “Awareness of Spitzenkandidaten in 
the 2019 European elections: The effects of news exposure in domestic campaign 
contexts”, Research & Politics 7 (2): 1-8. https://doi.org/10.1177/2053168020915332

Gattermann, Katjana y Claes H. de Vreese. 2022. “Understanding leader evaluations 
in European Parliament elections”, European Union Politics, 23 (1): 141-160. 
https://doi.org/10.1177/14651165211046108

Gatterman, Katjana y Franziska Marquart. 2020. “Do Spitzenkandidaten really make 
a difference? An experiment on the effectiveness of personalized European Parlia-
ment election campaigns”, European Union Politics, 21 (4): 612-633. https://doi.
org/10.1177/1465116520938148

García Llorente, Raquel y Héctor Sánchez Margalef. 2024. “Spain’s Europe election: 
national no matter what?”, en Carme Colomina, Sophia Russack, Héctor Sánchez 
Margalef e Ilke Toygür (eds.), European elections 2024. A turning point for EU inte-
gration? Barcelona: CIDOB.

García Rabadán, Jonatan y José Manuel Trujillo. 2020. “Las elecciones europeas en 
España: 32 años de elecciones directas al Parlamento europeo”, en Sergio Pérez 
Castaños (coord.), Elecciones europeas 2019. Campaña electoral, voto y liderazgo. 
Valencia: Tirant lo Blanch.

Garrido, Antonio, M. Antonia Martínez y Alberto Mora. 2021. “Polarización afectiva 
en España”. Revista Más Poder Local, 45: 21-40.

https://doi.org/10.1080/13501763.2018.1454493
https://prod.cidob.org/sites/default/files/2024-06/MONOGRAFIA 88_European Elections.pdf
https://prod.cidob.org/sites/default/files/2024-06/MONOGRAFIA 88_European Elections.pdf
https://doi.org/10.2307/j.ctvt9k3d3
https://doi.org/10.1177/2053168020915332
https://doi.org/10.1177/14651165211046108
https://doi.org/10.1177/1465116520938148
https://doi.org/10.1177/1465116520938148


38� Antonio Garrido Rubia, M. Antonia Martínez Rodríguez y Alberto Mora-Rodríguez

Revista Española de Ciencia Política. Núm. 69. Noviembre 2025, pp. 17-42

Garzia, Diego. 2014. Personalization of politics and electoral change. Londres: Palgrave 
Macmillan. 

Gonzalo Salinero, Daniel y Carolina Plaza Colodro. 2016. “El rol de los candidatos 
en elecciones abiertas: efectos indirectos y voto en las Elecciones Europeas de 2014 
en España”, en Manuel Alcántara, Mario D. Serrafero y Eduardo Martín Cuesta 
(eds.), Política y democracia: anversos y reversos. Editorial L&C.

Gómez-Reino, Margarita e Iván Llamazares. 2014. “The populist radical right and 
European integration: A comparative analysis of party-voter links”, West Euro-
pean Politics 36: 789-816. https://doi.org/10.1080/01402382.2013.783354

Hix, Simon y Michael Marsh. 2011. “Second-order effects plus pan-European poli-
tical swings:An analysis of European Parliament elections across time”, Electoral 
Studies, 30 (1): 4-15. https://doi.org/10.1016/j.electstud.2010.09.017

Hobolt, Sara B. y Catherine E. De Vries. 2016. “Turning against the union? The 
impact of the crisis on the eurosceptic vote in the 2014 European Parliament Elec-
tions”, Electoral Studies, 44: 504-514.

Hobolt, Sara B. y Jill Wittrock. 2011. “The second-order approach election model 
revisited: An experimental test of vote choices in European Parliament elections”,  
Electoral Studies, 30 (1): 29-40. https://doi.org/10.1016/j.electstud.2010.09.020

Lobo, Marina Costa y John Curtis. 2014. Personality politics? The role of leader evalua-
tions in democratic elections. Oxford: Oxford University Press. 

Martínez, Antonia y Mónica Méndez. eds. 2000. Las elecciones al Parlamento Europeo, 
1999. Valencia: Tirant lo Blanch.

Orriols, Lluis y Guillermo Cordero. 2016. “The Breakdown of the Spanish Two-Party 
System: The Upsurge of Podemos and Ciudadanos in the 2015 General Election”, 
South European Society and Politics, 21 (4): 469-492. https://www.tandfonline.
com/doi/full/10.1080/13608746.2016.1198454

Ortega, Carmen, Fátima Recuero y Pablo Oñate. 2023. “Gender affinity effects 
between female voters and women leaders in parliamentary elections: Cross-na-
tional evidence (1996-2016)”, Party Politics, 31 (2): 335-350. https://doi.
org/10.1177/13540688231221124 

Pannico, Roberto. 2017. “Is the European Union too complicated? Citizens’ lack of 
information and party cue effectiveness”, European Union Politics, 18 (3): 424-446. 
https://doi.org/10.1177/1465116517699892

Pellegata, Alessandro y Francesco Visconti. 2021. “Voting for a social Europe? Euro-
pean solidarity and voting behaviour in the 2019 European elections”, European 
Union Politics, 23 (1). https://doi.org/10.1177/14651165211035054

Plaza Colodro, Carolina. 2019. “Euroescépticos y eurocríticos: integración europea y 
familias de partidos”, en Cristina Ares y Luis Bouza (eds.), Política de la Unión 
Europea. Crisis y continuidad. Madrid: Centro de Investigaciones Sociológicas.

Poguntke, Thomas y Paul Webb. 2002. “The Presidentialization of Politics in Demo-
cratic Societies: A Framework for Analysis”, en Thomas Poguntke y Paul Webb 
(eds.), The Presidentialization of Politics. A Comparative Study of Modern Democra-
cies. Oxford: Oxford University Press.

https://doi.org/10.1080/01402382.2013.783354
https://doi.org/10.1016/j.electstud.2010.09.017
https://doi.org/10.1016/j.electstud.2010.09.020
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/13608746.2016.1198454
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/13608746.2016.1198454
https://doi.org/10.1177/13540688231221124
https://doi.org/10.1177/13540688231221124
https://doi.org/10.1177/1465116517699892
https://doi.org/10.1177/14651165211035054


Revista Española de Ciencia Política. Núm. 69. Noviembre 2025, pp. 17-42

Liderazgo político y elecciones europeas. El caso de las elecciones de 2024� 39

Popa, Sebastián A., Robert Rohrschneider y Hermann Schmitt. 2016. “Polarizing 
without legitimizing: The effect of lead candidates’ campaigns on perceptions of 
the EU democracy”, Electoral Studies, 44: 469-482. https://doi.org/10.1016/j.
electstud.2016.07.001

Rama, José y Guillermo Cordero. 2018. “Who are the losers of the economic crisis? 
Explaining the vote for rightwing populist parties in Europe after the great reces-
sion”, Revista Española de Ciencia Política 48: 13-43. https://doi.org/10.21308/
recp.48.01

Rama, José, Lisa Zanotti, Stuart J. Turnbull-Dugarte y Andrés Santana. 2021. VOX. 
The Rise of the Spanish Populist Radical Right. Londres: Routledge.  https://doi.
org/10.4324/9781003049227

Reif, Karlheinz y Hermann Schmitt. 1980. “nine second-order national elections: a 
conceptual framework for the analysis of european election results”, European 
Journal of Political Research, 8 (1): 3-44. https://doi.org/10.1111/j.1475-6765.1980.
tb00737.x

Rico, Guillem. 2009. Líderes políticos, opinión pública y comportamiento electoral en 
España. Madrid: Centro de Investigaciones Sociológicas. 

Rodríguez-Aguilera de Prat, Cesáreo. 2012. Euroescepticismo, Eurofobia y Eurocriti-
cismo. Los partidos radicales de la derecha y la izquierda ante la Unión Europea. 
Barcelona: Huygens.

Rodríguez-Aguilera de Prat, Cesáreo. 2024a. Tecnocracia y populismo en la política 
europea. Madrid: Libros de la Catarata. 

Rodríguez-Aguilera de Prat, Cesáreo. 2024b. “Continuidad y cambio tras las elecciones 
europeas”, United Nations Association of Spain (ANUE), junio. Disponible en web: 
https://anue.org/wp-content/uploads/2024/06/Continuidad-y-cambio-tras-las-elec-
ciones-Europeas-Cat.pdf

Schmitt, Hermann, Sara Hobolt y Sebastian A. Popa. 2015. “Does personalization increase 
turnout? Spitzenkandidaten in the 2014 European Parliament elections”, European 
Union Politics, 16 (3): 347-368. https://doi.org/10.1177/1465116515584626

Schulze, Heidi. 2016. “The Spitzenkandidaten in the European Parliament election 
campaign coverage 2014 in Germany, France, and the United Kingdom”, Politics 
and Governance, 4 (1): 23-36. https://doi.org/10.17645/pag.v4i1.457

Stoeckel, Florian y Theresa Kuhn. 2018. “Mobilizing citizens for costly policies: The 
conditional effect of party cues on support for international bailouts in the Euro-
pean Union”, Journal of Common Market Studies, 56 (2): 446-461. https://doi.
org/10.1111/jcms.12610

Torcal, Mariano y Jordi Muñoz. 2012. “Actitudes hacia la Unión Europea y elec-
ciones al Parlamento Europeo”, en Mariano Torcal y Joan Font (eds.), Elecciones 
europeas 2009. Madrid: Centro de Investigaciones Sociológicas. 

Trujillo, José Manuel, Giselle García Hípola y Gabriel Colomé. 2024. “Movilización 
y abstención en unas elecciones anticipadas y estivales”, en Erika Jaráiz, Carmen 
Ortega y Pablo Oñate (eds.), Elecciones generales de 2023. Madrid: Centro de 
Investigaciones Sociológicas.

https://doi.org/10.1016/j.electstud.2016.07.001
https://doi.org/10.1016/j.electstud.2016.07.001
https://doi.org/10.21308/recp.48.01
https://doi.org/10.21308/recp.48.01
https://doi.org/10.4324/9781003049227
https://doi.org/10.4324/9781003049227
https://doi.org/10.1111/j.1475-6765.1980.tb00737.x
https://doi.org/10.1111/j.1475-6765.1980.tb00737.x
https://anue.org/wp-content/uploads/2024/06/Continuidad-y-cambio-tras-las-elecciones-Europeas-Cat.pdf
https://anue.org/wp-content/uploads/2024/06/Continuidad-y-cambio-tras-las-elecciones-Europeas-Cat.pdf
https://doi.org/10.1177/1465116515584626
https://doi.org/10.17645/pag.v4i1.457
https://doi.org/10.1111/jcms.12610
https://doi.org/10.1111/jcms.12610


40� Antonio Garrido Rubia, M. Antonia Martínez Rodríguez y Alberto Mora-Rodríguez

Revista Española de Ciencia Política. Núm. 69. Noviembre 2025, pp. 17-42

Valencia, Ángel y Belén Fernández García (eds.). 2022. En los márgenes de la demo-
cracia liberal. Populismo, nacionalismo y radicalismo ideológico en Europa. Granada: 
Comares.

Villaplana, F. Ramón y J. Fitzpatrick. 2024. “Digital leaders: Political leadership in 
the digital age”, Frontiers in Political Science, 6: 1425966. https://doi.org/10.3389/
fpos.2024.1425966

Presentado para evaluación: 20 de mayo de 2025.
Aceptado para publicación: 25 de septiembre de 2025

ANTONIO GARRIDO RUBIA
Universidad de Jaén / agrubia@ujaen.es
https://orcid.org/0000-0002-5327-9784
Antonio Garrido Rubia es profesor de Ciencia Política en la Universidad de Jaén y 
Profesor Titular en excedencia de la Universidad de Murcia. Doctor en Ciencia Política 
por la Universidad Complutense de Madrid y licenciado en Derecho, es autor de nume-
rosos libros y artículos sobre política comparada, elecciones y campañas electorales.

M. ANTONIA MARTÍNEZ RODRÍGUEZ
Universidad de Murcia / antoniam@um.es
https://orcid.org/0000-0002-6594-0568
M. Antonia Martínez Rodríguez es catedrática de Ciencia Política y de la Administra-
ción en la Universidad de Murcia. Es maestra en Estudios Latinoamericanos por la 
Universidad Nacional Autónoma de México y doctora en Ciencias Políticas y Socio-
logía por la Universidad Complutense de Madrid.

ALBERTO MORA-RODRÍGUEZ
Universidad de Murcia / alberto.mora@um.es
https://orcid.org/0000-0003-2247-6846
Alberto Mora Rodríguez es profesor permanente laboral de Ciencia Política en la 
Universidad de Murcia. Doctor en Ciencia Política por la Universidad de Murcia y 
especialista en Investigación Social Aplicada y Análisis de Datos por el CIS. Entre 
2012 y 2021 fue secretario ejecutivo de la Asociación Latinoamericana de Investiga-
dores en Campañas Electorales (ALICE). Actualmente coordina el Máster en Análisis 
Político Aplicado de la Universidad de Murcia.

https://doi.org/10.3389/fpos.2024.1425966
https://doi.org/10.3389/fpos.2024.1425966
mailto:agrubia%40ujaen.es?subject=
https://orcid.org/0000-0002-5327-9784
mailto:antoniam@um.es
https://orcid.org/0000-0002-6594-0568
mailto:alberto.mora@um.es
https://orcid.org/0000-0003-2247-6846


Revista Española de Ciencia Política. Núm. 69. Noviembre 2025, pp. 17-42

Liderazgo político y elecciones europeas. El caso de las elecciones de 2024� 41

ANEXO

Tabla 4.
Modelos de regresión logística binaria para comprender el papel del liderazgo en 
el voto a SALF frente a VOX, modulado por la percepción sobre el clima político y 
económico

Modelo sin liderazgo Modelo con liderazgo

B E.E Sig B E.E Sig

Edad
Entre 18 y 34 años (ref.)

Entre 31 y 44 años -,053 0,265 N.s 0,012 0,347 N.s 0,012
Entre 45 y 64 años -,907 0,299 *** -1,252 0,397 ***

65 años o más -2,515 0,612 *** -3,175 0,904 ***
Sexo -,802 0,251 *** -1,009 0,316 ***

Estudios
Sin estudios o incompletos (ref.)

Estudios primarios -4,105 0,841 *** -6,196 1,322 ***
Estudios secundarios o FP medio -4,811 0,787 *** -6,456 1,037 ***

Bachillerato o FP superior -4,092 0,789 *** -5,523 1,024 ***
Estudios superiores -3,149 0,770 *** -4,633 0,996 ***
Tamaño de hábitat -,054 0,073 N.s 0,012 0,093 N.s 0,012

Valoración de la situación económica 
de España ,030 0,171 N.s 0,012 0,231 **

Valoración de la situación política de 
España -,474 0,235 ** -0,371 0,288 N.s 0,012

Valoración retrospectiva de la 
situación económica de España (5 

años)
-,279 0,165 * -0,212 0,203 N.s 0,012

Valoración retrospectiva de la 
situación política de España (5 años) -,493 0,175 *** -0,739 0,225 ***

Grado de interés en las elecciones al 
Parlamento Europeo de 2024 1,103 0,132 *** 1,421 0,178 ***

Ideología
Centro derecha (ref)

Izquierda -,960 1,090 N.s 0,012 1,433 N.s 0,012
Centro_izquierda ,238 0,279 N.s 0,012 0,359 N.s 0,012

Derecha -1,171 0,248 *** -0,326 0,305 N.s 0,012
NsNC 3,365 0,635 *** 3,047 0,771 ***
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Modelo sin liderazgo Modelo con liderazgo

B E.E Sig B E.E Sig

Valoración candidato Vox -0,640 0,070 ***
Constante 3,295 0,981 *** 8,908 1,454 ***

-2 log de la verosimilitud 627,721 423,068a

R2 de Cox y Snell ,313 0,423
R2 de Nagelkerke ,461 0,632

* p≤0,1; ** p≤0,05; ***p≤0,0; N.s no significativo.

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del estudio Nº3458 del Centro de Investigaciones Sociológicas.




