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El presente articulo tiene como objetivo presentar los resultados de una investigacion
descriptiva, tipo encuestas, realizada en el afio 2010 con estudiantes de seis universidades,
pertenecientes a cinco paises (Argentina, Chile, Espafia, México y Pert).

A los estudiantes se les paso un cuestionario con 38 items, sobre usos de TIC y medios de
comunicacion. En este articulo nos centraremos en el cine. La muestra total ha sido de 5.186
alumnos, de los cuales 3.322 son mujeres y 1.863 hombres.

En la investigacion hemos obtenidos diferencias en el uso del cine de los estudiantes de las
distintas universidades.

Palabras clave: Cine, television, estudiantes universitarios, encuesta.

This article aims to present the results of a descriptive research, a survey type, made in 2010
with students from six universities and five different countries (Argentina, Chile, Spain, Mexico
and Peru).

Students answer a 38-item questionnaire on the use of ICT and media. In this article the focus
is, moe specificallyon the cinema. The total sample is of 5186 students, of whom 3322 ar
women and 1863 are men.

In the research are identified differences between students, from different universities, in its
attendance to the cinema.

Keywods: Cinema, television, universityniversity students, sugy
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1. Introduccion. citado por Pava (2010, p. 12) afirma que «El
séptimo arte es una herramienta acertada para
El cine es un medio de comunicaciorensefiar sobre cosas esenciales de la vida...
masivo que se encuentra presente en la vidias aprendizajes claves no se transmiten con
de nifios, jévenes y adultos, de una maneta légica sino a través del arte».
tal que va mas alld de una mera recepcioén deEl cine es una manifestacion cultural que, a
imagenes en las retinas. En este sentido, nobravés de tecnologias audiovisuales y de la
parece interesante la reflexion de Méndizmagen en movimiento, transmite y construye
(2008, p. 1) que afirma: «desde sus origeneBjstorias que son beneficiosas para la
el cine ha actuado siempre como un modelformacion de los estudiantes universitarios.
conformador de actitudes y estilos de vidaEl consumo prolongado de cine podria
como un espejo en el que todos nos miramagenerar el desarrollo del lenguaje simbdlico
para decidir nuestros modelos y nuestrasinematografico, facilitando las competencias
pautas de comportamiento. Por eso ladel ciudadano como consumidor audiovisual
peliculas cinematogréficas influyen tan(de Miguel, Olabarri & Ituarte, 2003).
notablemente en nuestra percepcion de laSobre la influencia del cine en la politica'y
realidad». vida social, Iglesias (2013, p. 16) afirma que:
Laincidencia del cine, en la percepcién d&En el cine, como espacio cultural especifico
la realidad es abordada, también, por Trenzadpe sirve de escenario de representacion de
(2000, p. 48) que afirma que «las peliculas, élas dinamicas politicas, se configuran
cuanto discursos publicos de laimaginarios, se interpretan los conflictos y
comunicacion de masas insertos en el nuese forman consensos».
espacio publico, constituyen un lugar de Elcine que habitualmente se comercializa,
propuesta de representaciones culturalesyeal que acceden los ciudadanos, tanto en las
imaginarios sociales, que conforman en Ultimaalas de proyeccién como a través de la
instancia la realidad cotidiana y la memorigelevision o Internet, procede de la cultura
colectiva». occidental, reflejando sus valores,
Se puede considerar que el cine, siproblematicas, aspiraciones, miedos,
importar el medio tecnoldgico que se utilicerelaciones sociales y sistemas sociales, etc.
para verlo, estimula sentimientos, pasiones kn definitiva su cosmovision. Ello conlleva,
suefios, crea un lazo de empatia con lague la exposicion continua y prolongada de
actores, escenarios, efdemas nos vemos estudiantes de otras culturas a estas
reflejados en un estereotipo de familia 0 ngproducciones cinematogréficas puede llevar
en grupos sociales diversos, nos pueda&interiorizar y adoptar elementos culturales
ayudar a canalizar energias, fuerza y pasidéprocedentes de la cultura occidental.
guerer ser quienes no podemos ser 0 quizasSin embargo, es necesario tener en cuenta
podriamos llegar a ser (Rodriguez, 2011). que el consumidor de cine es un ciudadano
Pava (2010) pone de manifiesto la necesidaattivo. El conjunto de espectadores de un
de un mayor numero de estudios quélm, se constituye en una masa social que,
profundicen en el cine y la imagen como urpor distintas razones, decide consumir esa
segundo alfabeto y sus implicacionegelicula (Bonilla, 2005). En este sentido,
educativas. En este sentido, Gonzalez (2009unque el mercado cinematografico puede
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verse como una fuente de manipulaciofiorma colaborativa, con la herramienta
ideoldgica (Lozano, 2008) el hecho de que lgoogledocs. Se trataba del cuestionario piloto
acciéon sea resultado de una decisidntilizado como punto de partida. Este primer
personal, podria estar moderando este efedtostrumento se sometié a un proceso de
(Hirschman, citado en Cepeda, 2005). consultas hasta elaborar el cuestionario

Por otro lado, se ha observado el llamaddefinitivo.
efecto deproximidad cultural(Straubhaar  El cuestionario tiene 38 items con un total
et al., 1994) por el cual, en igualdad dele 247 variables. En los items se recogen datos
condiciones o circunstancias contextuales deociodemograficos (edad, sexo, etc.);
diferentes audiencias, éstas tienden mformacion sobre cémo han adquirido los
consumir programas y filmes cuyo contenid@onocimientos de informatica; programas
es mas proximo a su cultura. Este fendmengue utilizan; para qué usan Internet; sobre
observado en diversos estudios (La Pastirlas redes sociales a las que pertenecen; el
& Straubhaar2005) podria sugerir que si dosuso de la telefonia mévil; de la radio, prensa,
0 mas culturas consumen produccionetelevisiony cine; y por Gltimo el uso que hacen
similares, tal vez se deba a que dichas culturae las TIC, en la docencia, sus profesores.
son, en realidad, similares. En este sentido, En la mayoria de las preguntas, del
seria plausible suponer que en la mayoria driestionario, se usa una escala de tipo Likert,
los ciudadanos se estaria produciendo urdn 5 opciones de respuestaunca
homogeneizacion cultural si el consumo decasionalmentalgunos diascasi todos los
cine fuese similar diasy a diario. El cuestionario se implemento

El trabajo que aqui se presenta, tiene pan Internet a través de la aplicacion web Lime-
objetivo conocer el patrén de consumo dsurvey (Schmitz, s.f.).
cine de los estudiantes universitarios Lainvestigacion se realizé, entre el afio 2010
participantes con la intencidn de analizar sy 2011, a partir de una muestra incidental de
existen diferencias en funcion de suestudiantes procedentes de las siguientes

universidad o pais de residencia. universidades: Universidad de Guadalajara
(UdG) de México; Universidaflutbnoma de
2. Metodologia. Ciudad Juarez (UACJ) de México;

Universidad de Sanftomas (UST) de Chile;

En la investigacion se ha aplicado unaJniversidad de Sanfforibio de Mogrovejo
metodologia de encuesta/survey a partir d@QJSAT) de Chiclayo, Perl; Universidad de
un cuestionario construido ad-hoc. Para IMalaga (UMA) de Espafia; Universidad de
construccion del cuestionario se recurrio &acional de Cuyo (UNCuyo) de Mendoza,
un grupo de docentes con experiencia en largentina. Los estudiantes de la Universidad
utilizacién de las TIC aplicadas en lade Guadalajara pertenecen a dos centros, uno
ensefianza universitaria. El equipo dejue ofrece un sistema totalmente virtual de
investigacion, compuesto por quinceformacion (Sistema Universid&ittual, SUV)
profesores de cinco universidades, plantegotro, el Centro Universitario de Ldglles
una serie de temas de interés relacionadg€UValles) situado en la ciudad deneca,
con la utilizacion de 1aEIC. A partir de esas con un sistema de educacion semipresencial.
propuestas, se elaboré el instrumento deos estudiantes de las Universidades de
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Grafico 1. Composicién de la muestra en nimero de participantes.

Malaga, Ciudad Juarez y de Cuyo (Mendozapruebas Chi-cuadrado para ver las posibles

Argentina) son estudiantes de las FacultadeBferencias entre los participantes, asi como

de Educacion. los coeficientes de correlacién
Inicialmente, el estudio parti6 con unacorrespondientes (producto momento o

poblacién objetivo de casi 20.000 alumnogsoeficiente de Spearman) para valorar

de las universidades participantes. El totgbosibles relaciones entre variables. El andlisis

de la muestra obtenida fue de 5.186. De ellage datos se realizé con el paquete informatico

3.322 han sido mujeres, (64.1% de la muestr@PSS version 19 (2010).

y 1.863 hombres (35.9% de la muestra). La

muestra de estudiantes estuvo compuesta3. Resultados.

por estudiantes de tres modalidades de

ensefianza (presencial, semipresencial y ala investigacion se centré en conocer los

distancia), y su distribucion, por hébitos de consumo cinematografico de los

universidades, queda reflejada en el Gréficestudiantes, abordando dénde lo ven, en qué

1 soporte, la frecuencia con la que lo veny qué
Para administrar el cuestionario se contdipo de peliculaA continuacion se presentan

con la colaboracién de un coordinadofos resultados.

docente en cada universidad participante.

Este coordinador solicit6 la colaboracion de 3.1. Cine en la television.

los docentes de sus centros para que

administrasen el instrumento a su alumnado, La pregunta fue respondida por un total de

siempre de forma voluntaria. 4.107 alumnos. Los estudiantes han optado
Sobre los datos se realizdé un andlisisnayoritariamente por la opci@tgunos dias

descriptivo. lgualmente, se aplicaron lagen un porcentaje del 41.4%; el porcentaje de
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los que ven cinecasionalmenteor la nuncava al cine supone el 10.8% de la
television es un 28.8%. muestra.

Por un lado tenemos que, en Glllgs de Los resultados presentan, en esta forma de
la UdG (México), el 18.6% de los estudiantever cine, diferencias significativas entre las
universitarios afirman queuncaven cine en universidades (Chi-cuadrado=164.67; g.l.= 32;
television, el porcentaje mas cercan®>.000) que han participado en la
corresponde a los alumnos del SUV de la Ud@vestigacion.
ydelaUSA (Peru), conel 7.1%. Elalumnado Asi, en México, los estudiantes del
de la UMA (Espafa), con el 3.1%, es el qu€UValles de la UdG (México), qurincavan
menos elige la opcidmunca al cine son el 23.6%. En la UMA (Espafia),

En referencia a la opci@tasionalmente sdlo el 4.1% respondieron guencaven cine
los porcentajes son muy cercanos entre kan las salas. Los porcentajes de estudiantes,
USAT (Pert) con un 33.2%, la UACJ (México) de las otras universidades, quencavan el
con 31.4% vy el CU#lles de la UdG (México) cine oscilan entre el 8.1% de la UACJ (México)
con un 31%. y el 11.7% de la UNCuyo (Argentina).

El 54.5% de los estudiantes de la UMA ven Respecto a la opcidéacasionalmenteel
algunos diagine, éste es un porcentaje muyporcentaje mas alto corresponde a los de
alto si lo comparamos con las dema$&JNCuyo (Argentina) con un 70,3%. En el lado
universidades. En la opcién digunos dias  opuesto estan los de la UACJ de México, con
no hay diferencias importantes entre logl43%.
porcentajes de las otras universidades En relacion a la opcidalgunos diaslos
participantes, que estan cerca del 40%estudiantes de la UACJ de (México) tienen el
excepto en los estudiantes de GlI&s que porcentaje mas alto, el 44.4%. En segundo
tienen un porcentaje del 31.8%. lugar esta el alumnado de la UMA (Espafia)

Los estudiantes de la UNCuyo (Argentinacon un 38.8%. Los que menos van al cine
son los que presentan una mayor tendencégunos diagpertenecen al ClAlles de la
a ver cine en la televisiéndiario (16.4%), UdG (México).
seguidos por la UST (Chile) con el 13.7%. Por ultimo, se debe indicar que no se han
Los porcentajes de las restantegncontrado diferencias significativas en el
universidades oscilan entre el 7.3% y el 5.4%€onsumo de cine en las salas de cine en

Aunque las diferencias porcentuales nduncion de la edad, o de la modalidad de
son muy importantes, si reflejan unaensefianza (presencial, semipresencial o a
tendencia de los hombres a ver mas cine atistancia), o género (hombre-muijer).
television que las mujeres.

3.3.Ver cine en casa a través de DVD o
3.2.Ver cine en las salas de cine. video.

La opcién mayoritaria del consumo de cine La respuesta elegida por mas de la mitad
en las salas ha sigmasionalmentecon un de la muestra, el 50.7%, ha sido akyunos
56,6% de las respuestas. El segunddiascine en DVD o video. Un porcentaje muy
porcentaje mas alto, el 29,6%, correspondeigferior, el 32.9%, ven cine con video o DVD
la respuestalgunos diaskEl alumnado que ocasionalmenteLos otros porcentajes son
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Gréfico 2. Consumir DVD y edad.

muy bajos, tanto en los que no vemnca corresponde a los estudiantes de @IEg
como en los que lo veadiario. de la UdG (México). El SUV de la UdeG
En el consumo de DVD o video en casa, sgMéxico) nos da el menor porcentaje con un
encontraron diferencias significativas en lo§%.
estudiantes de las universidades (Chi- De acuerdo a los datos de este estudio, el
cuadrado=100.662; g.1.:32; p>.000). En lad2.6%, de la muestra de la UNCuyo
respuestas varcasionalmenteine en DVD  (Argentina) elige la opcidm diario. Los
o videos, el mayor porcentaje corresponde porcentajes de las otras universidades son
los estudiantes de la UST (Chile) con urbastante mas bajos.
33.4%y los de la UNCuyo (Argentina) tiene Por otro lado, no se hallaron diferencias
el menor porcentaje con un 21.3%. significativas en el consumo de DVD/video
Centrandonos en la opci@gunos dias en funcion del género. Sin embargo, existe
constatamos que los estudiantes de la UAGiha relacién significativa entre el uso del
(México) respondieron en un 54.8% queDVD o video para ver cine y la edad de los
utilizan el DVD o el video para ver peliculasestudiantes (Chi-cuadrado=69.4; g.l.=24;
en casa, el menor porcentaje con un 46%>.000). Se comprobd que las opciones mas
corresponde a los estudiantes de la US@&legidas en todas las edades corresponden a
(Chile). la alternativaalgunos diasEl porcentaje de
En relacion a la respuestasi todos los estudiantes queuncaconsumen cine en
dias los alumnos de la UMA (Espafia)DVD o video es similar al del consunao
presentan el mayor porcentaje con un 13.9%liario. Los universitarios, de 30 afios o
Un porcentaje muy cercano, el 13% menos, hacen un mayor uso del DVD o video
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Universidades Nunca Ocasionalmente Algunos dias Casi :;::s los Todos los dias
UNCuyo-Argentina 33.1% 18.1% 19.7% 3.1% 3.9%
UST-Chile 28.6% 27.5% 293% 7.3% 7.0%
TUMA-Espaiia 13,7% 22.9% 42.4% 14.6% 6.3%
TACT-México 41,5% 22.2% 24.4% 8.0% 3.0%
M&& 30,8% 25.8% 15.5% 4.6% 33%
Meéxico
SUV-TIdC-Mexico 33.9% 254% 14.7% 2.9% 1.1%
USAT-Peru 25.8% 342% 27.0% 1.7% 44%
Total 40,8% 26,8% 22.8% 6.0% 3.6%

Tabla 1. Flecuencia con la que ven cine degzato de Internet.

para ver cine que los participantes de mag/ST se distribuyen, muy homogéneamente,
edad. Los datos completos de este item sentre las opcionesunca ocasionalments
pueden ver en el Gréfico 2. algunos diay los estudiantes de la UMA se
concentran fuertemente en la opcidgunos
3.4.Ver cine descargado de Internet en dias La distribucién de los porcentajes del
casa. consumo de cine en Internet se puede apreciar
en laTabla 1.

Respecto al consumo de cine descargadoEl consumo de peliculas descargadas de
de Internet, el 40.8% de la muestra eligio ldnternet esta consolidado en los estudiantes
opciénnunca El porcentaje de estudiantesde la UMA (Espafia), seguidos por los de la
que afirman ver en casaasionalmentecine  UST de Chile (ver Gréfico 3).
descargado de Internet, es el 26.8% y los que Respecto a la relaciéon con el género
lo consumeralgunos diags el 22.8%. gueremos indicar que no se encontraron

Entre las universidades se observanliferencias significativas en el consumo de
diferencias, aunque no significativas, en etine en este soporte, aunque los hombres
consumo de cine en casa descargado deacen un consumo un poco mayor que las
Internet, sobre todo en la opcidancaAsi,  muijeres.
nos encontramos con porcentajes superioreskEn relacion a la edad y el consumo de cine,
al 50% denuncaen los estudiantes de via Internet, tampoco se hallaron diferencias
UNCuyo (Amgentina), el SU\Y CUValles de  significativas. La opcién mayoritaria en todos
la UdG (México). En el extremo contrario estélos tramos de edad esinca A medida que
el alumnado de la UMA (Espafia) con el 13.7%aumenta la edad, el porcentaje que elige la

La opcionocasionalmentees la respuesta opciénnuncaaumenta. Sobre el 28% de los
con mayor frecuencia en los alumnos de l@studiantes de 25 afios 0 menosalgeinos
USAT (Pert) con un porcentaje del 34.2%.diascine descargado. En las otras opciones
Los porcentajes de las otras universidadel®s porcentajes van descendiendo conforme
estan comprendidos entre el 27.5%y el 18.1%vanza la edad de los encuestados.

El mayor porcentaje de estudiantes que
respondelgunos diaes el de la UMA con
el 42.4%, seguido del alumnado de la UST
(Chile) con el 29.3%. Los estudiantes de la
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| UMA (Espafia)
B UST (Chile)
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B Otros

Gréfico 3. Consumo de peliculas descargadas en internet. Expresado en porcentajes
(%) sobre el total de participantes de cada universidad.

3.5. Género de cine que ven los estudiantes. Con relacion al género de cine se

encontraron diferencias significativas entre

Los estudiantes de la muestra han elegidos participantes en relaciéon a todas las
la opcionalgunos diasde forma mayoritaria, universidades. Los valores Chi cuadrado
en el género de comedia, con un 43.7%. Lascilaron entre 69.1 para el género de ciencia
respuestaocasionalmentees la maés ficciony el 361.489 para el género de terror
frecuente en los géneros cinematograficos dg.l.=32, p<.001) Asi, los alumnos de
drama con un 46.5%; animacién con urCUValles (México) son los que mas cine de
45.5%; accion con un 45.3%; romantica coraccién consumen, doblando el porcentaje del
un 44,7%; suspense con 40.5%; ciencialumnado de la UACJ de Ciudad Juarez
ficcion con un 40.4% vy terror con un 38.4%.(México) que son los que menos lo ven.

La opciénnuncatiene los mayores Lacienciaficcion atrae mas alos estudiantes
porcentajes en el cine de terror con un 26.9%exicanos de CUAles, a los de la USA
y el de autor con un 25.8%, y los que tienePer() y a los de la UST (Chile). Los menos
un menor rechazo son la comedia con el 4.5%ficionados a este género son los del SUV de
el de accién con el 7,4% y el drama con uie UdG (México), los argentinos de la UNCuyo
8.8%. y los de la UMA (Espafia).

En la Tabla 2, hemos sumado los Respecto al cine de drama, los mexicandos
porcentajes de las respuestas ver cam& de CU\Alles, junto con los de la UACJ de
todos los diay a diario, para conocer los Ciudad Juéarez, son los que mas consumen
géneros que mas frecuentemente ven lasste tipo de cine. Los estudiantes del SUV de
estudiantes.
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Accion | Drama | Comedia | Terror | Suspense | Romantica | _, C: : & ‘J""f““‘

Ficeion | Autor on

L 102 04 172 110 142 134 102 i3 110
Cuyo

UST 118 08 170 136 132 113 13,1 8.7 116

T™MA | 95 | 80 | 183 | 6l 08 132 110 | 37 7

TACT | 61 | 128 | 218 | 173 193 8.1 120 | 91 | 103

AWl sy | o2 | 182 | 152 | 133 158 44 | 74 | 118
R

- 5 5 7 7
Virtual 03 64 93 50 B 9 09 R g1
USAT 119 80 164 149 146 125 138 03 133

Tabla 2. Pocentaje de consumo de gémete «casi todos los dias» y «a diario».

la UdG de la USA y de la UMAson los que contraposicion tiene la menor aceptacion
tienen los menores porcentajes. entre los estudiantes del S la UdGlos

La comedia es el género con machilenos de la USY los peruanos de la USA
seguidores, y dentro de ellos destacan losLos participantes de la UACJ (México)
estudiantes de la UACJ de Ciudad Juareambién son los que mas consumen cine de
(México), y en el lado opuesto, estan los detomedia, terrqrsuspense y romantico,
SUV de Guadalajara (México). destacando en este caso sobre el resto de

El cine de autor es poco consumido emparticipantes. Por Gltimo, destaca en el
general, tal como se puede observar en lnsumo de animacidn peruanos de laUSA
Tabla 2, donde ninguna de las universidades bien las diferencias de porcentajes son
participantes presenta porcentajes superiorpgequefias entre los diversos centros.
al9.8%.

El género de terror tiene como mayores 4. Discusion.
aficionados a los estudiantes de la UACJ, a
los chilenos de la US| los mexicanos de  Enrelacién al objetivo principal del estudio
CUValles y a los peruanos de la US&Eon se ha comprobado que el lugar preferido para
porcentajes muy bajos, respecto a loser cine es la television y en segundo lugar el
estudiantes de las otras universidades, est&VD. En tercer lugary con una diferencia
los del SUV de la UdG vy los de la UMA notable, esta ver cine en las salas de cine y
(Espaia). por ultimo ver cine descargado por Internet.

El consumo frecuente del género de Respecto al uso de la television para ver
suspense es muy parecido al de teaanque cine, se ha observado que los estudiantes de
los porcentajes son un poco mayores. las universidades participantes,

El cine romantico tiene la mejor aceptaciérindependientemente de si son publicas o
entre el alumnado de la UACJ de Méxicoprivadas, de distintos paises o de los tipos
seguido de los mexicanos de Cdllgs. En de ciudades en los que viven, presentan un
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elevado numero de hébitos similares destudiantes universitarios van mucho mas a
consumo de cine. Si bien, se han registradas salas de cine que los demas jovenes.
algunas diferencias, aunque estadisticamenteCon la incursion de las TIC en los hogares,
no significativas, sobre todo entre loslas familias tienen acceso a ver peliculas de
estudiantes de la UMA (Espafia) y el resto deine en formato DVD o en video analdgico en
universidades. Seria un objeto de estudisus casas. Esta opcién ha tenido una amplia
continuar investigando para comprobar simplantacion por varias razones como son el
estas diferencias se pueden generalizar entpajo coste de las peliculas y reproductores,
los universitarios americanos y losque permiten a las familias elegir qué
espafioles. producciones les apetece consumir y

Una de las causas de que no se vea mpsderlas ver cuantas veces desee.
cine en television, especialmente en los Los datos obtenidos nos muestran habitos
estudiantes americanos, es que el cine garecidos, en los estudiantes, en el uso de
ofrece fundamentalmente en las cadendss DVD o videos, estableciéndose dos
televisivas de pago. grupos. Por un lado, el grupo que indica un

Observamos, por tanto, que losmayor consumo, al que pertenecerian los
universitarios de los paises americanosstudiantes de UNCuyo (Argentina), los de
independientemente de si estudian eta UMA (Espafia), y los mexicanos de la UACJ
universidades publicas o privadas, hacen unde CU\Alles de la UdX por otro, el grupo
uso similar de ver cine en television, pero quee menor consumo, dentro del cual estan los
hay diferencias importantes con los deestudiantes de la USThile), la USA (Pert)
Malaga. y el SUV de la UdG (México).

En cuanto a ir a las salas de cine, los que Al respecto, Getino (2005, p. 195) sefialaba,
van menos con una notable diferenciaon relacion al cine iberoamericano, que «con
respecto a los demas, son los estudiantes da parque de mas de 40 millones de
CUValles de la UdG (México), esto puede sevideocaseteras hogarefias en la region,
debido a que no hay salas de cines en la zorrodriamos estimar que la poblacion regional
Los estudiantes que van mas al cine son lamnsume entre 15y 20 veces mas filmes por
de Malaga (Espafa) y Ciudad Juareafio en video o DVD, que en salas». Cabe
(México). En contra de los resultadossefalar que esta afirmacion coincide con los
obtenidos en estudios similares, como el deesultados obtenidos en esta investigacion,
la Universidad de Palermo (2010) desi bien las diferencias no son tan amplias
Argentina, el nimero de jovenes participantesomo en el estudio de Getino, previsiblemente
deArgentina, que afirman quaincavan al porque el alumnado universitario podria tener
cine es inferior en nuestro estudio (11.7%un mayor aprecio por consumir cine en la sala
frente a un 49% del estudio de la Universidade proyeccion por alguna connotacion social
de Palermo). Para comprender bien el sentidocultural. Este Gltimo aspecto mereceria la
de estos datos, hay que tener en cuenta gpeesta en marcha de un andlisis posterior
los jovenes de la muestra del estudio de lespecifico.

Universidad de Palermo incluyen a Porotrolado,la ONTSI (2010) refleja que

universitarios y no universitarios quelosingresos, por ventay alquiler de DVD, en
representan a toda la poblaciérgentina. Espafia bajaron un 38.79% en el afio 2009,
Esta diferencia podria sugerir que loson respecto al afio 2008. Segun la ONTSI
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(2010, p. 54) la bajada «ha sido provocadanplantacion pequefia. No obstante, las
por el cambio de comportamiento de logrevisiones son que el visionado por Internet
consumidores, que estan dejando loaumentey que disminuya el consumo de cine
soportes fisicos y adaptandose a los soportes reproductores de DVD o vidéopesar de
digitales». todo ello, ver cine en las salas continta
Segln los datos, destacamos que lagniendo una buena aceptacién entre los
universitarios que ven mas cine descargadestudiantes universitarios, principalmente por
de Internet son los de la UMA (Espafia), cotas innovaciones técnicas.
porcentajes que hacen sospechar queEl género cinematografico preferido por los
estamos ante un habito consolidado. Eestudiantes es la comedia, que es el mas visto
segundo lugarcon porcentajes bastantey el que menos rechazo genefauna
menores, estan los estudiantes de la USdiferencia importante estan el drama y el de
(Chile), los de la UACJ (México) y los de laaccion. Los géneros menos valorados son el
USAT (Pert). Por ltimo, el habito de ver cinede terror y el cine de autoNo obstante,
descargado de Internet es muy minoritaribeniendo en cuenta la escasa comercializacion
entre los alumnos de Cdles y del SUMle de este Ultimo tipo de género hay que
la UdG (México), y los de UNCuyo considerar como muy interesante que el
(Argentina). Sorprende el resultado tan bajd2.8% de los estudiantes lo vean
de los estudiantes del SisteXfigtual, en los ocasionalmentg el 23.2%algunas veces
gue pesa mas el factor edad que el uso de lag?or otro lado, se han encontrado
TIC en sus procesos de ensefianzaliferencias en los gustos de cine en relacion
aprendizaje. Los estudiantes mas jévenesn las universidades de los estudiantes. Los
consumen mas cine descargado de Internehayores consumidores de comedia son los
destacando ademas los hombres sobre lastudiantes de la UACJ (México). El cine de
mujeres. accion tiene un elevado nivel de aceptacion,
La ONTSI (2010) ha advertido que laen general, excepto en los estudiantes de
emision de videos estreamingha hecho que UACJ (México) que lo consumen solo un 6,1%
el 46.3% del trafico de Internet se hayay es el género peor valorado por esos
destinado a visualizacién de videos. Estestudiantes. Seria interesante analizar si este
hecho,y que el 57.4% de los hogaresresultado tiene alguna relacién con el entorno
espafioles acceda con banda ancha canflictivo de Ciudad Juarez (calificada como
Internet, justifica el aumento de visionado déa ciudad més peligrosa Aenérica en 2010).
cine en Internet. Es previsible que, en ld&sta hipotesis estaria avalada por los estudios
medida que los otros paises aumenten gue establecen una vinculacién entre el
numero de hogares con Internet de bandzonsumo de un determinado género de cine
ancha, se incremente el nimero dg lablsqueda activa de sensaciones por otro
estudiantes que consumen cine descargad&dwards, 1991). De esta forma, un entorno
En definitiva, el cine ocupa una parteconflictivo impulsaria la busqueda de filmes
importante del ocio de los estudiantesnas tranquilos y positivos, en detrimento de
universitarios,consumiéndolo peliculas de mayor contenido violento
mayoritariamente en la television y en(Cepeda. 2005). Igualmente sorprende que los
reproductores de DVD y video, ver cineestudiantes vayan al cine frecuentemente
descargado de Internet aun tiene unéopcioneslgunos diay casi todos los dids
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a pesar de la inseguridad ciudadana que selevantes éstas no son estadisticamente
vive en ese lugar significativas. Por tanto, igual que podemos

Encontramos bastante similitud entre losafirmar que hay algunos gustos similares en
gustos de los estudiantes mexicanos de las estudiantes de todas las universidades,
UACJ de Ciudad Juérez y los de Cilli¢s, también hay diferencias que probablemente
aungue unos viven en una gran ciudad y lose deban al contexto y la cultura. En virtud de
otros en una ciudad pequefia 0 en zondss resultados, se podria hipotetizar que existe
rurales. Los estudiantes de la UACJ tienenna situacién de homogeneizacién de
los mayores porcentajes, de los estudiantégbitos de consumo cinematografico, entre
de las universidades participantes, déos estudiantes participantes. Esta situacion
consumo frecuente en cinco de los géneraseria coherente con el principio de
y los de CUMlles en dos, pero las diferenciagproximidad culturaly con estudios previos
entre los porcentajes en todos los génerdka Pastina & 8aubhaar2005) lo que podria
son pequefias, excepto en el cine de acci&@ugerir un sustrato cultural comun entre la
donde los de CUalles tienen el mayor muestra participante, independientemente de
porcentaje y los de la UACJ el menorlas diferencias aparentes, de caracter mas
porcentaje. Por otro lado, los estudiantesuperficial.
mexicanos del SUV de la UdG tienen los Finalmente, el estudio presentado tiene
menores porcentajes de consumo frecuengvidentes limitaciones dado el caracter
en siete de los nueve géneros. Por ello, pueégploratorio del disefio y la utilizacion de una
ser objeto de posteriores estudios comprobanuestra no representativa. Sin embargo, es
si efectivamente el consumo de géneros den buen indicador de lo que esta ocurriendo
cine en estudiantes méxicanos es similacon relacion al séptimo arte entre los jovenes
independientemente del lugar de residenciainiversitarios iberoamericanos.
pero esta condicionado al factor edad, puesto
gue los estudiantes del SUV de la UdG tienen 5. Referencias bibliograficas.
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