Editorial

Uno de los medios en los cuales las Universidades se estan metiendo fuertemente en los
ultimos tiempos es en las denominadas televisiones universitarias (tvu), debido
fundamentalmente a una serie de acontecimientos que van desde la digitalizacion de la sefal,
la tendencia a observarlos en las denominadas «segundas pantallas», y a la convergenciz
gue esta haciendo con otras tecnologias fundamentalmente Internet.

Esta convergencia mas que repercutir en la desaparicion de la televisiéon (tv) lo que ha
repercutido es en que esta se reubique en la galaxia mediatica y desempefie nuevas funcione
y acciones. Creo que la incorporacién de la red al mundo déadayudado a que pasemos
de concebirla como un medio «frio», utilizando la terminologia de Mcluhan, a uno «caliente»;
es decirde un medio donde uno es solamente observador de mensajes, a otro que nos permite
participar a diferentes niveles: aportacion de contenidos, intervencion, en los programas, y
seguidor o evaluador de los mismos a través de diferentes herramientas de la web 2.0, como
los blog o las redes sociales.

Y no podemos dejar de reconqagre hay una diferencia clara en cuanto a cémo acceden,

a las tecnologias los denominados «nativos» y «emigrantes», donde los primeros se acercan
desde una 6ptica diferente a como la hemos realizado tradicionalmente. Lo que nos lleva a una
reflexién, que sobre todo nos va a servir cuando hablemos de las posibilidades que nos ofrece
la tvu y es que si el medio tv quiere retener a estas nuevas generaciones, tiene que buscal
nuevos formatos televisivos que presenten caracteristicascomo las siguientes: ser mas
interactivos, mas participativos, colaborativos, evolutivos, y con la busqueda de la innovacion
permanente.

Para analizar como debe ser la tvu, debemos aprender de los usos que las nuevas generacione
realizan de otras tecnologias, como las de universo de la web 2.0; donde los usuarios son mas
creadores, actores, colaboradores gaaizadores, que meros consumidores, es,decir
abandonar la idea de construir medios que lleven a las personas Unicamente a ser usuarios \
receptores pasivos de la tecnologia; como ya he sefialado las nuevas generaciones tienden
ser mas prosumidores que consumidores de mensajes audiovisuales y tienen a observar los
contenidos audiovisuales que se presentan por ellos a través de multiples pantallas.

Tvu que se caracteriza por diferentes aspectos, donde el primero, sea el indicar que es una
tv que organicamente depende de una Universidad, y desarrolla su estrategia de programacion,
atendiendo a criterios no comerciales, pudiendo permitir en cierta medida la participacién de
los profesores y los estudiantes.

Hablar de tvu es contemplar de cara al desarrollo de la programacion, que existen diferentes
tipos de programas que pueden interesar a la audiencia, y que lleva a la hora de la organizacién
y disefio de su programacién, a no olvidarnos que su territorio de accién son los programas
de caracter: didacticos, documentales, culturales, cientificos, e institucionales.

Como podemos ir imaginandonos, los roles y funciones que debe cumplir la tvu son, y
deben seiclaramente diferentes a la television comercial; por ello su eficacia debe medirse por
otros aspectos y variables, y no Unicamente por el volumen de audiencias, entre estas variables
podemos hablar de la formacién cultural y democratica de la ciudadania.
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Es por tanto hablar de una television que persigue defgndefender en mayuscula,la
cultura, la educacion y la ciencia; es hablar de una television que tiende a moverse por la via
democratica de la participacion, entendiéndola como un espacio mediético en el cual pueden
participar diferentes actores, que van desde los responsables politicos e institucionales de la
Universidad, hasta los profesores, estudiantes y el personal de administracion y servicios de
la misma. Sin que ello suponga, el olvidarnos de otros colectivos, ya que hacer una television
universitaria no significa centrarnos exclusivamente en el personal académico.

La tvu implica una tipologia de tv que se convierte en un cauce privilegiado de expresion de
las inquietudes y proyectos de la comunidad educativa; por tanto, es un elemento significativo
para dinamizar la vida académica, social y cultural de la Universidad; puede por tanto ser un
elemento clave de transmision de la cultura y proyeccion social y académica de la Universidad.

Si hay una caracteristica claramente definitoria de la tvu, es que es un modelo de tv que
debe ir claramente dirigido hacia la innovacion, la experimentacion, y la creacion y produccion
de nuevos géneros, formatos y estéticas televisivos. No debe caber la menor duda que las tvu
juegan un rol muy efectivo como espacios de innovacion y experimentacion, ya sea en la
programacion, en la formacion de personal, en los contenidos, o en la interactividad. Es por
tanto hablar de una televisién que debe reinventarse constantemente, todo ello en beneficio
de conseguir programas de tvde calidad.

Lo que estamos hablando supone una serie de retos, sobre todo en lo referido a los formatos
televisivos con los cuales deberemos trab¥jel primer indicadqres que la presentacion y
el formato que utilicemos deben ser lo suficientemente atractivos para que el espectador se
sienta interesado y valore las actividades relacionadas con la educacion, la cultura y la
investigacidn, como algo cercano, significativo e interesante.Soy de los que piensan que la
tvu debe tender a provocar al receptotravés de nuevos lenguajes y formatos.

Desde mi punto de vista, para que una tvu funcione debe hacer una produccién diferente a
las que tradicionalmente se realizan en la tv cultural. Y desde aqui, la television universitaria
tiene un fuerte desafio y es la innovacion en los diferentes lenguajes audiovisuales. Seréa por
tanto, uno de los objetivos de esta tv fomentar la expansioén de esos nuevos lenguajes y de
los nuevos modelos de comunicacion a ellos asociados.

En este aspecto, una de las cuestiones a sefalar es que se deben buscar nuevos formatos
que capturen a los jévenes y para ello puede ser interesante el trabajar con dos ideas:la de un
visionado en las «mltiples pantallas» y el que pueden participar en la produccién de mensajes
televisivos.

Estas nuevas formas de observar los programas, esté repercutiendo en diferentes aspectos
que debemos tener en cuenta a la hora de producir programas, como son: su duracion, los
formatos de produccion a utilizda basqueda de nuevas estéticas, o el tipo de contenido a
transmitir

Por otra parte hablar de tvu es hablar de coproduccidn y colaboracion; es entender que se
pueden producir programas de forma diferente a los de la televisién comercial, en donde la
coproduccion y la colaboracion, se convierten en un elemento significativo. Con el valor
afadido, de sobrepasar a la simple produccién de programas y en donde la investigacion, la
formaciony el aprendizaje se convierten en valores de cambio. Sin olvidarnos de las ventajas
adicional de la reduccion de los costos de produccion.
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Independientemente de la coproduccion, la emision de programas de tv a través de Internet,
permite la realizacion de programas no tan costosos en nuevos formatos, que facilitan dar
espacio a los nuevos realizadores, y que pueden ser de interés para un publico especial
televidente, que persigue la innovacién y la creatividad.

Para finalizar estas referencias a la tvu, creo que es importante sefialar que puede desemperic
un rol muy importante para la adquisicion de la competencia de Educomunicacion en los
receptores potenciales, favoreciendo eso que desde ciertos sectores se ha denominado com
educacién mediética a lo largo de toda la vida, desde unas perspectivas activas, ludicas y
criticas.

Lo comentado me lleva a sefialar que es importante que en el universo mediatico actual las
universidades utilicen la tv como parte de su propia estructura universitaria, como un elemento
gue exponga ante la sociedad las actividades que realiza, los retos que persigue, y los logros
que alcanza.

Julio CaberéImenara
Director dePixel-Bit, Revista de Medios y Educacion
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