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La hora del Booktok: caracterizacion de nuevos videos

para la promocion lectora en el movil
Booktok Time: Characterization of New Videos for Mobile Reading Promotion
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RESUMEN

Los booktoks son videos breves sobre lectura en TikTok, herederos de los blogs literarios y los booktubers. La gran mayoria
se crean con el movil, que es también su espacio natural de reproduccion. Esta investigacion realiza un analisis cualitativo del
contenido en contextos digitales sobre los booktoks en espafiol. A partir de una muestra previa de 500 videos, seleccionados
a través de las sugerencias del algoritmo de la plataforma, se realiza un andlisis de n=299 videos para identificar sus
principales caracteristicas y las diferencias con los anteriores espacios. Se analiza la extension, la audiencia, la cantidad de
comentarios, las etiquetas usadas y la tipologia de los perfiles. Posteriormente, se proponen distintos analisis concretos como
las etiquetas mas usadas; los perfiles mas seguidos de nuestra seleccidon (n=30), sefialando cuales son sus caracteristicas y
su interaccién con otras plataformas digitales; y el analisis pormenorizado de varios videos para ejemplificar las caracteristicas.
Por ultimo, se seleccionan n=10 booktoks concretos para presentar las diferencias con anteriores modelos de promocién de
la lectura en Internet. Se identifican nuevas dinamicas y se confirma que el mévil supone una menor duracién en los videos
sobre libros que nos aleja de la reflexion literaria.

ABSTRACT

Booktoks are short videos about reading on TikTok, heirs to literary blogs and booktubers. The vast majority are created and
consumed on mobile devices. This research conducts a qualitative analysis of content in digital contexts regarding Spanish
booktoks. Based on a previous sample of 500 videos, selected through the platform's algorithm suggestions, analysis is carried
out on n=299 videos to identify their main characteristics and differences with previous spaces. Extension, audience, quantity
of comments, tags used, and profile typology are analyzed. Subsequently, various specific analyses are proposed, such as
the most used tags; the most followed profiles from our selection (n=30 )indicating their characteristics and interaction with
other digital platforms; and a detailed analysis of several videos to exemplify their characteristics. Finally, n=10 specific
booktoks are selected to present the differences with previous models of reading promotion on the Internet. New dynamics are
identified, confirming that mobile devices result in shorter videos about books, distancing us from literary reflection.

PALABRAS CLAVES - KEYWORDS

BookTok; TikTok; Promocién lectora; Redes sociales; Dispositivos moviles; Lectura digital; Competencia digital; Creacién de
contenido

BookTok; TikTok; Reading Promotion; Social Media; Mobile Devices; Digital Reading; Digital Competence; Content Creation
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1. Introduccion

El concepto de lectura social en entornos digitales (Cordén-Garcia et al., 2013) engloba
a todos aquellos espacios de promocién o mediacion de la lectura en Internet, siendo
muchos de ellos epitextos virtuales de lectura (Lluch et al.,, 2015), entendidos como
documentos y recursos digitales que tanto empresas editoriales, centros educativos, o
como personas individuales “crean para la venta de libros y la promocion de la lectura por
internet, de multiples tipos, con funciones comunicativas como comentar, difundir, modificar
y ampliar” (p.798) la informacion sobre un texto literario. ya que aportan mucha informacion
sobre la lectura, la literatura y los libros en general (Hernandez Heras et al., 2022). Desde
2020, dos espacios encuentran la maxima atencion entre las generaciones mas jovenes
(Sanz-Tejeda & Lluch, 2024): los bookstagramers y los booktoks. Los primeros son propios
de Instagram, “existe un grupo de bibli¢filos que la esta empleando para ensalzar el libro
como objeto estético, como elemento de culto en si mismo”. Asi “convierten su Instagram
en un catalogo de fotos artisticas protagonizadas por aquellos libros que, en cierta manera,
ellos idolatran y recomiendan al resto de lectores” (Quiles, 2020, p.16). Los segundos, que
son el objeto centra de nuestra investigacion, son breves videos sobre lectura y literatura
en TikTok, una red social de videos para ser creados, difundidos y disfrutados
principalmente a través de dispositivos moviles. Estos nuevos videos de promocion lectora
son una evolucion de modelos anteriores, como los basados en el texto escrito, como los
blogs o los foros literarios (Garcia & Rubio, 2013); los basados en videos, como los
booktubers de los que son herederos directos (Sorensen & Mara, 2014; Rovira-Collado,
2017; Tomasena, 2019; Paladines & Margallo, 2020) o los espacios que permiten compartir
tanto fotografias como videos (reels o stories) para hablar de lecturas, como los citados
bookstagramers (Sanchez & Aparicio, 2020). En los principales informes de usos de redes
sociales (IAB, 2022) se comprueba que ambas redes tienen el mayor crecimiento y
proyeccion en la actualidad. Pero son los booktoks los que han adquirido mayor atencién
en este momento y donde se incorporan las y los mas jovenes lectores. En 2020 la editorial
Penguin ya recomendaba los principales perfiles de booktokers y se encuentran distintos
informes y estudios (Nielsen, 2021; Talbot, 2023) que senalan el aumento del uso de estos
videos en el mundo editorial como elementos publicitarios y de promocion lectora que
influyen en la eleccion de las préximas lecturas de sus espectadores.

Los booktubers como antecedente directo para la animacion lectora con videos en
Internet ya ha sido debidamente analizado en los ultimos afios (Vizcaino-Verdu et al., 2019;
Tomasena, 2021). Esta es una comunidad que se dedica “a la recomendacion de libros y
al fomento de la lectura focalizando sus mensajes a través del formato videoblog”. Los
booktubers nos permiten “profundizar en nuevas practicas juveniles fuera del aula que
remiten a la promocion de libros y a la expresion critica y juiciosa sobre aspectos
relacionados con el contenido, los formatos, los géneros y los autores” (Vizcaino-Verdu et
al., 2019, p.1). Desde hace afios, en Internet la critica literaria de las jovenes personas que
leen ya no se realiza en resefas escritas, sino en video resefas (Paladines, & Aliagas,
2023), donde el booktok es el espacio de mayor proyeccion.

Una de las diferencias principales de estos videos con los booktubers es el moévil como
espacio natural para su desarrollo, que produce audiencias masivas y la aparicion de
nuevas figuras, como las y los influencers, nuevas celebridades impulsadas por su
participacion en redes sociales (Abidin, 2020). También la simplicidad para compartir y
consumir estos productos en el movil ha generado un nuevo concepto, el de “creadores de
contenido”, que son aquellas personas que publican en estas redes videos de cualquier
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tematica, de forma periddica para generar una gran audiencia. El nimero de visionados de
estos videos y la visibilidad de estas personas (Cordon-Garcia & Gdémez-Diaz, 2019)
permite que sus perfiles reciban una retribucién econémica segun el nimero de reacciones,
comentarios y visitas, llegando a recibir pequefias fortunas.

Existen ya distintas investigaciones centradas en este nuevo fendmeno de mediacion
literaria a través de Internet, la mayoria en el ambito anglosajon (Merga, 2021; Martens et
al., 2022), confirmando que es un espacio de interés para la lectura social y la comunicacion
literaria en la red. En una reciente revisién sistematica sobre los métodos y resultados de
investigacion sobre lectura, tanto en Instagram como en TikTok, se sefalan las diferencias
y novedades en su uso (Sanz-Tejada & Lluch, 2024), y también los elementos comunes con
anteriores dinamicas citadas. Sin embargo, no existe todavia una descripcion
pormenorizada de su importancia en el ambito de la lengua espanola.

Por lo tanto, el objetivo principal de esta investigacién es proponer una caracterizaciéon
de los booktoks en espafnol. Como objetivos secundarios se describen, en primer lugar,
algunos usos concretos de este tipo de videos, y, en segundo lugar, se sefalan las
principales diferencias con modelos anteriores.

2. Metodologia

Esta investigacion propone una seleccion de booktoks en espafol y un analisis de
contenido pormenorizado para identificar nuevos usos y diferencias con otro tipo de
epitextos virtuales de lectura. Se aplican los modelos netnograficos de Kozinets (2021) para
llegar al corpus seleccionado. En primera instancia, se parte de una primera seleccion de
mas de 500 booktoks, agrupados en una lista concreta
(https://www.tiktok.com/@)joseroviracollado/collection/Booktok-7193946691401796357)
para conocer las etiquetas mas usadas y las caracteristicas generales de estos videos. Se
parte de una navegacion recurrente a través de un perfil concreto con unas busquedas
sistematicas para identificar videos relacionados con la investigacion.

El perfil utilizado se cred en febrero de 2020, un mes antes del confinamiento global
provocado por la Covid-19, cuando ademas esta plataforma recibié un gran crecimiento
tanto en personas inscritas como en videos publicados. El contacto inicial y las primeras
sugerencias de videos estuvieron mediadas por el algoritmo de la herramienta. Es
necesario recordar que su algoritmo esta destinado a generar adiccion entre las y los
espectadores mas jovenes (Wang & Guo, 2023). Aunque la propia herramienta incluye
anuncios para evitar el uso continuado, los riesgos del “scroll’ infinito son importantes, sobre
todo entre las personas mas jovenes que pueden pasar horas y horas visionando breves
videos (Petrillo, 2021; Natarajan, 2024). La herramienta ofrece dos opciones para ver
videos: “Siguiendo” (Following), donde se incluyen los perfiles que se siguen; y “Para ti”
(For You) con videos nuevos segun los gustos e intereses que la propia herramienta
considera que una persona tiene. Estas dos vias de acceso a nuevos contenidos han sido
también incorporadas por X, la antigua Twitter, o la reciente Blue Sky, para organizar el
“timeline” de cada usuario de dos maneras, una por las personas a las que sigue, y otra por
lo que el algoritmo considera que le puede interesar.

Durante el uso inicial de la herramienta entre 2020 y 2022 se insistié para forzar que el
algoritmo ofreciese generalmente contenidos relacionados con la lectura y los libros. Se
realizaron busquedas periddicas con estos términos principalmente: “book”, “booktok”,
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“lectura”, “libros” y “literatura”. En distintas busquedas se comprobé que la herramienta no
siempre ofrece los videos con mas reproducciones, también otros que son tendencia o mas
recientes. Desde el primer momento se siguen los perfiles que generan este tipo de videos
y se sefalan los videos con un “me gusta” (like, un simbolo de corazén que se marca en
rojo). Aunque en la navegacion rutinaria siguen apareciendo otros contenidos alejados de
la promocion lectora, se consiguié que mas del 50% de los videos estén relacionados con
estos temas. En junio de 2024, el perfil utilizado sigue a mas de 7,500 cuentas, de las cuales
mas de 6,000 estan relacionadas con esta linea de investigacion. En el transcurso de la
recopilaciéon de datos, TikTok afiadio junto al corazon rojo otro icono para marcar “favoritos”
(favorites, una etiqueta amarilla). Esta opcién es similar a la opcién en Instagram para poder
organizar colecciones de temas concretos.

Al ser mayoritariamente una navegacién moévil, los resultados ofrecidos estan en
funcién de lo que considere el algoritmo asignado a cada cuenta. Por lo tanto, el algoritmo
de TikTok puede cambiar los resultados obtenidos en cualquier busqueda (Siles et al., 2022).
Frente a otras plataformas como Youtube, donde una busqueda con términos concretos
puede dar resultados similares, en TikTok el propio uso del mévil del usuario pueden dar
resultados diferentes en cada dispositivo. Se tienen en cuenta los posibles sesgos
informacionales para este tipo de investigaciones en plataformas digitales, sesgos
propiciados por la ausencia de neutralidad de mismas (van Dijck, 2013; Hepp, 2020). El
historial de navegacion del perfil utilizado, asi como la interconexién con otros programas,
cookies y redes sociales pueden influir en la presentacion de resultados (Fisher, 2022).

Una vez recogido el corpus inicial de 500 videos se revisan otras investigaciones sobre
TikTok para confrontar distintos procedimientos para la clasificacion de los videos (Caldeiro-
Pedreira & Yot-Dominguez, 2023; Rovira-Collado, & Ruiz-Bafiuls, 2022). En este sentido,
el equipo investigador aplica el siguiente proceso para realizar la seleccion de booktoks,
recogido en la Figura 1.

Figura 1

Diagrama de Flujo seleccion Booktoks

(Aronson, 1994)

I. Busqueda inicial de perfiles y videos w
(Kozinets, 2021) ::'L
e
Requisitos de perfiles: B,
Requisito 1: Perfiles Activos R1 R2 < R3 R4 g
R.2: Sugerencia del algoritmo )
R.3: Contenido #booktok z
4: Mi 5 vide: o
B o s Seleccion de Perfiles y Videos I
® & Clarke, 2006) Cuenta con mas de 7500 perfiles de #Booktok b
raun & Clarke, 2
Seleccion por requisitos y .. .. ==
b = - i II. Confeccion Coleccion #booktok ~ E.1234
Exclusion 1: Videos no en espaiiol
E.2: Videos no lectura eje central >
E.3: Repeticion de perfiles Coleccién 500 videos 201 videos o
E.4: Reiteracion de dinamicas Muestra amplia con multiples variables excluidos -
2
J = . 7 . 44
(De Santis & Ugarriza, 2000) III. Videos seleccionados 299. <
: : e [
(Hernéndez & Rovira-Collado, 2022) Se realizan 4 anilisis g
g
Analisis de perfiles y videos ] ©
Variable 1: Audiencia, vi vz V3 b
Seguidores y Visionados ~ ~
V.2 Uso de etiquetas A. 299 ; Confirmacion
V.3 Caracteristicas del video ideos B. 30 C. 30 1 Loy expertos
V.4 Clasificacion dinamicas " D perfiles videos dinimicas externos
V1V2 Vi vy vz VARV R VAT va 2

Fuente: Elaboracion propia
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Siguiendo la netnografia de Kozinets se definen unos criterios de seleccion y analisis
(Turpo Gerbera, 2008). Ademas, se concreta un analisis cualitativo tematico (Aronson,
1994). Se concreta la pregunta de investigacion a partir de los objetivos seleccionados. Los
500 videos iniciales se han analizado individualmente por los integrantes del equipo
investigador, para posteriormente poner en comun las caracteristicas generales. Este
analisis se realizé entre noviembre de 2023 y marzo de 2024. En esta parte de la
investigacion se ha optado por no incluir el analisis de las interacciones y comentarios de
las y los espectadores (Roig-Vilaet al., 2021), datos que pueden incluirse en posteriores
publicaciones. Ademas, tanto las categorias establecidas como los resultados obtenidos se
han contrastado con usuarios y usuarias de la plataforma interesadas en la promocién
lectora en Internet. En este equipo externo han participado tres investigadores senior y tres
investigadoras jovenes interesadas en los distintos usos de Booktok.

Se recogen datos concretos de cada video seleccionado y de los perfiles donde se
publican, como son Duracién, Audio, numero de Etiquetas y todas ellas, Audiencia, con n°
de seguidores y n° de personas seguidas por el perfil; en los videos también n° de
Visionados, n°® de Me gusta, n°® Compartidos, n° de Comentarios y se establecen distintas
Tipologias para clasificar el contenido como: Libro fisico, Libro digital, Personas: Chica,
Personas: Chico, Espacios, Digitales-Otros, como vemos en la descripcidon pormenorizada
de las tablas del anexo Zenodo. En el Audio se diferencia si es una grabacién propia o se
una musica pregrabada que ofrece la plataforma. En los perfiles también se sefiala si se
indica el uso de otras plataformas como: Instagram (IG), Wattpad (Wtt), Portal, Goodreads
(G), YouTube (YT), Twitter (Tw) y Facebook (FB).

A partir de los 500 videos se concretan distintos requisitos para la primera seleccion: 1.
Que sean perfiles activos; 2. Que sean sugerencia del Algoritmo en la seccién “Para ti”; 3.
Que el contenido pueda etiquetarse con #booktok; 4. Que el perfil tenga un minimo de
participacion (15 videos). Ademas, se confirma que todos los videos estén disponibles en
abierto si necesidad de entrar en la plataforma para respetar la privacidad de cada cuenta.
También se concretan las variables descriptivas (Braun & Clarke, 2006) y los motivos de
exclusion: los videos tenian que estar en espanol o creados por perfiles hispanohablantes
y centrados en el ambito de la lectura. Respecto a la lengua de uso, se permitié en algun
caso el inglés para sefialar nuevas tendencias, como se vera mas adelante. También se
excluyeron muchos videos por ser perfiles o dinamicas repetidas, dejando un corpus final
de 299 videos (-201 videos descartados). Posteriormente se realiza otra seleccion
individual para sefalar tanto los videos (30) como los perfiles (30) mas significativos
estableciendo las siguientes variables (DeSantis & Ugarriza, 2000; Hernandez & Rovira-
Collado, 2023) centrandonos en datos concretos: V1 Audiencia, Seguidores/as vy
Visionados; V2 Uso de etiquetas; V3 Caracteristicas del video; y V4 Clasificacién de
dinamicas, ofreciendo una lista final de 10 videos.

Por ultimo, se definen distintas categorias para la descripciéon de los videos, asi como
los principales datos descriptivos de cada video y perfil para concretar el analisis, que parte
de noviembre de 2023.
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3. Analisis y resultados

3.1. Resultados descriptivos globales sobre los 299 videos

Parte de los resultados descriptivos se recogen como anexo externo en Zenodo
(https://zenodo.org/records/14507130). En la Tabla Zenodo |, de los 299 videos analizados
finalmente, hay una media de 39.59 segundos de duracién, con un rango que va desde un
minimo de 4 segundos y un maximo atipico de 553 segundos. Se han identificado 10 videos
como presentaciones de diapositivas, que seguramente provienen de otras plataformas, y
el resto, 289 son dinamicos. El porcentaje de videos inferiores a 39 segundos representa
un 67.82% del conjunto de videos dinamicos (299) analizados e indica la brevedad como
caracteristica esencial de los contenidos en la plataforma. En cuanto al contenido referido
al audio se han distinguido 175 videos que emplean musica (58.53%) y 124 (41.47%) en
los que la persona protagonista del video es la que se dirige al espectador con su propia
VOZ.

Hay un total 53,027,954 visionados (M=17,7351.02); 3,823,354 “me gusta”
(M=12,827.49); 130,484 compartidos (M=439.34); y 21,445 comentarios (M=72.21).

Respecto a la Tipologia o elemento central aparece principalmente el Libro (166;
55.52%), Chica/Libro (61; 20.40%) o solamente Chica como protagonista (23; 7.69%),
frente a otras opciones menos empleadas como el empleo de Kindle u otros dispositivos
digitales de lectura (3; 1%). La presencia del libro fisico como protagonista es la tendencia
mas destacada en 245 booktoks (81.94%) de las diferentes tipologias. Entre los 299 videos
hay 278 perfiles distintos ya que varios se repiten. Se identifica el sexo de 242 videos (221
mujeres y 21 hombres); 5 editoriales, 5 instituciones, 5 librerias, 3 comunidades de lectura
como “Qué leer” y 4 en “otros”. También se ha sefiala la participacion en otras plataformas
como estrategia transmedia.

3.1.1 Etiquetas mas usadas

En la Tabla 1, se muestran las 25 etiquetas mas empleadas en el conjunto de 299
videos analizados. Las tags son una herramienta fundamental para la localizacion de estos
videos, como también lo son en otros espacios afines como los blogs literarios (Garcia &
Rubio 2013). En total se han recogido 1,137 etiquetas, que en conjunto se han usado 2,945
veces (cantidad empleada para el céalculo de la Frecuencia Absoluta). Estas veinticinco
palabras clave acumulan el 40.81% del total de las etiquetas recogidas (las 1112 etiquetas
restantes representan el 50.19% del conjunto). Se incorpora una columna con el niumero
total de visionados de la etiqueta segun los datos de la propia plataforma el 20 de enero de
2024. Se incluye el dato con la abreviatura B (Billions-miles de millones en inglés) para
confirmar la audiencia de la plataforma, llegando algunas a miles de millones de visionados.
Ademas, este dato seguramente ha crecido en este breve periodo de tiempo por el continuo
trafico de la aplicacion.
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Tabla 1

25 Etiquetas mas empleadas en 299 los videos analizados

Total visionados de |Ia

Etiqueta (#) FA FA (%) Etiqueta en TikTok

booktok 227 7.71 144.40B (Miles de millones™)
libros 108 3.67 12.70B
books 98 3.33 37.20B
booktokespaiiol 80 2.72 3.50B
fyp 65 2.21 42,639.60B
booktoker 64 217 12.80B
libroslibroslibros 50 1.70 4.00B
bookworm 47 1.60 18.00B
librosrecomendados 41 1.39 2.90B
book 40 1.36 18.90B
librostiktok 40 1.36 3.30B
bookish 35 1.19 18.80B
bookstagram 34 1.15 1.50B
parati 32 1.09 6,513.90B
booktokespafa 30 1.02 0.56B
lectura 30 1.02 2.80B
leer 25 0.85 2.20B
booklover 22 0.75 3.40B
libro 22 0.75 2.80B
bookrecommendations 21 0.71 10.40B
reading 21 0.71 13.60B
bookclub 19 0.65 14.10B
literatura 18 0.61 1.50B
foryou 17 0.58 25,011.20B
lectores 14 0.50 2.10B

Fuente: Elaboracién propia.

Las etiquetas estan organizadas por el numero de apariciones en los 299 videos,
siendo “booktok” la mas usual, ya que define la categoria, con 277 apariciones (el 92.64%
del conjunto) con una Frecuencia Absoluta de 7.71 sobre el total de 2,945 etiquetas. “Libros”,
“booktokenespanol”, “LibrosLibrosLibros”, “librosrecomendados” “booktokespafa” o
“librosTikTok” son otras de las etiquetas que aparecen recurrentemente en esta seleccion
a 299 videos en espafiol. Aparecen otras etiquetas como “fyp” que responde a for you page,
“pagina para ti” o for you y “para ti” con miles de millones de visualizaciones, siendo
estrategias para viralizar los videos. Posteriormente, sobre las 200 etiquetas mas vistas de
las 1,137 usadas, se ha creado esta figura con WordArt para visualizar cuales son las mas
importantes.
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Figura 2

200 etiquetas mas usadas en los videos analizados
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3.2. Analisis de 30 perfiles lectores en TikTok

En esta segunda seleccion se realiza una descripcion de los 30 perfiles con mas
seguidores de la lista de 299 videos. Se analizan los numeros globales, como el total de
videos publicados, las personas seguidoras y las visualizaciones, especificando algunas
caracteristicas del perfil o su interaccién con otras redes sociales, como se ve en la Tabla
2. La descripcion detallada de los perfiles y sus nombres estan en la Tabla Il del Anexo-

Zenodo.
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Caracteristicas descriptivas de los 30 perfiles con mas seguidores

Descriptores Usuarios/as FA FA (%)
Sexo Mujer Individual 23 76.67
Hermanas 1 3.33
Mixto Mujer y Hombre 1 3.33
Varios 1 3.33
Hombre Individual 4 13.34
Redes
sociales Solo TikTok 8 26.67
Instagram 16 53.33
Wattpad 1 0.33
Web/Portal 11 36.67
Goodreads 6 20.00
YouTube 4 13.33
X (Twitter) 5 16.67
Facebook 2 0.67
Videos 9,800 326.67
Siguiendo 6,860 228.67
2,739,57
Seguidores 1 91,319.03
Mas de 1 millén 1 3.33
Entre 999,999 y 100,000 5 16.67
Entre 99,999 y 30,000 9 30.00
Entre 29,999 y 10,000 12 40.00
Entre 9,999 y 8,900 3 10.00
45,182,3
Me gusta 40 1,506,078

Elaboracién propia

La eleccion de perfiles mas destacados se ha realizado a partir de los treinta usuarios
y usuarias (sin considerar portales, editoriales o bibliotecas, por ejemplo) con un mayor
numero de personas seguidoras. En este aspecto, se observa en la Tabla Il Anexo como
destaca una usuaria (@fantasyliterature) con un mayor numero de seguidores (1,187,392),
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dividiéndose la muestra al 50% entre aquellos que tienen mas de 30,000 seguidores y los
que oscilan entre 29,999 y 8,900 (siendo mas representativo el intervalo entre 29,999 y
10,000). También se muestra una representatividad mas acentuada de las mujeres frente
a los hombres, con casi el 90% de presencia femenina, ademas de que entre los quince
perfiles con mas de 30,000 seguidores tan solo hay dos hombres como son los usuarios
@sans.reyes (129076 seguidores) y @javierruescas (87328 seguidores). Entre este
conjunto de usuarias y creadoras de contenido en TikTok suman un total de 9,800 videos,
siendo los perfiles mas activos @sans.reyes (975 videos) y @roibooks (969 videos). Diez
de estos perfiles analizados superan los 400 videos subidos a su canal. Del mismo modo,
se observa que estas usuarias y usuarios cuentan con una gran comunidad de personas
que les siguen que prefieren la retroalimentacion a partir de las opciones de “Me gusta”,
siendo la usuaria mas destacada @patriciafedz que cuenta en su cuenta mas de 7 millones
de interacciones positivas sobre sus contenidos, siendo una verdadera “influencer” de la
literatura.

Otro aspecto que se ha tenido en cuenta en el andlisis era la comprobacién de si TikTok
era su plataforma principal de interaccion o si empleaban otras redes sociales para
completar su identidad digital. En este caso, entre los perfiles mas destacados hay ocho
usuarios que en su biografia remiten a otra plataforma, siendo la mas habitual Instagram
(53.33% de los casos). Comparando los perfiles en ambas plataformas, la particularidad es
que la mayoria de estos (13 usuarios) cuentan con mas seguidores en TikTok que en
Instagram. De todas formas, se observa como la mayoria de las personas de una plataforma
disemina su contenido en otras plataformas y lo especializa dependiendo del contenido y
asi se encuentra la presencia de otros portales relacionados con la promocion literaria como,
por ejemplo, Goodreads.

3.3. Analisis de 30 videos destacados

Aunque en la plataforma se generan perfiles célebres con miles de seguidores, los ya
citados “influencers” nuestro andlisis se centra mas en la tipologia de videos que ofrecen y
las novedades que presentan. Por eso, se ha realizado otra seleccion de 30 videos, cuyos
datos principales estan en la siguiente Tabla 3.

Tabla 3

Caracteristicas generales de los treinta videos seleccionados

Maximo Minimo Media Total
Duracién (en segundos) 135 5 39.40 1,182
Visionados 2,700,000 598 534,069.10 16,022,073
Me gusta 373,600 49 72,575.40 2,177,262
Numero de comentarios 1,843 1 389,333 11,680

333 Elaboracion propia

334
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Al igual que en el caso anterior, se ha incluido en la Tabla Ill del Anexo-Zenodo los datos
concretos de los 30 videos, con la direccidn completa para acceder a ellos, las etiquetas
usadas, los visionados, los “me gusta”, la duracion de cada video y el nimero de comentarios.

El booktok mas largo dura mas de dos minutos y el mas breve (el 34), sélo cinco
segundos. Este sigue la dinamica “What are you reading?” de la que se hablara mas adelante.
En la seleccion aparecen videos con pocos visionados (598), me gusta (49) y comentarios
(1) pero los se ha incluido para identificar nuevas dinamicas. Pero si se atiende a los totales,
es necesario sefalar que estos 30 videos tienen mas de dieciséis millones de visualizaciones,
dos millones de me gusta y mas de once mil comentarios, por lo que tienen una audiencia
muy importante, con numeros superiores a los anteriores booktubers. La brevedad de estos
videos y el acceso a través del movil son los motivos de esta gran audiencia.

La distribucion de los protagonistas de los 30 booktoks es la siguiente: 13 Libro; 8
Chica/Libro; 5 Chica; 2 Chico/Libro; 2 Chico; 1 Chica/Autor. Se ha utilizado los términos
“chica” y “chico” para sefialar la juventud e informalidad de los videos. Se puede destacar
que en 25 videos el libro es el protagonista, acompafado por hombres y mujeres. Hay mas
videos donde aparecen mujeres como protagonistas (14) frente a hombres (4), aunque este
dato es inusual, porque en general los hombres no suelen llegar al 10% de estos videos. Se
debe a que se sehala algun video con algun protagonista masculino con mucha audiencia.

Para finalizar, se realiza una ultima seleccion, basado tanto en la novedad de las
dinamicas, como en la propuesta multimodal que ofrece cada video, analizada en otra
investigacion (Rovira-Collado et al., 2024). Se proponen diez dinamicas distintas
identificadas en estos 10 videos. No se siguen clasificaciones precedentes (Tomasena, 2021)
para proponer un analisis concreto, por lo que propone una clasificacion multimodal
novedosa.

Tabla 4

Seleccion de 10 videos y descripcidn de las diferentes dinamicas

Dinamica Hiperviculo Duracién Me gusta Comentarios

1. ¢Qué estas leyendo  hitps://www.tiktok.com/@clau
ahora? diacp_books/video/72301375 05s. 56 1

What are you reading? 45923792155

2. Fiesta de Seguidores https://www.tiktok.com/@lasl
ecturasdeloli/video/69721785 15s. 3047 717
Readers follow party 96152511749

https://www.tiktok.com/@Dbibli
3. Bibliotecas otecaugena/video/697146600 13 s. 2,365 14
4585057542

https://www.tiktok.com/@pan
4. Tipos de Booktoker di.book/video/719933314074 1min. 54 s. 83.4K 973
8438790

https://www.tiktok.com/@iriay
5. Promocién lectora selene/video/7211269180484 10 s. 21.4K 194
750598

https://www.tiktok.com/@vred
6.Editoras itorasya/video/722314066202 08 s. 243.8K 487
2114565
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https://www.tiktok.com/@claudiacp_books/video/7230137545923792155
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Dinamica Hiperviculo Duracién Me gusta Comentarios

https://www.tiktok.com/@patri

7. Bookinfluencer ciafedz/video/722222171581 2 mlns,e15 23K 150
9072774 9
https://www.tiktok.com/@javi 1 min. 35

8. Dia del libro erruescas/video/7224553867 s;e 30.4K 86
566910747 9
https://www.tiktok.com/@mari 1 min. 9

9. Videopoemas nalcuadrado/video/71736876 se; 12.5K 719
44935703814 9
https://www.tiktok.com/@solo

10. Asi djjo... .palabrgs/video/71908175954 20 seg. 138.2K 181

01030918

Fuente: Elaboracion propia

Se constata que muchos de estos videos tienen gran audiencia, con miles de “likes”.
Solamente el primero ¢ Qué estas leyendo? (What are you reading?) tiene muchos menos,
pero se incluye porque fue de los primeros en incorporarse a la lista y es el que mas
claramente demuestra una nueva dinamica. Junto a este 2. Fiesta de seguidores-lectores
(Readers Follow Party) son las dos dinamicas mas novedosas frente a modelos anteriores.
Ambos booktoks son muy breves e indican nuevas dinamicas hiperbreves y también en
ambos casos el protagonista son los libros o las estanterias siendo grabaciones muy cortas
acompafiadas de una pieza de audio concreta que pone titulo a estas dinamicas en inglés.
En el primer caso, inicialmente se muestra solo la parte inversa al lomo del libro, las paginas
sin poder identificar el libro, para al final de la grabacién, mostrar la cubierta con el titulo del
libro. El video dura solamente cinco segundos de acuerdo a la grabacion de audio que esta
disponible en la plataforma https://www.tikiok.com/music/\Whats-this-person-reading-right-
now-6904077601871170309. Al consultar este sonido disponible se comprueba que cuenta
con mas de cien mil booktoks similares, que se basan en esta misma dinamica y grabacion,
siendo una nueva tendencia destacada.

El segundo ejemplo Fiesta de seguidores-lectores también se basa en el uso de una
grabacion de audio concreta. En este caso es la traduccion de Reader Follow Party.
https://www.tiktok.com/tag/readerfollowparty que se ha usado en mas de diez mil ocasiones,
aunque generalmente en inglés.

El tercer video Bibliotecas muestra un uso de mediacién profesional, donde la
encargada de una biblioteca publica (@bibliotecaugena) propone videos sobre su dia a dia,
también con videos muy breves, en este caso 13 segundos para presentar varios libros.

El cuarto ejemplo Tipos de Booktoker presenta a una joven protagonista hablando de
libros, mostrando los tipos de nuevos lectores que se identifican con estas dinamicas.
Aunque no todas las protagonistas son adolescentes, estos videos también muestran un
cambio generacional con anteriores modelos.

En el quinto caso Promocion lectora muestra a Iria y Selene, famosas booktubers y
autoras de literatura juvenil que prueban nuevas dinamicas en TikTok. Aqui presentan su
nuevo libro con una conocida cancion de fondo Naughty (Alisha Weir & The Cast of Roald
Dahl's Matilda The Musical). Como en otros casos, el uso del sonido genera una tendencia.
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El uso de esta cancion del musical Matilda es muy habitual para presentar bromas o actos
traviesos, siendo el humor un aspecto comun a muchos de estos videos.

Asi es el sexto tipo Editoras, identificado asi porque la protagonista se identifica como
tal, aunque lo que ofrece es una broma sobre la enorme lista de libros deseados (Wish List)
que tiene. Sin embargo, en este caso, apenas aparecen libros, pero si se senala la pasion
por la lectura. Otra vez el video basa su efecto en un audio “Ding dong”, donde después de
un ruido sordo como un golpe a una puerta, una voz fémina imita el sonido de una
campanilla para aparecer de repente.

Algunas de las dinamicas seleccionadas tienen una mayor relacion con Youtube vy
modelos anteriores. Ya se ha hablado de la importancia de la “creacion de contenidos” y la
aparicion de nuevos “influencers”. Es el caso séptimo Bookinfluencer donde Patricia
Fernandez ha conseguido una legién de seguidores hablando de libros. En este caso,
también se destaca la importancia de la imagen que ofrece la protagonista, una mujer joven
y atractiva, como en otras redes sociales (Calvo-Gonzalez & San Fabian, 2018; Dezuanni
et al., 2022). Este booktok ha recibido ya mas de doscientas mil visualizaciones, veinte mil
likes y muchos comentarios. @patriciafedz tiene una produccion constante de videos y
cientos de miles de seguidores por lo que ya se puede sefialar en la categoria sefalada.

También es influencer de lectura Javier Ruescas, porque ademas de autor de literatura
juvenil participé tanto de los blogs como de los booktubers. En Dia del libro propone un
video con contenidos sobre el origen de esta efeméride. Ruescas demuestra su adaptacion
al nuevo medio, también con una gran audiencia.

No es una categoria novedosa la de los Videopoemas donde se aprovecha la voz
registrada de algun poeta o directamente grabar a otra persona recitando sus versos. En
este caso @marinalcuadrado ofrece una grabacién centrada en ella, con mas de ciento
cincuenta mil visualizaciones. Este tipo de videopoema es mas cercano y su protagonista
hace atractiva la poesia, frente a dinamicas tradicionales de videopoemas en Youtube
basadas generalmente en montajes con fotografias.

Asi es el ultimo caso Asi djjo... una dinamica intermedia, porque se centra en recoger
citas célebres, generalmente con montajes sobre fotos fijas, pero también muy breves. En
el ejemplo seleccionado se ve como se recuerdan las palabras del poeta uruguayo Mario
Benedetti.

4. Discusioén y Conclusiones

A partir de la pregunta de investigacion y objetivo principal, se considera que los distintos
analisis propuestos permiten una caracterizacion concreta de los booktoks en esparfiol como
nuevos epitextos virtuales para la promocién de la lectura. Desde el analisis global de 299
ejemplos a las distintas selecciones, se muestra un amplio recorrido que permite concretar
la evolucion desde espacios anteriores. El primer hallazgo son las dos primeras categorias
de booktok. Ambas son dos de las dinamicas mas novedosas de #Booktok y el protagonista
central de ambas practicas son los libros. Aunque los ejemplos seleccionados son de
usuarias hispanohablantes, las etiquetas y audios originales son en inglés, con mucha
mayor proyeccion, siendo claras tendencias en el ambito de TikTok.

Se puede proponer un rapido recorrido desde los foros literarios como primeros
epitextos digitales desde 2003 (Lluch & Acosta, 2012) los blogs literarios desde 2006, con
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muchisimas variedades (Garcia Rodriguez & Rubio Gonzalez, 2013) hasta los booktubers,
que tuvieron su momento entre 2011 y 2018 aproximadamente (Tomasena, 2021). También
entre 2014 y 2020 las redes sociales de lectura como Goodreads sustituyeron a espacios
precedentes (Garcia-Roca, 2020). Ya en 2016 se puede empezar a hablar de Bookstragram
(Quiles Cabrera, 2020), y desde 2020 es el auge de los Booktoks (Guifiez-Cabrera &
Mansilla-Obando, 2022).

La creacion de videos y el analisis de otras producciones puede ayudar al desarrollo
de las competencias digitales (Allué & Cassany, 2023) y los videos anteriores ya
demostraron su utilidad pedagdgica (Paladines & Aliagas, 2021). Ya existen propuestas
especificas para llevar estas dinamicas de TikTok al aula (Blanco Martinez & Gonzalez
Sanmamed, 2021).

Se debe asumir que esta es en una categoria diferente a los anteriores modelos.
Algunas de las caracteristicas que se pueden inferir de la descripcion realizada son:

= Son videos generalmente mucho mas breves que los anteriores, que se
consumen mucho mas rapido y donde muchas veces no se puede profundizar
en el andlisis literario. Pero esta brevedad también supone una mayor audiencia,
superando las cifras de anteriores modalidades.

= El espacio de creacion y difusion de estos videos es el movil. Aunque algunos
se pueden grabar y editar con otros recursos, como se hacia con los booktubers,
la gran mayoria se crea a través del movil. Han aparecido multiples aplicaciones
de edicion para los distintos sistemas operativos méviles que ayudan a la
edicion de estos videos.

= La experiencia plena para disfrutar de estos videos se debe hacer con un perfil
activo que reciba sugerencias del algoritmo de la herramienta. En los
booktubers se podian navegar por muchos videos sin necesidad de estar dentro
del perfil de Google. En cambio, si se quiere ver multiples booktoks hay que
tener un perfil activo en la plataforma. Esto ademas permitira crear grupos,
seguir etiquetas y realizar comentarios mas directamente.

= Aunque también existen bookinfluencers, en muchos casos el protagonista
absoluto del video es el propio libro, lo que puede llevar a distintas aplicaciones
didacticas (Rovira-Collado, & Ruiz-Banuls, 2022).

Se asumen las limitaciones de esta investigacion, con un corpus concreto de videos y
con unas caracteristicas asignadas principalmente por el algoritmo de la plataforma.
También se asume el sesgo del propio equipo investigador que busca identificar las
diferencias con epitextos anteriores. Quedan pendientes analisis mas exhaustivos como los
realizados con los booktubers (Tomasena, 2022), aprovechando APls concretas para
obtener macrodatos de estas interacciones.

Como prospectiva se plantea identificar cudles son las tendencias literarias que
promueven los booktoks, aunque se augura que seran los superventas de la literatura
juvenil de cada momento. Queda por confirmar cuanto influyen estos videos en las ventas
de cada género (Merga, 2021; Martens et al., 2022). También se pueden plantear analisis
concretos de las interacciones entre creadores de contenido y las personas que les siguen
(Roig-Vila et al., 2021). Comentarios, emisiones en directo, replys (respuestas a otros
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videos), duets (grabar videos entre dos personas desde dos dispositivos) o Stitch (pegar
videos) y otros tipos de interacciones son espacios por analizar. Entre los epitextos virtuales,
es la hora del #Booktok.
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