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RESUMEN

Los sesgos de género contindan naturalizindose en el
imaginario simbdlico del siglo XXI —especialmente a
través de la publicidad y las redes sociales—, configurando
en el estudiantado una visidon sesgada de la realidad, y
contribuyendo a la asuncién de construcciones identitarias
estereotipadas que contradicen los valores de igualdad
promovidos desde las instituciones. El problema se agrava
con las carencias formativas detectadas en el alumnado en
Formacion de Profesorado, relativas a conocimiento
feminista y artistico, que obstaculizan su pensamiento
critico y su alfabetividad visual, e impiden desplegar su
inteligencia creativa y su sensibilidad. Con el propésito de
subsanar estas deficiencias, se ha llevado a cabo una
intervencion coeducativa que promueve el analisis critico
de las mitonarrativas presentes en el imaginario mediatico
y publicitario, para después subvertirlas, sometiéndolas a
procesos artisticos deconstructivos basados en desvios de
sentido, transformando asi dichas mitonarrativas en
creaciones audiovisuales feministas. Estas seran
articuladas en una herramienta digital a modo de
videojuego de Net Art, dentro del marco del proyecto
“Galatea Revolution” impulsado por las autoras de esta
investigacion, con la pretension de alimentar el imaginario
feminista en Red y contribuir a concienciar sobre los
desafios a los que se enfrenta la Coeducacién. Los
resultados de la intervencion muestran que estas
iniciativas son valiosas para el alumnado y, sin embargo,
insuficientes para solventar un problema estructural, casi
invisible en su omnipresencia, que se agudiza
vertiginosamente con los sesgos de la Inteligencia Artificial.

PALABRAS CLAVE: Imaginario publicitario; subversion
simbdlica; perspectiva de género; deconstruccion artistica
feminista; coeducacion.
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The symbolic subversion of the advertising imaginary: a
coeducational intervention from mythanalysis to feminist artistic
deconstruction

ABSTRACT

Gender biases continue to be natural in 21st century’s symbolic imaginary —especially
through advertising and social networks—, shaping in today's students a biased vision of reality
that contributes to the assumption of stereotyped identity constructions, which contradict
values of equality promoted by institutions. The problem is worsening due to educational
deficiencies detected in Teacher Training students, related to feminist and artistic knowledge,
which hinder their critical thinking and visual literacy, and prevent them from deploying their
creative intelligence and sensitivity. Based on these needs, a coeducational intervention has
been created in order to promote critical analysis of mythonarratives present in the advertising
imaginary, to subvert them through deconstructive artistic processes based on deviations of
meaning. Thus transforming these mythonarratives into feminist audiovisual creations,
ultimately gathered in a digital tool similar to Net Art videogames, with the aim of increasing
feminist imaginary on the Net, contributing to raise awareness of the challenges faced by
Coeducation. The results show that these initiatives are valuable for the students and yet
insufficient to solve a structural problem, almost invisible in its omnipresence, which is
becoming dizzyingly acute with the biases of Artificial Intelligence.

KEYWORDS: Advertising imagery; symbolic subversion; gender perspective; feminist
artistic deconstruction; coeducation.

Introduccioén
Entre meta y mitonarrativas

A pesar de los avances dados en materia de igualdad, los sesgos de género
contintian naturalizdndose en el imaginario audiovisual del siglo XXI, a menudo unidos
a otras categorias como la etnia, la clase social o la orientacion sexual. La publicidad, el
cine, la televisidn y las redes sociales son, como ya predijera Baudrillard (1993),
portales desde los que concebimos el mundo, artifices de simulacros aliados con la
hiperrealidad, generadores de metanarrativas o relatos pretendidos como universales
que intentan explicar y dar sentido a la realidad en su totalidad (Lyotard, 1987), y en
su pretension de hacerlo, la suplantan y aniquilan.

Al representar (el mundo) —no tanto en su acepcion de “imitar” como de “hacer
presente”—, tienen la capacidad de hacer ver y creer una idea de “mundo comun”
socialmente compartida, que bebe de la tradiciéon cultural (Bernardez, 2015, p. 59-62)
contribuyendo a fortalecer subliminalmente un imaginario colectivo cargado de
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ideologia que configura nuestra idea de lo real, la propia identidad individual y
colectiva, nuestros valores, deseos y aspiraciones vitales. Por eso estas metanarrativas
—especialmente recurrentes en publicidad— nos resultan tan familiares, pues se valen
del universo mitico del que se nutre el inconsciente colectivo: de los mitos, arquetipos
y mitemas! clasicos que cimientan los grandes relatos androcéntricos de la cultura
occidental, de modo que son a un tiempo meta y mitonarrativas? que simplifican el
mundo atentando contra la realidad. Como apuntara Barthes (1986, p. 129):
la semiologia nos ha ensefiado que el mito tiene a su cargo fundamentar, como
naturaleza, lo que es intencidn histérica; como eternidad, lo que es contingencia. [...] La
funcion del mito es eliminar lo real; es, estrictamente, un derrame incesante, una
hemorragia (...) en sintesis, una ausencia sensible.

El poder simbdlico reside asi en su potestad de gobernar la visién; de imponer su
perspectiva de lo real. Es la parte por el todo que legitima como universal la vision y el
privilegio del poder dominante frente al grupo subordinado: las mujeres, las minorias.
Asi, el imaginario colectivo, complice de la dominacién masculina (Bourdieu, 2007) es
motor e inercia de violencias simbdlicas que, insufladas y arrastradas por el viento de
los siglos, se transforman, se enmascaran y evolucionan disfrazadas hasta adecuarse a
cada tiempo esperando no ser sefialadas. Nuevos tiempos, mismos sesgos.

Hoy, con el frenético desarrollo tecnolégico que estd teniendo lugar desde el
surgimiento de Internet, la brecha de lo real se esta acentuando hasta limites sé6lo
prefigurados en la literatura de ciencia ficcion. Desde el auge de las redes sociales y la
reciente ciencia de datos, la nueva hiperrealidad nos transporta al mundo del control
de la informacidn, a la llamada datificacién y, en dicho proceso, a agudizar los mismos
sesgos de género y etnia. Mas alla de las pantallas televisivas y los portales de Internet,
las mitonarrativas estan encontrando hoy nuevos cauces para perpetuarse a través de
la Inteligencia Artificial gracias a la discriminacion algoritmica3.

Consecuencias en el ambito educativo y en la formacidon del profesorado

La juventud del siglo XXI, nacida en el ocaso entre ambos milenios, es hoy ferviente
consumidora acritica de imagenes y productos audiovisuales mediatizados. Un target
irresistible para las grandes corporaciones, en tanto que masa social altamente
influenciable. Su cultura audiovisual se nutre del mismo universo sesgado que se
agrava con la personalizacion de los contenidos que consumen en las redes sociales,
anuncios en linea, recomendaciones musicales, peliculas y series en plataformas
digitales, asi como los motores de bisqueda de Internet.

1 Son los temas minimos a los que puede reducirse un mito, y suelen repetirse en diversas mitologias y
religiones.

2 Término de autoria propia que alude a las metanarrativas de contenido mitico.

3 Se produce cuando un individuo o colectivo recibe un tratamiento injusto a consecuencia de la toma de
decisiones algoritmica automatizada. Esta depende de los datos recopilados y, en la medida en que la
sociedad contenga rasgos de discriminacidn, también lo haran los datos.
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El alumnado de Educacién Infantil y Primaria forma parte de esta generacion. Han
de construir su identidad inmersos en una sociedad digitalizada y vertiginosa que les
sugiere a través de un cosmos de imagenes y videos cémo deberian ser, qué deberian
comprar, o a qué deberian aspirar para alcanzar el éxito social. En el contexto educativo
se agrava pues una brecha entre los valores que tratan de defenderse desde las
instituciones (igualdad, inclusién) y aquellos que se transmiten y consumen desde los
medios de comunicacién de masas (éxito social, individualismo, estereotipos).
Estos/as jévenes han de coexistir con esta contradiccién, pues su dmbito personal se
nutre de ideales capitalistas y modelos de influencia estereotipados, pero se estan
formando para promover valores de respeto, igualdad e inclusién; valores que, unidos
ala agenda 2030, acentdan esta esquizofrénica paradoja.

Identificacion de carencias formativas

En el ambito concreto de la Formacién del Profesorado y concretamente en la
Facultad de Educaciéon de Bilbao de la Universidad del Pais Vasco UPV/EHU, deben
afiadirse, a la problematica anteriormente sefalada, dos obstaculos relativos a
carencias formativas detectadas por la autora primera de este texto durante el ejercicio
de su docencia en los dltimos 7 afos, experiencia compartida por el conjunto de
profesorado de Didactica de la Expresion Plastica de la misma facultad.

Primero, es escasa la formacion que recibe el alumnado sobre coeducacién y teoria
feminista. Sirva de dato que no se oferta ninguna asignatura obligatoria encaminada a
la transmision de este conocimiento, a excepcién de una materia optativa sobre la que
se profundizara en adelante. Este déficit dificulta la toma de conciencia del alumnado
sobre las discriminaciones existentes y los desafios a los que se enfrenta una educacién
que —pese a la aprobacion de la Ley de Igualdad en 2007—, no sélo no ensefia
feminismo (Pardo, 2017, p. 54-55), sino que ademas su datificacion magnifica los
sesgos de género, limitando sobremanera sus posibilidades futuras de aplicar una
pedagogia feminista que permita educar en igualdad.

Segundo, una vez finalizados los grados de Educacién Infantil y Primaria, el
alumnado dificilmente puede presumir de haber alcanzado una sélida formacién en
educacion artistica y cultura visual, puesto que no ha adquirido el conocimiento ni la
experiencia necesaria para desempeflar una provechosa ensefianza de las artes
visuales, y carece del pensamiento critico que la experiencia del arte fomenta. Esto esta
en gran medida condicionado por tres factores preponderantes: primero, la vaga o nula
formacion artistica en las etapas de enseflanza obligatoria; segundo, la limitacién de
horas lectivas destinadas a la formacién artistica a lo largo del grado; tercero, la
ausencia de un Minor o especialidad profesionalizante especifico de artes plasticas. En
consecuencia, se dificulta su alfabetividad visual, a saber, la comprensiéon en
profundidad de imagenes y audiovisuales, impidiendo llegar a sus mensajes latentes.
Asimismo, una escasa formacion artistica impide desplegar su inteligencia creativa y
su sensibilidad, herramientas necesarias para desarrollarse como personas, pudiendo
hacer tangible, visible y audible un pensamiento, idea o sentir propios.
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Necesidades educativas derivadas del problema

Ante esta brecha, tres ingredientes formativos parecen de urgente necesidad. Si
bien los enunciamos ordenadamente, dicho orden no lleva implicita una jerarquia de
importancia, sino que habrian de ir ligados: primero, una educacidn o pedagogia critica,
que inste al alumnado a pensar por si mismo, que practique la reflexion, la sospecha y
el nihilismo. Segundo, una educacién que practique la creatividad, la capacidad de
asociar y generar ideas, el pensamiento divergente y la sensibilidad, para transformar
en experiencias sensibles las propias ideas. Tercero, una educacién comprometida con
la justicia social en materia de igualdad.

Asfi pues, se detecta la necesidad de articular dichos ejes, mediante procesos de
aprendizaje que permitan al alumnado cuestionar las bases, mecanismos, intereses y
contradicciones de la sociedad en la que viven, y expresar sus propias visiones ante las
desigualdades detectadas de manera creativa; y es que en sociedades en las que se
prioriza la especializacion en tareas rutinarias “la creatividad es en si misma un acto
de rebeldia” (Bernardez, 2015, p. 15). Urge pues atender a la capacidad comunicativa
del lenguaje visual para cuestionar y deconstruir con criterio propio los relatos
dominantes, generando alternativas artisticas que reflexionen criticamente ante
dichos problemas. No se trata pues de resolverlos, sino de visibilizarlos. En ese sentido,
entendemos la practica artistica como una forma de filosofia visual que genera
preguntas sensibles, mas que como una ciencia exacta que aporta respuestas precisas.
Alli donde el control social se obtiene limitando la capacidad de cuestionamiento
critico, la practica del arte y la filosofia constituyen herramientas de conocimiento
imprescindibles.

En definitiva, identificamos la necesidad de generar estrategias coeducativas que
permitan pasar de mito a micro. Es decir, de metanarrativas de contenido mitico o
mitonarrativas sesgadas, generadoras de estereotipos y transmisoras de violencias
simbolicas, a micronarrativas artisticas feministas, puesto que

mientras que la publicidad, las series de television, el cine made in Hollywood y los manga
intentan mantener un mismo sistema capitalista, patriarcal, (...) a través de las
metanarraciones visuales, el arte contemporaneo se configura como una micronarracion
visual que busca alertarnos de los peligros anteriores (Acaso, 2014, p. 125).

Aun asi, esta mitomorfosis* (Abalia, 2020) o transformacién subversiva de mitos y
estereotipos no sera suficiente. Sera necesario que estas nuevas creaciones criticas
rebasen los limites del contexto universitario para transferirlas al universo comercial
y digital de Internet; para que coexistan con sus referentes contrarios; para que nutran
la imagineria feminista en Red. Por ello, se articulardn como una herramienta digital e
interactiva, a modo de videojuego Net Art, alimentando el proyecto Galatea Revolution
(Cilleruelo et al., 2021) que se expone a continuacion.

4 En Mitoginia y mitomorfosis (Abalia, 2020) planteo los términos mitoginia para aludir a la misoginia
implicita en el imaginario mitico y arquetipico que encarna la vertiente negativa de la Mujer, y
mitomorfosis para referirme al proceso de transformacion o metamorfosis de dichos mitos en dos
vertientes: una simpatizante con el orden dominante, a merced del mercado capitalista, otra contestataria
frente a dicho orden, desde la practica artistica feminista.
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El proyecto Galatea Revolution

Galatea nacié en 2020 como un bot5 —creado con alumnado de la Facultad de
Educacién de Bilbao— que empleaba Inteligencia Artificial para lanzar de forma
automatica en la red social Twitter mensajes criticos sobre los sesgos que inundan
Internet y los retos que ello supone a la coeducacién. Dicho proyecto fue llevado a
documental por Josi Sierra bajo el titulo Galatea, bot hackfeminista, y visibilizado en los
festivales de cine MujerDOC de Soria, Omovies de Napoles y en la plataforma de cine
Filmin (2023). Galatea Revolutions se cre6 como plataforma digital para visibilizar ese
y otros proyectos como G-alatea (2023) —subvencionado por la Fundacién Kutxa, en
el que creamos una pelicula didactica en formato 3602 para ser visualizada con gafas
de realidad virtual que, a modo de videojuego, nos lleva a perseguir a Galatea hasta
descubrir los principios del feminismo de datos (Cilleruelo et al., 2021)— o la
herramienta Galatea Net.Art que aqui se expone.

En definitiva, proyectos que contribuyen a sensibilizar sobre los mecanismos de
discriminacion de género y étnicos del imaginario visual y mediatico, su evolucién de
la mano de la ingenieria algoritmica, y los obstaculos que implica para educar en
igualdad. Asi, mediante la herramienta Galatea Net.Art, que tomara forma de museo
virtual, buscamos mostrar las micronarrativas feministas creadas por el alumnado,
fomentando un espacio reflexivo y critico con el sexismo y la perpetuacion de mitos del
imaginario simbélico dominante. Con este propdsito se ha llevado a cabo esta
investigacién educativa en la Facultad de Educacion de Bilbao. Con una apuesta por
educar en igualdad no en la teoria ni en las buenas intenciones, sino en la practica. En
la practica artistica politica. En el activismo feminista.

Marco teorico
Naturalizacion de normas de género y violencia simbélica

La relacién entre los sexos no es de diferencia sino de jerarquia. Sobre la base
bioldgica de la diferencia sexual se han construido los esquemas y normas sociales por
las que se rigen los géneros, justificando asi la supremacia de uno frente al Otro
(Beauvoir, 2001). El género nos dicta como ser hombres y mujeres dentro de los
parametros de una normalidad consensuada y su naturalizaciéon histérica ha
conducido —como ya apuntaron de Beauvoir y Bourdieu— a que las mujeres
asumieran como natural su papel de subordinacidn, o su condicién de alteridad.

En occidente, la tradicién cultural, religiosa, cientifica y legislativa reafirma la
inferioridad de las mujeres, y la resistencia es dificil porque han asimilado los
esquemas cognitivos de dicho sistema de dominaciéon (Pardo, 2017, p. 71). En esa
inercia de universalizacién de la vision androcéntrica del mundo, el imaginario visual
ha jugado un papel importante en su consolidacion, a través de pinturas e imagenes

5 Un bot es una aplicacién de software automatizada que realiza tareas repetitivas en una red de Internet,
mediante una cadena de comandos o funciones autdnomas previas.
6 https://galatearevolution.wordpress.com/
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que han dado cuerpo y forma —y por lo tanto han hecho presentes— las jerarquias y
roles de género, donde lo masculino se asocia a fuerza, autonomia, heroicidad, ambito
publico; y lo femenino a debilidad, dependencia, sensibilidad, intimidad, ambito
privado. Este binomio trasciende al imaginario cultural desde tiempos remotos y se
perpetda todavia en el entorno mediatico, incluso en los relatos y productos infantiles,
influyendo en los roles que se asumiran a lo largo de la vida. Algunas tedricas como de
Lauretis (1987) o Butler (2001) apuntan a los medios como creadores de “tecnologias
de género” al difundir de forma reiterada contenidos sobre lo que implica ser hombre
o mujer. En este sentido, el poder de las imagenes en la conformacion de identidades
es de vital influencia, puesto que “el individuo se apropia de caracteristicas de las
representaciones visuales, y las adopta como representaciones de si mismo. Desde esta
perspectiva, las personas pueden ser manipuladas a través de imagenes que a menudo
son diametralmente opuestas a su naturaleza individual (Baudrillard, 1983)”
(Freedman, 2006, p. 27, citado por Acaso, 2014, p. 168).

Por otro lado, el sistema de los géneros es altamente normativo y la sociedad
percibe como una falta hacia la comunidad el incumplimiento de las normas de género
(Bernardez, 2015), lo que “supondra una transgresion y una segura sancion colectiva:
burla, acoso, marginacién, soledad (...), en definitiva, una violencia material y
simbolica” (Pardo, 2017, p. 71).

El imaginario publicitario: mitificacion y construcciones de género

La influencia del imaginario publicitario en la perpetuacién del poder simbdlico es
extremadamente poderosa, pues se nutre de la tradicién mitica y artistica para crear
fantasias y modelos irreales que penetren en nuestro inconsciente. Asi, si la pintura
bebe de la mitologia; la publicidad, y ahora las redes sociales, absorben ambas. Las tres
pertenecen al dominio fantastico, por ello, sus lenguajes son polisémicos y ambiguos,
en ellos una cosa puede ser lo mismo y su contraria.

Como hija del mito, la publicidad adopta su caracter alegérico y paradéjico. De
acuerdo con Jung (2012), el lenguaje paraddjico es el Unico capaz de expresar
realidades humanas profundas, en consecuencia, la publicidad participa de la
capacidad del lenguaje mitico de conjugar las contradicciones volviéndolas coherentes.
En tanto que alegoria, la publicidad expone una fantasia que esconde su significado real
bajo uno aparente. Es por tanto ocultista y enigmatica (Ledn, 2001) y, al igual que el
mito, es también eterna, puesto que “todos los espacios y todos los tiempos les
pertenecen”, provienen de un mas alla de la realidad (Leo6n, 2001, p. 32).

Eliade decia que el mito “proporciona modelos de conducta humana y confiere
significacion y valor a la existencia” (1991, p. 7). Quiza no haya modelos mas poderosos
que los arquetipos del inconsciente colectivo (Jung, 2012), por eso la publicidad se
nutre de ellos para generar estereotipos que responden a la economia del lenguaje que
requiere el medio, es decir, generando ideas significativas con pocos signos.

La publicidad se apropia ademas de los c6digos de género de la tradicién pictorica,
y de su lenguaje de encantamiento. Segin Berger (2016), la mujer pintada estd para ser
vista, para el goce narcisista del espectador-propietario: el verdadero protagonista,
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como después reproducird el cine de Hollywood que analiza Mulvey (2002). La
publicidad reproduce dicho esquema ofreciendo visiones futuras de lo que el ptiblico-
consumidor puede llegar a ser y poseer, amenazandole con no alcanzarlo.

Goffman (1991) estudid los “idiomas rituales” que emplea la publicidad para dicho
fin y los modos por los que se transmite la divisién jerarquica entre sexos, deduciendo
que la estrategia consiste en la hiperritualizaciéon. Es decir, en hipérboles de
escenificaciones de los c6digos asociados a lo masculino y lo femenino. Segin Goffman
la publicidad estiliza y condensa las diferencias de género para volverlas mas
poderosas, y diferencia algunos estereotipos como la mujer-lejana, la mujer-sumisa, y
la mujer-juguete, sin embargo, Bernardez destaca la ausencia de la mujer-sexualizada
en el estudio de Goffman, que la critica feminista se ha ocupado de estudiar (Bernardez,
2015).

Dada la ambigliedad del medio publicitario, Leén (2001) plantea que su estudio
debe hacerse desde la mitohermenéutica o el mitoanalisis, una perspectiva de analisis
interpretativo que permite atender a la complejidad de su lenguaje, y postula que las
relaciones inter-sexos también son ambiguas, por lo que “no esta claro quién es el
dominador en las disputas publicitarias del género” (Leén, 2001, p. 99). Plantea que
hay imagenes de dominio masculino que esconden veladamente un dominio de la
mujer y viceversa. En los espacios de dominio masculino, menciona a Justine, Ofelia y
Perséfone como versiones de la mujer-victima, incapaz de asumir su destino con
autonomia; abandonadas, languidas, como la mujer-lejana de Goffman. Sefiala también
algunos modelos de dominio femenino como la Girl power, simbolo de independencia
de las expectativas masculinas, heredera del poder amazénico y de la cazadora
Artemisa, que termina disolviéndose con la seductora Afrodita, por lo tanto, su poder
es so6lo aparente pues termina contribuyendo a la sexualizaciéon de las mujeres. En
palabras de Leon:

Los planos del dominio y la victimacion se intercalan a caballo entre el espacio
publicitario y el de la realidad: dominio comercial sobre el varén en el momento de
visualizacién publicitaria, extension de la cosificaciéon femenina a la vida social real, y
retroalimentacion por las propias mujeres (...) estimuladoras ellas mismas de una vision
cosificada sobre sus cuerpos (2001, p. 86).

En consecuencia, la dominacién masculina del imaginario publicitario alimenta “un
estado permanente de inseguridad corporal o, mejor dicho, de dependencia simbdlica”
(Bourdieu, 2007, p. 86) induciendo a las mujeres a imaginarse transformadas en objeto
de envidia ajena, envidia que justificard entonces su amor hacia si mismas (Berger,
2016). Dicha dinamica trasciende al imaginario de las redes sociales, donde cada
individuo hace suyas las estrategias de hiperritualizaciéon publicitarias para
autopublicitar una imagen idealizada de su persona capaz de activar la envidia ajena.
En dicha inercia se retroalimentan y perpetian las mismas construcciones de género
estereotipadas.

Estrategias analiticas y deconstructivas

El objetivo de los analisis con perspectiva de género es identificar los mecanismos
por los cuales cualquier texto o imagen construye la diferencia sexual de forma
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jerarquica. Bernardez plantea que analizar los medios de comunicaciéon desde una
perspectiva de género no es sencillo, puesto que “nos exige hacernos extrafios a un
objeto de uso comun, que percibimos como no problematico” (Bernardez, 2015, p. 55).
Por tanto, requiere renunciar al placer de verlos y aplicar instrumentos analiticos.

La perspectiva de género estd en consonancia con el enfoque de la pedagogia critica
puesto que tiene como principal objetivo que el alumnado desarrolle un pensamiento
emancipado. Acaso (2014, p. 158) cita a Galeano, quien plantea que para ser libres
debemos aprender a desenmascarar el pensamiento importado y desarrollar acciones
creativas. Concluye que “dentro de la semi6tica visual, el andlisis por deconstruccion
(...) se consolida como el método mas interesante para llevar a cabo el proceso de
desenmascaramiento”. Asi, Acaso propone el método MELIR” para dicho fin (2006).

Respecto a la perspectiva de andlisis feminista, Lopez Fdez. Cao (2011) plantea que
la educacion critica ha de proporcionar instrumentos para decodificar los mensajes
visuales que llevan implicitos modelos dicotémicos de género y, entre otras medidas,
sefiala que es esencial estudiar las caracteristicas simbolicas del color, de las formas,
de la composicion, asi como la iconografia o el tema en relacién con la variable género.
Dada la polisemia del lenguaje artistico y publicitario, su analisis deberia diferenciar
los aspectos denotativos, es decir, la fantasia que se muestra y los datos significantes
que la configuran, de aquellos connotativos: sus significados latentes.

Deconstruccion artistica feminista

Segun la R.A.E, deconstruir significa deshacer analiticamente algo para darle una
nueva estructura. Su aplicacién en el mundo de la cultura visual fue desarrollada por
Derrida (1989) como un enfoque critico que cuestionaba las estructuras de significado
y las jerarquias implicitas en los textos e imagenes. Partiendo de esta premisa,
tomamos el concepto de desvio de sentido como eje de la deconstruccion. El desvio de
sentido, desvio retorico o détournement se refiere a la desviacion o transformaciéon de
una imagen o enunciado de su uso convencional o grado 0, que permite alterar su
mensaje original. Es una estrategia artistica y politica, una forma de apropiacién
creativa que busca cuestionar y subvertir los discursos dominantes. La deconstruccién
es pues un acto transformador. Sus operaciones basicas fueron definidas por
Quintiliano en la denominada Quadripartita ratio: afiadir, cambiar, sustituir y permutar
permiten producir efectos retéricos. Asimismo, los desvios pueden producirse
mediante la asociacion de dos ideas o imagenes, de acuerdo con la retdrica icénica:
tropos, interpenetraciones, emparejamientos y tropos proyectados (Grupo p, citado por
Irujo, 2008, p. 129).

Deconstruir desde una perspectiva de género significa pues analizar y corromper
las representaciones visuales que perpetian desigualdades y estereotipos de género,
revelando cémo los discursos visuales los refuerzan y naturalizan promoviendo la
opresion de las mujeres. Deconstruir implica subvertir, mediante la manipulacién de
imagenes y simbolos, las jerarquias de poder y los discursos de dominacién presentes
en las imagenes. Asi, las deconstrucciones feministas transforman el grado 0 de los

7 Método de Lectura de las Imagenes que nos Rodean
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constructos visuales mediante desvios retdricos que alteran su sentido original,
resultando en imagenes comicas, siniestras, incluso grotescas, cargadas de ironia.

Ello supone un acto subversivo y también una reivindicaciéon de autoridad. Dado
que la cultura androcéntrica proyecta a las mujeres como objetos estéticos,
impidiéndoles expresar su individualidad “porque el acto de representacion es un acto
de otorgar significado” (Lopez Fdez. Cao, 2011, p. 84), las artistas feministas se erigen
como sujetos subversivos puesto que “ellas crean, no reproducen: designan, nombran,
porque representan, y eso es ser sujeto” (2011, p. 86). Crean sobre y desde la alteridad,
deconstruyendo a menudo sus propios cuerpos para desafiar canones estéticos y
arquetipos establecidos.

Destacan obras performativas, fotograficas, el videoarte y las instalaciones.
Respecto a las tematicas, algunas artistas denuncian el sometimiento doméstico, como
Birgitt Jiirgensen o Martha Rosler con su perfomance Semiotics of the Kitchen; otras
como Claude Cahun o Cindy Sherman cuestionan las identidades importadas mediante
la transfiguracion y el disfraz, deconstruyendo las nociones de sujeto y objeto,
proponiendo figuras hiperbélicas, andréginas, irreverentes o siniestras. La subversion
de la belleza es un tema recurrente en las obras de Wilke y Orlan, o las de Carrie Mae
Weems que evidencian la doble discriminacién por género y etnia. El aislamiento, la
violencia fisica y simbdlica se trata en obras como las de Ana Mendieta, Carole
Schneeman, Louise Bourgeous, Francesca Woodman, Pipilotti Rist, Laurie Simmons,
Marina Nufiez, Esther Ferrer, etc. Son tan numerosas las artistas que deconstruyen la
imagineria patriarcal y las identidades de género que su estudio requeriria un examen
separado.

Estrategias feministas digitales

De la interseccion entre el arte feminista y la actualizaciéon de construcciones
publicitarias de género en el entorno digital, especialmente mediante las redes
sociales, deriva la necesidad de abordar los feminismos digitales.

A mediados de los 90 surge el Ciberfeminismo, un movimiento marcadamente
artistico que se postula desde una perspectiva feminista y tecnolégica. Nace de la
expansion de las nuevas tecnologias, la influencia del ciberpunks, la tercera ola
feminista, y especialmente del Manifiesto Cyborg (1983) de Haraway, que veia la
tecnologia como oportunidad para desafiar los sesgos de género. El término se emplea
por primera vez por Sadie Plant y por el colectivo de artistas VNS Matrix en su
manifiesto Cyberfeminist manifesto for the 21st century (1991).

La praxis ciberfeminista utiliza el ciberespacio como lugar de creacién y difusion
de sus practicas, y emplea estrategias como la deconstruccion, el juego y la parodia
para cuestionar la construccion de la identidad y el género en la Red. Del
Ciberfeminismo derivan otras corrientes como el Hackfeminismo. El feminismo hacker
se proclama como arte politico y reflexiona criticamente sobre el impacto que tiene la
aplicaciéon de tecnologias cada vez mas complejas en las dinamicas sociales, las
relaciones humanas, y las identidades culturales.

8 Movimiento cultural influenciado por la filosofia punk, la cibernética y la ficcion distopica.
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Paralelamente, el feminismo de datos o Datafeminismo propone una critica al
machismo oculto en las narrativas del Big Data, y sefiala como las nuevas formas de
discriminacion algoritmica repiten prejuicios a partir del género y la raza. Liderado por
D’Ignazio y Klein (2020), este movimiento examina cdmo las practicas algoritmicas
refuerzan las desigualdades y analiza las relaciones de poder que surgen en las
distintas fases del proceso tecnoldgico. Proponen como estrategia utilizar la propia
ciencia de datos para desafiar la distribuciéon de poder, exponiendo 7 principios
fundamentales para lograrlo.

Entre otros proyectos artisticos vinculados a los feminismos digitales como los de
las artistas Gretchen Andrew o Caroline Slinders, el proyecto Galatea Revolution
(Cilleruelo et al., 2021) busca generar espacios reflexivos sobre los sesgos implicados
en la tecnologia y su impacto en el ambito educativo. Las autoras se apropian
irénicamente del arquetipo de la mujer artificial para crear una antiheroina simbdlica,
disruptiva con las normas de género, que opera desde la tecnologia, y mediante la cual
se articulan los proyectos anteriormente expuestos —Galatea-bot (2020); el
documental Galatea, bot hackfeminista dirigido por Josi Sierra (2022); la pelicula en
360%Galatea Revolution (2023)— y el nuevo proyecto Galatea Net.Art.

Método

El principal objetivo de este trabajo es contribuir a subsanar las carencias
formativas detectadas en el alumnado mediante el disefio e implementaciéon de una
intervencion coeducativa que alimente el proyecto Galatea Revolution y promueva la
adquisicidn de las siguientes competencias, analogas a dichas carencias: alfabetividad
visual, perspectiva feminista, creacién artistica critica, y conciencia politica del rol
docente.

Para ello, nos hemos apoyado en teorias de ambitos de estudio dispares pero
conectados por la perspectiva de género: medios de comunicacién y publicidad;
semidtica y estudios culturales; estudios de género; educacién artistica critica. Dicha
revision nos ha permitido estructurar la intervencién de acuerdo con una légica
metodolodgica que abarca 3 fases: andlisis, deconstruccion y transferencia. Partimos de
procesos de andlisis semidticos del imaginario publicitario desde una perspectiva de
género, para abordar procesos de deconstruccién basados en recursos creativos y
retoricos del arte feminista, y finalmente generamos una herramienta de transferencia
inspirada en estrategias ciberfeministas que nutra el proyecto Galatea Revolution, y
sirva de recurso coeducativo.

Asf, nos regimos por un método basado en la imbricacién entre la semiética visual
y los estudios de género para generar un procedimiento de analisis o mitoanadlisis (tabla
1) que atienda al valor comunicativo de los significantes visuales presentes en las
mitonarrativas publicitarias como datos articuladores del contenido simbdlico y de las
construcciones y violencias de género implicitas en ellas. Aplicaremos el mismo
enfoque en la generacion de un corpus de recursos creativos y deconstructivos,
basados en desvios de sentido, para lo que recurriremos a obras de arte feminista como
objeto de estudio. Por ultimo, extraeremos del Ciberfeminismo el empleo de
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herramientas digitales interactivas para difundir los proyectos generados por el
alumnado, dentro del proyecto Galatea Revolution, fomentando la concienciacién
social respecto a los sesgos de género del universo visual, y su evolucién de la mano de
la Inteligencia Artificial.
En resumen, las 3 fases metodoldgicas que estructuraran la intervencién son:
12 Andlisis de mitonarrativas publicitarias desde una perspectiva de género
Disefiaremos un procedimiento de analisis para su posterior aplicacion.
23, Deconstruccion artistica feminista: de mito a micro
Crearemos un corpus de recursos creativos y deconstructivos.
. Subversién simbdlica del imaginario publicitario en la Red
Crearemos una herramienta digital a modo de Net Art.

[}

w
10

Instrumento de recogida de datos

El instrumento empleado para medir la efectividad de la intervencién es un
cuestionario de satisfaccién en linea, generado en google forms, que se extendera al
conjunto del alumnado una vez finalizado el proyecto. Este se estructurara siguiendo
las 3 fases, de manera que se recojan an6nimamente sus opiniones sobre el valor
educativo del proyecto en sus respectivas partes y en su conjunto, permitiéndonos
valorar si los objetivos planteados se han visto cumplidos y en qué medida. El sistema
de respuestas obedece a una légica de valoraciéon de 1 a 5, y en cada bloque se ha
incorporado la razén “otros” para ser analizada cualitativamente: (5) Totalmente de
acuerdo; (4) Muy de acuerdo; (3) Bastante de acuerdo; (2) Poco de acuerdo; (1) Nada
de acuerdo. Ademas del cuestionario, se ha realizado una valoracién cualitativa de los
proyectos, a modo de cuaderno de campo, mediante la observacién y participacion
activa en sus procesos.

Implementacion
Contexto y participantes

Esta intervencion se ha implementado en un grupo de 74 estudiantes matriculados
en 42 curso de los Grados de Educacion Infantil (33) y Educacién Primaria (41) de la
Facultad de Educacién de Bilbao UPV/EHU. Se ha realizado durante octubre y
noviembre de 2023 en el marco de la asignatura “Interaccién de lenguajes. La cultura
audiovisual. Revision desde una perspectiva de género”. Se trata de una materia
interdisciplinar que auna las areas de didactica de la expresion plastica y musical, cuya
finalidad es contribuir a que el alumnado adquiera recursos para fomentar en su futuro
docente la coeducacion.

Fases

La intervencién se ha estructurado de acuerdo con las 3 fases expuestas en el
apartado método. La primera se centra en analisis de mitonarrativas publicitarias
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desde la perspectiva de la semiética visual y la critica feminista. La segunda se adentra
en los procesos de deconstruccion artistica y tendrd como finalidad la creacién una
micronarrativa audiovisual grupal. La tercera, de creacién colectiva y también de
transferencia, busca proyectar en Red, mediante la plataforma Galatea Revolution, los
proyectos generados, con la finalidad de alimentar la imagineria feminista y de generar
conciencia sobre los retos derivados de los sesgos de la datificacién, rebasando asf el
ambito de actuacion del contexto universitario para trascender a la sociedad.

A continuacidn, se sintetizan las competencias, contenidos y desarrollo de cada
fase.

12, Analisis de mitonarrativas publicitarias desde una perspectiva de género

En esta fase se busca desarrollar la mirada para identificar los significantes y
recursos visuales que se articulan en las imagenes publicitarias emitiendo mensajes a
nivel subliminal (Alfabetividad visual); y analizarlas desde la variable género,
identificando arquetipos, mitos, roles y estereotipos; interrogando cémo se construyen
y perpetdan, a qué intereses responden, como se reproduce la violencia simbélica, y
como se naturalizan los mecanismos de discriminacién (Perspectiva feminista).

En lo que respecta a los contenidos, nos apoyaremos en estudios de género en
medios de comunicacién y publicidad; abordaremos el concepto de mitificacion
publicitaria y como afecta a las construcciones de género; y ahondaremos en los
recursos visuales plasticos, icdnicos, narrativos y retdricos que las configuran.

Desarrollo

Para empezar, el alumnado se introducird en las mitonarrativas visuales de la
publicidad, cine y redes sociales y realizara una seleccién de aquellas que ofrecen
visiones sesgadas y que pueden someterse a una critica de género. Sobre dicha
busqueda, se identificara un tema o pregunta de investigacién que sea de su interés.
Puede estar relacionada con la presencia de mitos, estereotipos o relatos sesgados
vinculados a ciertos productos comerciales. Una vez definida la pregunta motora, se
creard un mosaico visual donde se agrupe y relacione la informacion visual recogida.
El objetivo es que sirva de base sobre la que avanzar en el analisis. Una vez creado, se
trata de analizarlo, sometiéndolo a preguntas que permitan reestructurarlo de acuerdo
con distintas variables detectadas por el alumnado, relativas a semejanzas en el empleo
estético de los diversos recursos visuales (ver tabla 1), y reconfigurarlo de acuerdo con
dichos hallazgos (ver Anexo 1).

Una vez identificados los temas y variables visuales comunes, el alumnado
seleccionara un producto audiovisual concreto y lo sometera a analisis siguiendo este
procedimiento que hemos elaborado basandonos en la revisidn teérica (Irujo, Grupo p,
L. F. Cao, Bernardez, Le6n, Acaso).
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Tabla 1
s s . Interpretacion simbdlica
Elementos Descripcion Analisis de recursos visuales Nivel connotativo
clave de la ;Qué vemos en la Nivel denotativo s Tui desd
mitonarrativa imagen? ;Co h do? ¢Qué concluimos desde una
igen!? ¢;Como se ha representado? . 2 2
perspectiva de género:
Recursos plasticos: ;con qué
colores, formas, y texturas?
Recursos icono-plasticos: ;Qué interpretamos de su
.Cémo son los ;como se iluminan y desde qué  aspecto y actitud?
¢ ersonaies? encuadres? ;Donde se ubican en ;Qué roles desempefian?
I')Qué ed;d .sexo la composicién? ¢;Se identifican arquetipos o
éuer o a’s ect(’) Recursos narrativos: ;como es estereotipos?
Personajes tienepn7y p su actitud, mirada y expresiéon  ;Qué mensajes transmiten
PR corporal? ;como se relacionan  sobre la identidad de
;Como visten? ¢
(:Qué hacen o .e'ercen" entre si? ;Y con el ptblico? género?
¢ Qué interacci (ines Se‘ Recursos retdricos: ;se ;Qué connotaciones de
¢ roducen? aprecian desvios o figuras género tiene el sonido?
p ) retoricas en ellos? (Se detecta algun tipo de
Recursos sonoros: ;Como son  violencia simbolica?
sus voces? ;Qué sonidos
intervienen?
+Qué objetos ;Qué papel ocupan los
2 Recursos plasticos: ;con qué  ©bjetos y productos
aparecen? ¢ iados?
. . . anunciados?
Objetos ¢Qué aspecto tienen? ~ colores, formas, y texturas? P .
(productos)  ;Cual es su funci6én? Re,cursos lc.ono-'plastlcos: ‘.ng ,cl(.)nnott'acmn?e s
;Cémo serelacionan  ¢como es la iluminacién y los Simboficas tenen
con los personajes? encuadres? L. i ‘Cl,llal leF U v;(ajlo;' literal y
Recursos iconicos ;como son ~_cual el ligurado:
¢;Dénde se desarrolla? los objetos y material de L .
£Como es la attrezzo? ;Qué interpretaciones
. s Aricos: ; simbélicas se le pueden
Lugares ambientacién? Recm"sos ret9r1cqs. (se tribuir al p 5
(escenarios)  ;Cémo se relacionan  aprecian desvios/figuras aibuir at espacio:

los personajes con el

retéricas en los objetos?

;Qué connotaciones tiene
asociadas al género?

espacio?
:Qué ;Qué ganancias o pérdidas
¢ : supone a los personajes y al
eventos/acciones . o
” Recursos sonoros: ;Qué publico?
Eventos clave acontecen?

sonidos acompafian a los

;Qué narrativas simbélicas y

mitemas ;Quién las ejerce ; X
( ) C%ién las a]dece' eventos y acciones? mitos se detectan?
quién las ?esuelvz') ;Como se interpretan desde
q ’ la variable género?
;Se emplea un uso sexista o
Lo . ¢Cémo son las formas graficas? 1nclu§ tvo de! lepgua] e?
;Coémo intervienen los . . Py ¢;La tipografia tiene
X (Qué recursos tipograficos se . . ”
textos, esloganes y emplean? connotaciones de género?
recursos tipograficos? ; - . ;Como se vincula la
Textos pog ;Dénde estan ubicados en la ¢

;Qué mensaje literal
traslada?

composicion?
(A qué estructura obedecen?

estructura/
forma/ubicacién de los
textos con el género?
¢;Cudl es el mensaje
figurado?
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22, Deconstruccion artistica feminista: de mito a micro

Esta fase busca desarrollar estrategias artisticas deconstructivas que contribuyan
a subvertir las mitonarrativas analizadas, aplicando recursos creativos con fines
criticos; y experimentando la creacion artistica grupal como vehiculo de expresién de
ideales propios que promuevan la justicia social.

Respecto a los contenidos, se abordaran recursos creativos y desvios retdricos; y
una seleccidn de artistas que realizan un empleo diverso de desvios para subvertir las
normas de género. Se introducird el Arte Feminista de los 70, las tedricas mas
relevantes y las motivaciones comunes de las artistas que reivindicaban un arte propio
y la subversién del cuerpo como objeto de contemplacion estética para transformarlo
en sujeto de acciones politicas. Artistas: Marina Nufiez, Pipilotti Rist, Cindy Sherman,
Janine Antoni, Itziar Okariz, Ana Mendieta, Valie Export, Birgitt Jiirgensen, Carrie Mae
Weems, Lorna Simpson, Sarah Lucas, Kara Walker, Rebecca Horn, Laurie Simmons,
Shirin Neshat, Hannah Wilke, Carole Schneemann, Claude Cahun.

Desarrollo

El alumnado elegira la mitonarrativa publicitaria previamente analizada y la
deconstruira artisticamente, mediante la creacidn de un cortometraje. Este mantendra
cierta semejanza que permita reconocer el relato-base, pero se efectuaran una serie de
desvios —plasticos, icénicos, narrativos, retéricos y sonoros— que alteraran su
sentido original.

Previamente a la creacion del audiovisual, se introduciran las operaciones y desvios
creativos basicos, asi como los cuatro modos de asociacion de la retérica iconica. La
asimilacién de estos recursos pretende contribuir a la originalidad y complejidad de
sus proyectos, evitando que generen criticas obvias o literales. Posteriormente, se
estudiara la seleccion de obras de arte feminista, mediante las cuales se ejemplifiquen
diversos desvios que alteren y subviertan un determinado constructo o relato previo.
Estas obras se contextualizaran dentro del movimiento feminista y seran dispares en
lo relativo a lenguajes: fotografia, videoarte, técnica mixta, performance.

El alumnado realizard después una lluvia de ideas en la que se iran decidiendo los
elementos que se mantendrdn en sus videocreaciones y aquellos que seran
reemplazados. Concluido el disefio conceptual, realizaran la busqueda de
localizaciones, seleccionaran el material de vestuario y caracterizacion, atrezzo e
iluminacion, y disefiaran un storyboard y guion técnico de su cortometraje, buscando
la semejanza en los planos de camara salvo cuando se trate de desviarlos. Después,
interpretaran y grabaran las escenas, y editaran el material haciendo un uso expresivo
del sonido, también sujeto a desvios.

32, Subversion simbdlica del imaginario publicitario en la Red

Esta dltima fase pretende aportar una perspectiva actualizada sobre el tema,
ahondando en los mecanismos de perpetuacién de mitos y sesgos discriminatorios
derivados de la tecnologia; dando a conocer las reivindicaciones y estrategias de los
feminismos digitales ante dichos problemas. Se trata de incitar una reflexién sobre los
desafios que supone a los objetivos de la coeducacién y concienciar sobre la
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responsabilidad que recae en el futuro profesorado ante estos problemas. Se busca
asimismo superar las jerarquias en el aprendizaje, mediante la creacion colaborativa
entre alumnado y profesorado, poniendo en practica la creatividad al servicio de la
creacidn de recursos coeducativos.

Aqui trataremos los feminismos digitales, Ciberfeminismo, Hackfeminismo y
Datafeminismo, sus reivindicaciones y estrategias; los mecanismos de perpetuacion de
mitos, estereotipos y sesgos mediante la Inteligencia Artificial, y los problemas
derivados de la discriminacién algoritmica. Se presentara el proyecto Galatea
Revolution.

Desarrollo

Esta fase esta diferenciada por dos partes. En la primera, se insta al alumnado a
recabar, en grupos, informacion sobre los mencionados feminismos con la finalidad de
esclarecer cuales son las motivaciones y reivindicaciones sobre las que surgen, asi
como sus autoras y aportaciones mas relevantes. Concluida la biisqueda, el alumnado
creard una sintesis visual de la informacién recogida en formato collage digital para ser
expuesta y comentada con el resto del alumnado (ver Anexo 2).

En la segunda parte, se mostrara el proyecto Galatea Revolution y se realizara una
sesion dialdgica sobre su opinidon acerca de nutrirlo mediante una herramienta digital
que permita visibilizar sus proyectos. Dado que se plantea como creacion colectiva,
tanto las autoras de este texto como el alumnado participaran en su creacién. Primero,
se realizara una lluvia de ideas hasta hallar un hilo narrativo que permita cohesionar
sus proyectos. Después, se disefiara la arquitectura de la pagina y los modos en que el
publico pueda interactuar en ella. Finalmente, las autoras de este trabajo crearan la
herramienta, cuya narrativa se explica a continuacién, y la compartirdn con el
alumnado para su interaccién y mejora.

Galatea Net.Art

Esta herramienta propone una experiencia digital a modo de videojuego
coeducativo. En ella, el pablico usuario ayudara a Galatea, ente cibernético cuyo pasado
arquetipico desconoce, a buscar sus raices para entender su falta de corporeidad y
aclarar su conflicto identitario. Para ello, se embarcara en una investigacién a modo de
Edipo, en el contexto de un museo virtual. Alli encontraremos obras de arte, anuncios
y otras mitonarrativas androcéntricas —analizadas por el alumnado—a las que
Galatea interrogara, pues se vera reconocida en una obra que lleva su nombre,
esculpida por un tal Pigmalién. Transitando entre imagenes y videos, se encontrara con
monstruos femeninos como Medusa, diosas como Afrodita y Hércules promocionando
perfumes, o presentadores de television anunciando las 12 campanadas a modo de
mujer fatal con freak. El viaje le llevara también como a Alicia a atravesar el espejo,
donde encontrard micronarrativas audiovisuales que subvierten las anteriores. La
experiencia consistira, pues, en interrogar a las imagenes relacionandolas entre si, y
colaborar con Galatea para resolver su conflicto identitario tras el espejismo de las
representaciones.

El acceso a Galatea Net.Art esta disponible aqui:

http://galatearevolution.wordpress.com/blog/
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Resultados

A continuacidn, se recogen los resultados mas significativos relativos al objeto de
estudio:

El proyecto de deconstrucciéon de mitonarrativas ha contribuido a que...
Figura 1

1. Sea capaz de identificar los sesgos, arquetipos, roles y estereotipos, incluso aquellos
subliminales.

(5): 46,3 %
21(512%) (4) 51,2 %*
(3): 2,4 %

Figura 2

2. Tenga mayor conciencia critica ante los mensajes que emiten.

(5): 58,5 %*

24 (58,5 %)

(4): 36,6 %
” 15 (36,6 %) (3). 4'9 %
Figura 3
3. Haya adquirido recursos creativos para deconstruirlos.
(5):31,7 %

(4): 53,7 %*

p 22 (53,7 %) (3) 14’,6 %
’ 13(31,7 %)
1 3 : -

ISSN 0213-8646 | E-ISSN 2530-3791 ¢ Revista Interuniversitaria de Formacién del Profesorado, 99 (38.1) (2024), 79-102 95




Andrea Abalia Marijudn y Noelia Maeso Gémez

El proyecto Galatea Net Art me ha permitido...
Figura 4

4. Comprender como se naturalizan las desigualdades en el entorno digital.

(5):39 %
(4): 53,7 %*
(3):7,3%

22 (53,7 %)

16 (39 %)

3(73%)

Figura 5

5. Reflexionar sobre los retos que suponen los sesgos de la IA en la infancia y juventud,
especialmente en el dmbito educativo.

(5): 56,1 %*
(4):36,6 %
3):7.3%

23 (56,1 %)

15 (36,6 %)

3(7.3%)

Del conjunto del proyecto deduzco que...
Figura 6

6. Existe una contradiccién entre los mensajes que se promueven desde las instituciones
educativas y los que se difunden fuera de ella.

20 (48,8 %)

17 (41,5 %) (5) 48,8 %*
(4):41,5%
(3):9.8%

4(9,8%)
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Figura 7

7. Soy mds consciente de la responsabilidad politica que implica el ejercicio docente y de
los obstdculos para educar en igualdad.

(5): 51,2 %*
(4):39 %
3):7.3%

16 (39 %)

T

Figura 8

8. Las artes son propicias para fomentar la coeducacién

20 (48,8 %) (5) 48,8 %*

i (4): 48,8 %*

: (3): 2,4 %
Otros:

*Ha sido un proyecto increible, lo he disfrutado y me he dado cuenta de muchas
cosas. En todos los sentidos he ABIERTO LOS 0JOS.

*Este proyecto me ha servido para darme cuenta de cdmo nos manipulan a través de
los medios de comunicacion.

Los resultados del cuestionario revelan que el nivel de satisfacciéon del alumnado
es muy alto (entre 4 y 5) y que las competencias valoradas con mayor puntuacién son
aquellas relativas a la adquisicion de la responsabilidad del ejercicio docente ante los
obstaculos para educar en igualdad (7); las contradicciones sefialadas entre los
mensajes que se difunden en el contexto educativo y fuera de él (6); el valor de las artes
para trabajar la coeducacion (8). Demuestran tener mayor conocimiento sobre las
problematicas de la IA implicitas en la juventud y el entorno escolar (5); mayor
conciencia critica ante los mensajes sesgados que emiten las imagenes (2), y ser mas
capaces de identificar cémo se construyen visualmente las normas de género, los
arquetipos y mitos implicitos, incluso de forma subliminal (1).

Respecto a los temas tratados, han mostrado interés por subvertir estereotipos
ligados a mitos de sexualidad voraz, capaces de petrificar a sus fascinados
espectadores, como Medusas y Afroditas anunciando perfumes, que han comparado
con los mitos de Hércules hoy ligados a estrellas del deporte; han subvertido
estereotipos de mujeres anclados a la servidumbre doméstica en anuncios de
productos de limpieza; el sexismo que reviste la publicidad de cerveza, la industria
Disney; la hipersexualizacion del disfraz femenino en cine y series; las jerarquias de
género en las parejas de presentadores de television; asi como criticas a modelos de
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influencia superficiales, influencers de redes sociales, que fomentan identidades
estereotipadas, entre otros temas.

En lo relativo a los modos de abordar los cortometrajes, unos grupos han optado
por aplicar desvios en favor de estéticas fantasticas y siniestras; otros una clara
predileccién por el humor y la ironia. La fase procesual que ha mostrado mayores
dificultades ha sido la toma de decisiones necesaria para articular sus ideas en un todo
coherente, unida a la necesidad de retar a su propia creatividad, no pudiendo
conformarse con las primeras ideas. Las autoras de este trabajo han participado
activamente en el desarrollo creativo de los trabajos, instandoles a ir un paso mas all3,
ofreciéndoles recursos que pudieran ser de su interés. La libertad tematica y
discursiva, empleando el arte como vehiculo de expresion de ideas propias, y el
caracter performativo de los proyectos han sido clave en la implicacién demostrada,
no soélo en los propios, sino en aquellos realizados por sus compafieros/as. A lo largo
de las diferentes fases del proyecto, han mostrado madurez reflexiva y compromiso,
sefial de que les preocupan los temas tratados, y de voluntad por promover la justicia
social en su futuro docente.

Conclusiones

Esta investigacion nos ha permitido constatar que la perspectiva de género
permite desarrollar una mirada critica hacia las jerarquias de poder implicitas en el
imaginario simbolico; identificar su caracter subliminal y sin embargo omnipresente,
y destriparlo —analitica y artisticamente— con el goce que proporciona la impunidad
de la ficcion, y la autoridad de actuar como sujetos creadores de significado. No hemos
hecho hincapié en este aspecto, pero no cabe duda de que, en los procesos de creaciéon
artistica como el aqui expuesto, afloran también emociones inconscientes, permitiendo
expresarnos, conciliar nuestras contradicciones y expurgar nuestros fantasmas, tal y
como nos demuestran las obras de tantas artistas, y las del propio alumnado.

Galatea también experimenta un cuestionamiento identitario, que le conduce a
desvelar los relatos androcéntricos sobre los que se construye. Los lienzos y pantallas
digitales no son solo ventanas que nos devuelven una imagen sesgada y decepcionante
del mundo, también son superficies en blanco que nos invitan a transitar hacia nuestro
interior para alumbrar sobre ellas nuevas visiones. La fantasia es una facultad humana,
como demuestran el arte, la mitologia y la publicidad. Dado que el dominio simbdlico
no favorece la representacion realista de modelos heterogéneos, si podemos sin
embargo generar construcciones simbdlicas que subviertan irénicamente referentes
anteriores, como Galatea, o que promuevan arquetipos como los de Artemisa o Atenea,
que representan aspectos de fortaleza y sabiduria. Alimentemos y difundamos pues
otros imaginarios mas igualitarios, capaces de influir en nuevas generaciones.
Fomentemos tal y como propone Subirats (2017) una cultura andrégina desde las
etapas educativas mas tempranas, que rompan con el binarismo que limita nuestras
identidades y aspiraciones, y abracemos la riqueza de la pluralidad.

Analizar el imaginario mediatico y publicitario, y su extension en la Red, nos ayuda
a comprender mejor el contexto simbdlico que habitamos y nuestro lugar en él. Esta
experiencia deberia suponer una diferencia cualitativa en lo que concierne a la
sensibilizacién y preparacion del alumnado para impulsar la coeducacién en un futuro
tecnoldgico cargado de incertidumbre y desigualdad. El arte nos ensefia que podemos
crear y cambiar algo a pequefia escala. Si bien sabemos que esta intervencién no puede
resolver un problema estructural, esperamos que el alumnado sea mas capaz, y sobre
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todo tenga mayor motivacién, para emprender iniciativas pedago6gicas que traigan
cambios sociales de mayor magnitud. Ahora es su momento de lanzarse a volar como
Icaro, sabiendo anticiparse al poder abrasador del sol dominante.
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Anexo 1: Mosaicos visuales
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Anexo 2: Collages digitales
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Anexo 3: Capturas de Galatea Net.Art

GALATEA

NET. ART

'-
*-

02024 Noelia Maeso | Andrea Abalia

HOLA, SOY GALATEA. HE DESPERTADO EN ESTA DIMENSION ¥ ME
GUSTARTA DESCUBRIR MI CORPOREIDAD EN EL COTEXTO ACTUAL,
ME AYUDAS?

No, gracias iPor supuesto!

¢Detectas violencia
simbélica en esta
obra?
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