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INTRODUCCION

Los andlisis de las ciudades de principios del siglo xx no siempre han puesto el crecimiento
y desarrollo turistico en relacion con las transformaciones sociales, politicas y culturales
contemporaneas:? rara vez el fenomeno ha sido estudiado en conexién con las actividades
productivas ya presentes en la zona, o con los intereses de los habitantes locales en la pro-
mocion de su territorio.> En Espafia, sin embargo, los promotores econdémicos y los politi-
cos locales que impulsaron las iniciativas turisticas compartieron un proyecto que no sola-
mente veia en el turismo una oportunidad de beneficio econdémico, sino también un medio
para transformar el territorio, reformar la vida politica, social y cultural del pais, e incluso
proyectar una imagen de modernidad hacia el exterior.*

A lo largo del siglo xx el turismo no so6lo ha sido una importante actividad econémica.
La construccion de espacios turisticos también ha contribuido a forjar, desde las instituciones
publicas, identidades nacionales en todas sus gamas de diversidad regional.’ En este sentido,

! Los contenidos del presente texto son resultado del proyecto I+D+i coordinado por Mary Nash y Antoni
Vives y financiado por el Ministerio de Economia y Competitividad: “Turismo y performatividad de la identidad
local: Nacion y region desde una perspectiva postcolonial y de género (Catalunya y Balears: siglos X1x-xx1)”
(HAR2017-83005-R).

2 Peter Borsay y John K. Walton, “Introduction: the resort-port relationship”, en Peter Borsay y John K.
Walton (eds.), Resort and Ports. European Seaside Towns since 1700, Tourism and Cultural Change, Channel
View, Bristol, Buffalo, Toronto, 2011, pp. 1-17.

3 Con notables excepciones, entre las mas actuales: Ana Moreno Garrido, De forasteros y turistas. Una
historia del turismo en Espana, 1880-1936, Marcial Pons, Madrid, 2022; Rafael Vallejo Pausada, Historia del
turismo en Espaiia, 1928-1962, Silex, Madrid, 2022; Rafael Vallejo y Carlos Larrinaga (dirs.), Los origenes del
turismo moderno en Espariia. El nacimiento de un pais turistico, 1900-1939, Silex, Madrid, 2018, o también el
numero monografico Rafael Vallejo y Carlos Larrinaga (eds.), “El turismo en Espafia”, Ayer, 114 (2019).

4 Saida Palou y Gemma Torres, “Turismo y nacion en el disefio de la ciudad cosmopolita. Disciplinas de
género y clase en Barcelona 1908”, en Antoni Vives y Gemma Torres (eds.), £/ placer de la diferencia: Turismo,
género y nacion en la historia de Espana, Comares, Granada, 2021, pp. 105-120.

> Carmen Gil de Arriba, “‘Geografias turisticas’: moda y modos de viajar en la Espaiia de la primera mitad del
siglo Xx”, Ayer, 114 (2019), pp. 147-174. Eugenia Afinoguénova, “An organic nation: State-run tourism, Regiona-
lism, and Food in Spain, 1905-1931”, Spanish Languages and Literatures Research and Publications, 34 (2014),
pp. 743-779. Ana Moreno Garrido, Historia del turismo en Espana en el siglo xx, Sintesis, Madrid, 2007. Antoni
Vives-Riera, “Tourism and nationalism in the production of regional culture: the shaping of Majorca’s popular
songbook between 1837 and 1936”, Nations and Nationalism, 24: 3 (2018), pp. 695-715. Beatriz Correyero y Rosa
Cal, Turismo: La mayor propaganda de estado. Espaiia: desde sus inicios hasta 1951, Visionnet, Madrid, 2008.
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algunos estudios recientes recalcan la duplicidad de intereses politicos y econémicos en la
construccion cultural de las identidades nacionales y regionales en relacion con el valor tu-
ristico del territorio y la entrada en la sociedad de consumo.® De todas formas, la relacion
entre cultura turistica, imagen proyectada y politicas publicas ha sido mayormente analizada
en relacion con el turismo de masas de la etapa desarrollista del franquismo.” Menos fre-
cuentes son los estudios centrados en analizar esta relacion con el turismo de élite durante la
primera mitad del siglo xx. Este es el contexto en que se construy6 en 1924 la ciudad jardin
de S’Agaro, situada en la Costa Brava de Gerona.

Si toda ciudad, como afirmé Henri Lefebvre,® es una produccién social compleja basada
en valores e imaginarios relacionados con las formas en que la gente las percibe y utiliza,’ es-
tudiar el espacio urbano como una producciéon mas que como un proceso implica conside-
rar la multiplicidad de practicas que producen socialmente los espacios y también el carac-
ter conflictivo, en ultima instancia politico, de los procesos de produccion espacial.

El analisis de la construccion de S’ Agar6 (1916-1926) y de sus correspondientes pu-
blicaciones promocionales hasta 1949, ilustra la relacion entre el marco espacial fisico de
un resort costero con connotaciones claramente politicas, y un programa cultural simboli-
co de caracter turistico en principio apolitico. La funcion de los materiales publicitarios
del resort era construir un mundo simbolico que pudieran compartir las clases acomodadas
de Cataluna y Europa en general. Tanto el espacio urbanistico como la correspondiente
propaganda promocional ofrecian a sus huéspedes un idilico escenario en el que se mate-
rializaba una imagen de calma e inmovilidad, en abierta confrontacion con la conflictivi-
dad de la época. Los documentos de archivo con relacion a la proyeccion y promocion de
S’ Agard, nos permitiran confrontar el contexto cultural y social con el programa arquitec-
tonico propuesto y desplegado en sintonia con las sensibilidades politicas burguesas que
primero conduciran a posiciones nacionalistas catalanas y posteriormente confluirian con
las politicas turisticas iniciadas durante el franquismo a partir de 1939.

S’ AGARO EN LA COSTA BRAVA: ESCENARIO TURISTICO MEDITERRANEO

El turismo fue parte esencial del proceso de transformacion social de Espafia, junto
con la industrializacion y la instauracion de la sociedad de consumo.!! Desde finales del si-
glo x1x y principios del XX, se beneficié de una economia mas rentable y acumulativa.'?
La estrecha relacion entre la industrializacion y el desarrollo del turismo es evidente en el
caso de Inglaterra, donde las primeras ciudades costeras se construyeron de forma paralela a
la primera revolucion industrial. Durante ese periodo, las élites de los paises europeos indus-
trializados, preocupadas por la salud conforme al paradigma higiénico de la época, se con-
vencieron de las cualidades curativas del aire puro, las aguas termales, el ejercicio fisico y

¢ Jorge Villaverde y Yvanne Galant, ;EI turismo es un gran invento? Usos politicos, identitarios y cultura-
les de turismo en Esparnia, Institucié Alfons el Magnanim, Valencia, 2021. Alicia Fuentes Vega, Bienvenido, Mr.
Turismo. Cultura visual del “boom” en Espana, Catedra, Madrid, 2017.

7 Justin Crumbaugh, Destination dictatorship.: The spectacle of Spain’s tourist boom and the reinvention
of difference, SUNY Press, New York, 2009.

8 Henri Lefebvre, La Production de [’espace, Anthropos, Paris, 1974.

° Brian McLaren y D. Medina Lasansky (eds.), Architecture and Tourism: Perception, Performance and
Place, Berg, Oxford, New York, 2004.

10" Revista de S’Agard, Publicacié de turisme, Edicions S’Agard (1935-1974). Consultable en linea: https://
xacpremsa.cultura.gencat.cat/pandora/pub.vm?id=0001204942 &year=1935& view=premsa&lang=es

1" John K. Walton, “Seaside tourism in Europe: Business, urban and comparative history”, Business History
Journal, 53: 6 (2011), pp. 900-916.

12 Rafael Vallejo y Carlos Larrinaga (dirs.), Los origenes del turismo moderno en Espaiia.



los bafios de mar.!* Hacia finales del siglo x1x, el turismo se popularizd y se extendié a las
clases medias.'* En Espafia este proceso se inicid en las primeras décadas del siglo xx. En
Catalufa tuvo un sesgo especifico, puesto que estuvo ligado a la voluntad politica de moder-
nizar el territorio y a la vez, forjar una nueva identidad nacional catalana abierta al exterior.

Persiguiendo este objetivo, en 1906 se cred en Barcelona la Comision de Atraccion
de Forasteros (1906-1909), que pronto fue sustituida por la Sociedad de Atraccion de Fo-
rasteros (1908-1936).15 Se trataba de una entidad semiprivada, patrocinada y subvencionada
tanto por el Ayuntamiento como por la Diputacion de Barcelona, aunque también recibia
financiacion de organizaciones industriales, comerciales, artisticas y cientificas. En 1909 se
creod la primera oficina de informacion turistica municipal, que entre 1910 y 1936 publico
la revista Barcelona Atraccion.'® Ademas de promover Barcelona y Cataluiia como destino
turistico y de impulsar el intercambio cultural que permitiria modernizar las costumbres de
la poblacion,!” su objetivo era hacerse eco del proyecto politico y cultural de la Lliga Re-
gionalista, que controlaba el Ayuntamiento de la ciudad condal desde 1901 y se puso al man-
do de la nueva Mancomunitat de Catalunya en 1914, poco antes de que se gestase el pro-
yecto de S’ Agaro. '

Culturalmente, el programa de la Lliga se plasmaba en el ideario del movimiento
Noucentista, encabezado por el intelectual Eugeni d’Ors.!” Como otras coetaneas surgidas
en el seno del reformismo burgués en toda Europa, esta corriente cultural pretendia rom-
per con el subjetivismo irracional del Modernisme, reclamando un retorno a los origenes
depurados de las tradiciones clasicas mediterraneas. Los novecentistas catalanes veian este
origen de manera ecléctica. Su ideario se nutria de los valores de las ideologias regionalis-
tas antiurbanas, que veian en el mundo rural y en la naturaleza humanizada las auténticas
y solidas raices culturales de la nacion.?® La masia y su austera decoracion —una construc-
cion rural ligada al trabajo agricola y a la naturaleza— encarnaban su vision idealizada del
entorno agrario. Por otra parte, el canon del clasicismo, la tradicion latina y sus valores
simbolicos también formaban parte de un ideario estético que vinculaba Catalufia a la mo-
dernidad europea.?!

Las primeras manifestaciones del turismo en Catalufia fueron aisladas y discontinuas.
En la Barcelona de finales del siglo x1X, la actividad turistica se orientd primero hacia la

13 Alain Corbin, The Lure of the Sea: The Discovery of the Seaside in the Western World, 1750-1840, Polity
Press, Cambridge, 1994.

14 Los avances sociales en diferentes paises europeos democratizaron el turismo cuando los gobiernos san-
cionaron el derecho a las vacaciones pagadas. Bernard Toulier (ed.), Tous a la plage! Villes balnéaires du XVIIle
siecle a nos jours, Lienart, Paris, 2006.

15 Saida Palou Rubio, Barcelona, Destinacié Turistica. Un Segle d’Imatges i Promocié Publica, Vitel-la,
Bellcaire d’Emporda, 2012.

16 Albert Blasco Peris, “La Societat d’Atraccié de Forasters de Barcelona com a estructura de poder”, en
XI Congrés d’Historia de Barcelona, La ciutat en xarxa, AHCB, Institut de Cultura y Ajuntament de Barcelona,
Barcelona, 2009, pp. 1-7.

17 José Javier Sanchez y Silvia Gomez Bermejo, S’Agard i I'arquitecte Rafael Masd: la ciutat-jardi de Cas-
tell-Platja d’Aro: arquitectura, urbanisme i paisatge noucentista al Mediterrani, Ajuntament de Castell-Platja
d’Aro, Platja d’Aro, 2020. Albert Blasco i Peris, “La Societat d’Atraccié de Forasters”. Ucelay da Cal, El impe-
rialismo catalan. Prat de la Riba, Cambo, D’Ors y la conquista moral de Esparia, Edhasa, Barcelona, 2003.

18 José Javier Sanchez y Silvia Gomez Bermejo, S’Agard i I’arquitecte Rafael Maso.

19 Ucelay da Cal, El imperialismo cataldn. Joan Cusc6 i Claraso, “Eugeni d’Ors. Nacionalisme i noucen-
tisme”, Revista de Catalunya, 178 (2002), pp. 39-44.

20 Eric Storm, “Regionalism in history, 1890-1945: The cultural approach”, European History Quarterly, 33:
2 (2003), pp. 251-265; “Nation-building in the provinces: The Interplay between Local, Regional and National
Identities in Central and Western Europe, 1870-1945”, European History Quarterly, 42: 4 (2012), pp. 650-663.

2l Jean-Francois Lejeune y Michelangelo Sabatino, Nord/Sud. L architettura moderna e il Mediterraneo,
LISTlab, Rovereto, 2016, p. 138.
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llamada Costa del Poniente, en emplazamientos como Sitges, y también hacia la costa del
Maresme, bien comunicada por ferrocarril con Barcelona. En esta época, el modelo de de-
sarrollo turistico importado de la vecina Francia promovia en la costa mediterranea princi-
palmente el turismo invernal.?? De esta manera, en 1906, la Comision para la Atraccion de
Forasteros lanzé el primer eslogan que anunciaba “Barcelona ciudad de invierno”,?* emu-
lando a la ciudad de Niza.

En la costa norte de Catalunya, la escarpada orografia retras6 la expansion del servi-
cio ferroviario, de manera que las poblaciones de la entonces llamada Costa del Levante
solo atraian a la burguesia de la provincia de Girona. A principios del siglo xx, la consoli-
dacion del transporte ferroviario favorecio la popularizacion de los bafios de mar de la
zona.** Por esta razon, la Costa Brava ya fue promocionada desde sus inicios como lugar
de veraneo, sobre todo después de iniciada la Primera Guerra Mundial. En estos momen-
tos, se establecio la conexion ferroviaria que unia la inaugurada en 1862 entre Girona y
Barcelona con el sistema viario local construido durante el cambio de siglo como respues-
ta a la actividad industrial del corcho en la zona. De esta manera, la capital provincial que-
dé comunicada con ciudades costeras como Sant Feliu de Guixols. Construida a partir de
la iniciativa privada en 1892,% esta linea distribuy6 el turismo por toda la costa de la pro-
vincia de Girona. Fue entonces cuando sus playas dejaron de ser unicamente un lugar de
evasion durante los meses estivales para los habitantes de las localidades vecinas, y las
unicas infraestructuras construidas especificamente para los forasteros dejaron de ser los
escasos establecimientos de bafio, como los bafios de la Pedrera en Sant Feliu de Guixols
(1898-99) o los de Ventura en Lloret de Mar (1904).2¢

En la coyuntura de la Primera Guerra Mundial, la Espafa neutral disfruté de un pe-
riodo de intensa actividad industrial y acumulacion de capital debido al crecimiento de sus
exportaciones, cosa que favorecio los proyectos de iniciativas privadas para la construc-
cion de establecimientos de bafio o urbanizaciones turisticas. En este contexto econdémico,
politico y cultural, la promociéon de una ciudad turistica como S’Agaro, enclavada en la
agreste Costa Brava, contaria de inmediato con la adhesion de las élites dirigentes barcelo-
nesas y catalanas. El proyecto y la construccion de la ciudad jardin a partir 1916 fue una
operacion turistica de iniciativa privada impulsada por un industrial de Girona, Josep En-
sesa Pujadas (1866-1940) y continuada por el hijo Josep Ensesa Gubert (1892-1981). La
familia Ensesa estuvo vinculada al desarrollo econémico de la ciudad de Girona con la in-
dustria harinera? y su taller de reparaciones ferroviarias MZA, asi como también con la obra
del arquitecto Rafael Maso (1880-1935), quien colabord en varios proyectos familiares y
empresariales. Sus figuras y la de Maso fueron paradigmaticas, ejemplificando el papel de

22 Bernard Toulier, “Le phénoméne balnéaire. Invention et 4ge d’or de station de bord de mer (1760-1929)”,
en Bernard Toulier (ed.), Tous a la plage!, pp. 47-70.

2 Agustin Cocola-Gant y Saida Palou, “Tourism promotion and urban space in Barcelona. Historic pers-
pective and critical review, 1900-1936”, Documents d’Analisi Geografica, 61: 3 (2015), pp. 461-482. DOI: https://
doi.org/10.5565/rev/dag.266.

24 Joan C. Cirer Costa, “Spain’s new coastal destinations. 1883-1936: The mainstay of the development of
tourism before the Second World War”, Annals of Tourism Research, 45 (2014), pp. 18-29. Antoni Farreras
Pau, El Turisme a Catalunya del 1931 al 1936, Portic, Barcelona, 1973. Mercedes Tatjer, “En los origenes del tu-
rismo litoral: los bafios de mar y los balnearios maritimos en Catalufia”, Scripta Nova, 13: 296 (2009).

% El tren de San Feliu de Guixols - Gerona (1892-1969) fue una linea de ferrocarril de via estrecha creada
por la Compania Anénima del Ferrocarril de San Feliu de Guixols a Gerona.

26 Mercedes Tatjer Mir, “En los origenes del turismo litoral”.

27 Helena Benito Mundet, Harinera La Montserrat (1898-1936). Aproximacion a la historia empresarial
de los Ensesa de Girona (c. 1880 — c. 1989), Tesis doctoral, Universidad de Girona, Girona, 2005. Anna Ensesa
Montsalvatge, S’Agaro, el somni de Josep Ensesa, Ensesa Montselvatge, Girona, 2015.



Figura 1. Plano de ubicacion de S’Agar6, San Feliu de Guixols y Castell D’Aro y Plano del Arq. Rafael Maso, del
“Proyecto Suburbio-Jardin: en terrenos de la punta de St Pol (Playa de Sant Feliu de Guixols) Propiedad del Sr. Jo-
sep Ensesa”, ¢.1925. Urbanitzacio S’ Agar6: 1984-1972, 23-48. Archivo Historico de Girona (AHG).

la burguesia industrial vinculada a la Lliga Regionalista en el desarrollo cultural y social
de la Catalufia de principios del siglo xx.%8

La ubicacion propuesta para la urbanizacion se encontraba en el término municipal
de Castell d’Aro, geograficamente cercano a Sant Feliu de Guixols (Fig. 1).

A principios del siglo xx, la Costa Brava era un lugar de fuertes contrastes. Castell
D’Aro era un municipio fundamentalmente agricola, con una zona costera de marismas,
mientras que Sant Feliu de Guixols era una ciudad en répida expansion debido a la inci-
piente industrializacion basada en la explotacion del corcho. La industria del corcho empe-
76 a decaer a mediados de la década de 1920 hasta que se agotd en la década de1960.%° Por
este motivo, la experiencia de S’ Agard respondié a un proceso de transformacion politica,
economica y social del entorno local vinculado a la desindustrializacion. En este contexto,
la construccion y explotacion de la urbanizacion surge como una iniciativa privada, fuerte-
mente apoyada por el gobierno local, que vio el turismo como posible recurso para superar
la crisis generada por el desplome de las exportaciones de corcho, y también para neutrali-
zar la inestabilidad social y los cambios politicos.

Este proyecto de reconversion fue facilitado por la presencia de infraestructuras de
movilidad ya consolidadas en la zona, como el ferrocarril y el puerto comercial, asi como
las arquitecturas urbanas ya construidas o proyectadas en el mismo periodo, volcadas hacia
la promocion de las actividades turisticas, como el paseo maritimo y los bafios de mar de

28 Rafael Maso Valenti, ademas de su trayectoria como arquitecto y escritor, desarroll6 una carrera politi-
ca de fuerte compromiso catalanista, siendo regidor en el Ayuntamiento de Girona por el partido de la Liga Re-
gionalista entre el 1920 y 1923. Como activista cultural, integro el grupo de intelectuales formado por Xavier
Montsalvatge, Prudenci Bertrana, Carles Rahola o Miquel de Palol; colabor6 con diferentes revistas y fundo la
sociedad Atenea de Girona en 1913. Ver a Narcis Aragd Maso, Rafael Maso, ciutada de Girona, Ayuntamiento
de Girona, Girona, 2007.

2 Arnau Camps Quer, Evolucié del model turistic a Catalunya (1920-1930), Trabajo Final de Grado (Ge-
ografia), Universitat de Girona, Girona, 2018. Nadia Fava, Marta Carrasco Bonet y Roma Garrido Puig, “The
impact of tourism on retailing structure: San Feliu de Guixols, Costa Brava, Spain”, en AA. VV, La citta, il
viaggio, il turismo: Percezione, produzione e trasformazione, CIRICE, Napoli, 2017.
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Sant Elm. A partir de 1928, las excursiones maritimas entre Barcelona y Sant Feliu se po-
pularizaron, sobre todo cuando el empresario local Jaume Marill cre6 la agencia Viatges
Blaus®* y aprovechd las estancias de los barcos de la Transmediterranea en Barcelona para
organizar excursiones a varios puertos de la provincia de Girona. El trayecto Barcelona—
San Feliu, a propuesta de Josep Ensesa Pujadas, era amenizando con actividades culturales
de caracter regional-nacional como conciertos de la coral del Orfed Catala’' o espectaculos
de grupos sardanistas. Apenas un afno después, e impulsado por el promotor de la ciudad jar-
din de S’ Agaro, comenzaron a cubrir el recorrido entre la capital catalana y Sant Feliu ser-
vicios regulares de autocares, equipados con el confort e higiene que remarcaban el lujo y
la exclusividad de S’ Agar6. Con salidas regulares cada martes, jueves, sabado y domingo,
el servicio se inaugurd después de dos afios de negociaciones entre el promotor de la urba-
nizacion, el propietario de Viatges Blaus y la compafiia de autocares Pullman. El viaje en
autocar duraba solo tres horas, notablemente menos que las seis que podia durar el recorrido
en tren, que incluia un trasbordo. Josep Ensesa gestiond también el servicio de taxi entre la
estacion de tren en Sant Feliu y la nueva ciudad de vacaciones.*

Por otra parte, los vinculos politicos de Ensesa, militante de la Lliga Regionalista, no
solamente facilitaron apoyos en la administracion local, sino también los contactos con insti-
tuciones estatales, sin los cuales no se habrian podido conseguir los permisos para cons-
truir en la zona maritimo-terrestre. Varias fueron las acciones que dicho promotor turistico
emprendid. Primero, participd activamente en el Consejo Nacional de Turismo para crear
el Patronato de Turismo de Catalufia (1936) y el Patronato de la Costa Brava (1935). Des-
pués, trabajo intensamente en el proyecto de federacion de municipios de la costa para
promover y dar a conocer la belleza natural y artistica de la zona, cooperar en proyectos de
urbanizacion y contribuir a la mejora del transporte y la seguridad.

Alo largo de los afios treinta, los esfuerzos en promocionar S’ Agar6, resaltando el signi-
ficado y el valor distintivo de lo que podian adquirir los potenciales compradores y visi-
tantes, se concretaron en la publicacion de una revista cuya finalidad era fijar y expresar
los valores distintivos del lugar y, por extension, de la cultura local. Al igual que los grandes
almacenes de Barcelona de la época, verdaderas materializaciones urbanas de la emergencia
de la moderna sociedad de consumo,*® las ciudades turisticas contemporaneas se esforzaron
en crear publicaciones de autopromocion, generalmente con apoyo publico e institucional.
Este no es el caso de la Revista de S’Agaré que, financiada integramente por promotoras
privadas, se dirigia en francés a un modelo de lector y comprador internacional de clase
acomodada mas alld de las fronteras de Espafia. Por lo tanto, la publicacién constituye un
ejemplo singular para analizar la dimension politica internacionalizadora de la promocion
turistica al margen del estado y de los discursos institucionales.

30 Jaume Marill no solamente era un empresario del Ampurdan (Girona), propietario de la agencia de viajes
en La Rambla de Barcelona, Viatges Blaus, que supuso la llegada masiva de visitantes a la Costa Brava. Tam-
bién tuvo un papel activo durante la Republica en el debate sobre el rol del turismo en las politicas de la Gene-
ralitat y participé en la creacion de la Federacion de Turismo de Catalufia en 1933. Antoni Farreras Pau, £/ Tu-
risme a Catalunya del 1931 al 1936, Portic, Barcelona, 1973, pp. 135-141.

3U L Avi Muné, 20 de julio 1929, p. 1. Gaetano Cerchiello, “Entre los antecedentes historicos de los cruce-
ros populares: las excursiones maritimas en Catalufla y Baleares en el primer tercio del siglo XX”, Investigacio-
nes Turisticas, 21 (2021), pp. 278-304. DOI: https://doi.org/10.14198/INTURI2021.21.13.

32 Yvette Barbaza, Le paysage humain de la Costa Brava, Armand Colin, Paris, 1996.

3 Nadia Fava, “Traditional retailing versus modern retailing in a port city: Barcelona, 1859-1936”, His-
tory of Retailing and Consumption, 3: 2 (2017), pp. 87-101.
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Figura 2. Vista general del Hostal La Gavina tras las reformas de Rafael Mas6 en un anuncio publicitario y ar-
ticulo del arquitecto con fotografias de sus obras en S’Agaro, Revista de S’Agaro, 1 (1935), pp. 10, 18-19.

LA ARQUITECTURA DE S’ AGARO

El origen de la construccion de la villa turistica fue la compra por parte de Ensesa Pu-
jadas de un terreno aislado frente al mar en el afio 1916.>* En los afios siguientes, aconse-
jado por su amigo el arquitecto R. Maso, el empresario adquiri6 otras parcelas contiguas
para proyectar una ciudad jardin de vacaciones, cuyas viviendas serian puestas en venta
con posterioridad.® La ejecucion del proyecto privatizaba todo un promontorio costero, a
poca distancia del balneario de San Feliu de Guixols. El proyecto, redactado por Maso, se
concretaria en una arquitectura clasicista tradicional, aderezada con elementos vernaculos:
un lenguaje que intentaba plasmar el imaginario novecentista y construir una version idea-
lizada de Cataluiia como region o nacion, materializando un escenario controlado, diferen-
ciado y bien separado de los lugares colindantes.

El modelo urbano adoptado fue el del “suburbio jardin”, con amplias avenidas arbo-
ladas, escaleras que ascendian a la plaza central y la iglesia situada en la cima frente al
mar (Fig. 2).

Durante los afios veinte, este modelo de trazado urbano ajardinado de origen inglés se
impuso en las urbanizaciones destinadas al turismo de élite, a medida que crecia en Euro-
pa el interés por el entorno natural y la relacion con la costa y el mar. En Catalunya, el ur-
banista Cebria de Montoliu fue su primer difusor cuando en 1912 cred en Barcelona la So-
cietat Civica de la Ciutat Jardi, junto a la revista Civitas, a la que Maso estaba suscrito.
Las diferentes propuestas de este tipo surgieron en la década de 1920 como extensiones de

3 Miquel Borell y Sabater, S’Agard i Sant Pol. Les perles de la Costa Brava, Imprenta Pagés, Anglés, 2016.

3 El conjunto de documentos relativos a las transacciones de fincas de la familia Ensesa en S’ Agar¢ entre
1916 y 1972 se conserva incompleto junto a los planos redactados por R. Masé y F. Folguera en el Fondo Urba-
nitzacio S’Agar6 del AHG.

3 Beatriz Vidal, Catdlogo comentado de las obras de Rafael Masé en la urbanizacion de S’Agard. 1916-
1935, Universitat de Barcelona, Barcelona, 2016. Francesc Roca et al., Cebria de Montoliu (1873-1923), Ayun-
tamiento de Barcelona, Barcelona, 1993.
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las ciudades costeras consolidadas, como la urbanizacion Els Pins, proyectada por Josep
Reixach y Emili Serra en 1925-1926 en la extension de la playa anexa al nucleo de Blanes,
cuyo paseo maritimo se publicitdé como una “futura Niza catalana”. También en Sant Fe-
liu, el arquitecto Marti Sureda habia proyectado un paseo del mar previendo la construc-
cion de chalets novecentistas que conformarian la fachada maritima de la ciudad. Y en
1922, el industrial Pere Rius i Taulet promovid la construccion de la ciudad-jardin de Sant
Elm, un balneario con fuentes, jardines y residencias situadas en la montafia frente al
mar.’” Todas estas experiencias sirvieron de referentes para la urbanizacion proyectada por
Ensesa y Maso.

El proyecto urbanistico de S’ Agar6*® surge en este contexto de intensa actividad arqui-
tectonica y constructiva. Tras la compra de la primera parcela situada en un extremo de la
playa de Sant Pol, Ensesa fue ampliando su propiedad con la adquisicion de las casetas de
bafio situadas en el extremo oriental de la playa en 1920. En 1924 su hijo, Josep Ensesa Gu-
bert construyd la primera residencia, Senya Blanca, un chalet aislado de tres plantas pro-
yectado por Masd, cuyos volumenes blancos cubiertos con tejados inclinados exhibian ven-
tanas y arcos de piedra recuperados de antiguas masias y casas rurales catalanas.** De esta
manera, a través de la construccion de la urbanizacion la region rural y atemporal imagina-
da por el novecentismo se materializaba en el espacio turistico. De hecho, en 1935, Ensesa
Gubert incluso planteaba en retrospectiva la construccion de S’ Agard en general y del chalet
en particular como una muestra de resistencia arquitecténica del regionalismo catalan a la
censura politica impuesta por la dictadura centralista de Primo de Rivera:

Los dificiles momentos politicos por los que pasaba nuestra tierra no nos permitian exponer publi-
camente nuestra manera de pensar. Rafael Maso estaba furioso, y no encontrabamos otra manera de
hacer oir nuestra protesta contra la vejacion a que era sometida nuestra gente que creando un nuevo
pueblo, levantando nuevas construcciones que por su manera de ser concebidas y llevadas a cabo,
proclamaran muy alto y bien noblemente de cara al mundo, que Catalufia existia con un sentimiento
y una lengua propios y con una arquitectura muy propia y definida.*’

El chalet Senya Blanca fue el verdadero comienzo de la construccion de todo el com-
plejo. Estimulados por el fervor que suscitaba entre la alta burguesia la cultura de balnea-
rio, la familia Ensesa solicité al arquitecto Maso6 los planos para construir la ciudad jardin
de vacaciones. El primer nticleo que se edificé en las parcelas trazadas por Maso, después de
Senya Blanca, se situ6 en torno a la plaza del Roserar. En una doble parcela Mas6 construyo
entre 1924 y 1929 dos viviendas adosadas, que muy pronto fueron adaptadas para conver-
tirlas en hotel. La primera reforma de los chalets originales y su adaptacion para convertirlos
en el Hostal La Gavina, con once habitaciones, se realizo entre 1924 y 1929, y fue obra del
propio arquitecto Maso.*! Poco después, Ensesa y Masé emprendian un viaje a la Costa Azul
buscando inspiracion para equiparar a S’Agar6 con los centros turisticos europeos, ya fuere

37 Carolina Ramos Caravaca, “Costa Brava, los retos urbanisticos del turismo de masas: la huella de la
ciudad jardin y algunos principios racionalistas en el tejido turistico de masas”, QRU, 5-6 (2015), pp. 114-135.

3 Urbanitzacio S’Agard: 1894-1972. AHG. Se puede encontrar mucha informacion sobre el proyecto y su
realizacion en Josep Ensesa, “S’Agar6 cumple 30 afios”, La revista S’Agaro (1954), pp. 7-19.

¥ Carlos Rahola habla del “milagro” de la ciudad que se esta creando y que aln tiene abiertas numerosas
posibilidades, especialmente relacionadas con la cultura como elemento de atraccion para turistas o residentes.
Carlos Rahola, “Una vila que es crea”, Avi Muné, 20 de julio de 1929, p. 1.

40 Josep Entensa Gubert, “El Rafael Mas6 que jo he conegut”, La revista S’Agard, 2 (1935-1936), pp. 4-9.
Traduccion de las autoras.

4l Beatriz Vidal, Catdlogo comentado, pp. 54-62.
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Figura 3. Revista de S’Agaré. Portada del primer numero, de E. Money; pagina de anuncios publicitarios y “Visi-
tantes ilustres”: L. Companys, P. Guerra del Rio y M. Azafia (nim. 1, junio) y llegada del General F. Franco y su
familia a S’Agar6 (ntim 2. abril de 1949).

por la calidad de la arquitectura, o por el modelo de promocién adoptado por la cadena de
hoteles de lujo Paris Cote d’Azur.*? Resultado de este viaje fueron las sucesivas ampliacio-
nes del Hostal La Gavina, a cuyo nucleo original se adosaron dos nuevos cuerpos y la
construccion de las pistas de tenis adjuntas en 1932. En 1933 Maso realizd una tercera in-
tervencion en el Hostal: afiadio nuevos cuerpos y construyd un complejo anexo que permi-
ti6 ubicar 34 habitaciones. Las nuevas fachadas se articularon con galerias de arcos de me-
dio punto, con tejados inclinados individualizando los voliumenes y la torre-mirador en la
articulacioén del conjunto con el gran patio de fiestas acristalado. Los jardines adoptaron
un nuevo disefio radial del que partian los paseos. Con estas reformas arquitectonicas, el
espacio turistico de S’Agar6 no solamente se internacionalizaba, sino que alcanzaba los
estandares de europeidad y civilizacion a los que se queria asimilar la identidad politica y
cultural catalana. En efecto, uno de los cometidos de la propaganda de la urbanizacion pu-
blicada por sus promotores era, poner de relieve este vinculo entre el lugar, el espacio ar-
quitectonico y la politica catalana. Por ejemplo, en el primer ntimero de la Revista S’Agaro
se describe el Hostal homénimo como el escenario de encuentro de las elites dirigentes, don-
de “se celebraron varias reuniones de gran interés politico nacional [...que] sentaron las
bases para el traspaso de los servicios de Educacion Publica del Estado espafiol a la Genera-
litat de Catalufia”.*’ De esta forma, incluso las notas de sociedad reafirmaban el compromiso
politico regionalista.

42 Rafael Maso también se inspiraba en referentes estilisticos propios de la arquitectura del Spanish Colo-
nial Revival que divulgaban publicaciones como Californian Architecture in Santa Barbara, a la que estaba
suscrito. Joan Tarrus y Narcis Comadira, Rafael Maso, arquitecte noucentista, Brau, Col-legi d’Arquitectes de
Catalunya, Girona, 2007, p. 151.

43 “Hoétes illustres”, Revista de S’Agard, 1 (1935), p. 17. Traduccion de las autoras. Se refiere al encuentro
entre el presidente de la Generalitat Lluis Companys, el ministro espafiol de Obras Publicas Rafael Guerra del
Rio y Manuel Azaiia, celebrado en S’Agar6. También en S’ Agar6 se celebré en 1937 la reunion convocada por
Josep Tarradellas con altos cargos de la Generalitat para reorganizar la politica financiera de Catalufia en el
marco de una economia de guerra, donde se aprobaron las disposiciones conocidas como Decretos de S’Agard
o Plan Tarradellas.
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El edificio que se conserva en la actualidad es obra del arquitecto Francesc Folguera
Grassi,* quien sustituy6 a Maso en la direccion de la urbanizacion tras su muerte en 1935.
Folguera remodel6 totalmente el hotel, conservando pocos elementos del edificio original.
De todas formas, se esforzé en mantener el mismo enfoque estilistico. El lenguaje nove-
centista, enraizado en las tradiciones rurales catalanas, con la casa pairal como su referen-
te, siguio el proceso de adaptacion a los estandares de consumo elitistas que representaban
los Hoteles Ritz anteriormente inaugurados en Madrid y Barcelona. De hecho, Folguera
disefio junto a Eduard Ferrés Puig el edificio del Ritz Barcelona entre 1917 y 1919. En los
interiores del hotel de S’ Agard, el lenguaje se reelabord para ofrecer una imagen de consu-
mo de lujo y modernidad atemperada por las consignas de orden, claridad y clasicismo
que hundia sus raices en el mediterraneismo promovido en los paises del sur de Europa
durante los afios de entreguerras.*® El Hostal de S’ Agar6 acabd siendo absorbido en 1935
por el mayor consorcio de hoteles de Espafia: la cadena “Hoteles Unidos SA”. 46

La inauguracion del Hotel La Gavina en 1929, afio de la Exposicion Universal de Bar-
celona, supuso el inicio del turismo de lujo en la Costa Brava. La celebracion de exposi-
ciones universales se utilizdo como poder blando de los estados para la construccion de la
identidad nacional, recurriendo a la narrativa de la autenticidad y la tradicion y a los com-
ponentes culturales de la modernidad y la globalizacion.*’

Por otra parte, la presencia de actores, artistas, intelectuales, politicos y otros perso-
najes famosos convirtié al hotel en una gran atraccion turistica. Los empresarios no s6lo
cuidaron de la construccidn, gestion y tramites administrativos, sino que se ocuparon espe-
cialmente de su promocidn, con la organizacion del transporte colectivo y la organizacion
de acontecimientos culturales y deportivos. Para este fin emplearon las vallas publicitarias
de los cruceros entre Barcelona y Sant Feliu, al igual que las de los servicios de taxis y au-
tobuses que hacian el mismo trayecto. También se encargaron de anunciar en la prensa lo-
cal las actividades culturales y de ocio que organizaban, e impulsaron la publicacién de li-
bros y folletos publicitarios. Josep Ensesa parecia tenerlo claro:

S’Agaré tenia que ser algo mas que una exitosa aglomeracion de casas bien construidas. Dentro este
cuerpo bien proporcionado, hacia falta también un alma: la Iglesia, y un cerebro: la Escuela. Y tenia
que lucir una voz con la que expresar sus sentimientos: la Revista.*®

EL PERIODISMO TURISTICO Y LA PROMOCION DE S’ AGARO COMO CIUDAD DE VACACIONES

La Revista de S’Agard: Publicacion de Turismo fue un elemento clave en la puesta en
escena y la construccion del imaginario que ofrecia la ciudad turistica costera. Tuvo como

# Francesc Folguera (1891-1960) fue un destacado arquitecto novecentista que comenzd su carrera como
ayudante de Gaudi, al que dedico junto a J.F. Rafols el primer estudio monografico del arquitecto. Reconocido
autor del Poble Espanyol para la Exposicion de Barcelona de 1929, y de la fachada y torre del Monasterio de
Monserrat, destacé también como restaurador de iglesias. En S’Agard, ademas de la reforma del Hostal La Ga-
vina, construyo¢ la Iglesia de la Mare de Déu de I’Esperanga, el camino de ronda y la loggia de Senya Blanca.
Su clasicismo depurado, cercano al proto-racionalismo, le convirtié en referente para las jovenes generaciones
del GATCPAC. P. Sustersic, “Francesc Folguera Grassi”, en Antonio Pizza y Josep M. Rovira (eds.), La tradi-
cion renovada: Barcelona aiios 30, COAC, Barcelona, 1999, pp. 97-120.

4 Marisa Garcia Vergara y Antonio Pizza, “Mediterranean and Modern Architecture: The Spreading of a
Myth in the Media”, The Journal of Architecture, 26: 8 (2021), pp. 1117-1145. DOI: https://doi.org/10.1080/
13602365.2021.1980419.

4 Revista Claror, 2: 12 (1936), p. 42.

47 Josep Leerssen y Eric Storm, World Fairs and the Global Moulding of National Identities: International
Exhibitions as Cultural Platforms, 1851-1958, Brill, Leiden, 2022.

4 Josep Ensesa Gubert, “El Rafael Mas6 que jo he conegut”, Revista S’Agard, 2 (1935), pp. 4-9. Traduc-
cion de las autoras.



director en su primera etapa a Carles Sindreu y como director artistico a Enric Moneny,*
autor de las ilustraciones y portadas. Moneny trabajo desde 1927 para el Patronato Nacio-
nal del Turismo Espafiol, si bien su tarea mas relevante fue como cartelista para la Oficina
de Turismo de Catalufia (1932-36).%° La revista tenia como objetivo crear y promover los
simbolos y valores para los futuros turistas, de manera similar a otras revistas del contexto
internacional como La gazette des bains de mer Royans (1877-1924).5! En realidad, la pri-
mera agencia de viajes fundada en Inglaterra en 1845 por Thomas Cook, habia comenzado
a publicar un folleto mensual en el que detallaba la ruta de cada viaje bajo el titulo Cook’s
Excursionist and Home and Foreign Tourist Advertiser (1851-78),% considerada como la
primera revista de viajes de la historia. Cook & Son establecid su primera oficina en Ma-
drid en 1892 y en 1924 cre6 la Revista de Viajes. Periodico ilustrado consagrado al turis-
mo (1924-1936), con el objetivo de “propagar ¢ intensificar el turismo por toda la superfi-
cie del Globo”. El articulo de presentaciéon comentaba que habiendo “prestado en los
tiempos modernos tan escasa atencion al turismo”, los espafioles “no so6lo lo han descuida-
do como medio de expansion (...) sino también como fuente de riqueza”.> La Revista de
S’Agaro aparecio en este contexto con ese mismo espiritu.

Fundada en 1935 por Josep Ensesa Gubert, publico cuatro entregas al afio hasta el ve-
rano de 1936, cuando estall6 la Guerra Civil.** Durante esta primera época, la revista utilizo
indistintamente el castellano, el catalan, el inglés y el francés en sus versiones originales,
consciente de que sus cosmopolitas lectores eran capaces de leer cualquiera de esas len-
guas. Tras la pausa entre 1936 y 1949, la revista reanud6 su publicacion hasta 1974. Du-
rante este segundo periodo se publicé anualmente, y en los tltimos afios sali6 s6lo en cata-
lan, aunque se publicaron ediciones en espanol, francés e inglés.

El primer niimero de la revista explicaba que su objetivo era dar a conocer la belleza
de S’Agar6 como “espejo de la identidad catalana” caracterizada por “los bellos paisajes, el
aire puro, el mar azul, los deportes, la vida social”. S’ Agar6 pretendia ser un escenario don-
de se recreasen los valores asociados con una identidad catalana de caracter conservador
que habia quedado un tanto desubicada durante la Segunda Republica. Ese lugar “donde la
cordialidad y el buen tono han establecido un pacto perfecto” no dejaba de contrastar con
la inestabilidad politica y social que se vivia en Barcelona y en tantas otras partes de Cata-

4 “Moneny y su invitacion al veraneo”, Destino, 8: 369 (1944), p. 8. Este articulo dedicado al autor de las
portadas de la Revista S’Agaro, lo presenta como el ‘ejecutor del suplicio de Tantalo’ para aquellos que no po-
dian beneficiarse de este tipo de vacaciones.

30 Antoni Farreras Pau, El Turisme a Catalunya del 1931 al 1936, pp. 77-79.

51 Florence Allorent, “Images et souvenirs. La promotion de la ville balnéaire”, en Bernard Toulier (ed.),
Tous a la plage!, pp. 231-237.

32 Stephanie Malia Hom, Destination Nation: The Grand Tour, Thomas Cook, and the Arrival of Mass Tou-
rism. University of Toronto Press, Toronto, 2015.

53 “Proemio”, Revista de Viajes, 1:1 (1924), pp. 3-4.

3 Josep Ensesa ya habia promovido intensamente el Hostal la Gavina en diversos periddicos, divulgando
la ciudad jardin. El semanario La Costa Brava dedicé un reportaje artistico a S’Agard con reproducciones de
imagenes de Josep Lloret o Pere Gorro. La Costa Brava, 4: 170 (1933). El periddico Baluard de Sitges (1934, 1345,
p- 2; 1946, p. 3 y otros numeros del mismo afo), o el diario La Publicitat, publicitaron la urbanizacion por el
confort, la distincion y su facil acceso en tren y autobus (1 de septiembre de 1934, p. 10). Los semanarios cultu-
rales como E!/ mirador o L’Humanitat, fundado por Lluis Companys, publicaron sendos articulos sobre S’Agaro,
en la seccion de turismo, focalizando en los bellos paisajes, la posibilidad de hacer deportes y tener intimidad
(1934, 846, 29 de julio, p. 7). También La Veu de Catalunya, siempre durante 1934, reporta noticias sobre el Hostal
la Gavina, en referencia a actos culturales, politicos o deportivos. La publicidad de S’Agaro y el Hostal la Gavina
sera frecuente en los medios locales y nacionales, asi como los reportajes sobre los festivales artisticos (“Festi-
vales en S’Agar6”, ABC, 29 de julio de 1957; “Fiesta de Arte”, La Vanguardia Espaiiola, 21 de julio de 1960;
26 de julio de 1960; “Con Antonio bajo las estrellas de S’Agard”, Destino, 1199 (1960); Blanco y Negro, 20 de
agosto de 1960, 4 de julio de 1964).
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luna.> La portada de la primera entrega mostraba la estructura de los Bafios de Sant Pol
enmarcando la playa, con sus elegantes veraneantes vestidas o en traje de bafio bajo som-
brillas, y a lo lejos la silueta del Hostal La Gavina entre la vegetacion. Los turistas, el mar y
el velero del fondo eran los protagonistas de la ilustracion, anticipando las imagenes que
solo hacia el final de los afios cincuenta sustituiran al “lugar” por los protagonistas del vera-
no: los turistas y su experiencia. Es interesante contrastar con los carteles del Patronato de
Turismo (1928-1936) que, en este mismo periodo, representaban por lo general ciudades
monumentales, localidades mediterrdneas anunciadas como “ciudades de invierno”, y recu-
rrian sobre todo al tipismo nacional espafiol mediante figuras iconograficas como los tore-
ros y las flamencas.” En la promocion de S’ Agaro, la identidad local no se contraponia a la
de los turistas, ni se presentaba lo local como un exotismo a consumir. En la revista de la
urbanizacion los turistas eran los protagonistas, por lo que la identidad catalana se asimila-
ba a la procedencia europea occidental de los visitantes. Con esta nueva mediterraneidad
moderna, europea y civilizada de reminiscencias novecentistas se pretendia tomar distancia
de la identidad espafiola exotizada y elevar la identidad catalana a los estandares europeos.

Los textos publicados en la revista no solo describian S’Agaro, sino diversos lugares
de la Costa Brava. Los autores, firmas de reconocido prestigio literario como el escritor
Josep Viceng Foix o el poeta Joan Salvat, afiadian a las narraciones paisajisticas o los rela-
tos de las actividades mundanas la descripcion del paisaje cultural. Articulos sobre “El
paisaje en el Cine” o “Nuestros pintores en la Costa” entre muchos otros,”’ constituyen
ejemplos de como el lugar era presentado no sélo como espacio turistico a descubrir, sino
también como un entorno cultural que habitar. De hecho, el primer nimero incluy6 un tex-
to postumo de Rafel Mas6, publicado en memoria del arquitecto “creador de S’Agar6 y
colaborador de la revista”, fallecido dias antes. Varias fotografias de sus obras en S’Agaro
ilustran su prosa poética titulada Rafecs (ver Fig. 2).”® Numerosos articulos trataban de de-
portes como la vela, el tenis o las carreras de caballos, que se iban popularizando entre la alta
sociedad catalana. Este tipo de actividades se pusieron de moda entre las elites barcelonesas
a partir de la inauguracion de los lujosos Bafios de San Sebastidn en 1928, y eran conside-
radas como practicas deportivas asociadas al ocio y a la ostentacion, tal como se presentaban
también en la Revista de S’Agard. En este sentido, cabe destacar que el magazine D Aci i
d’Alla (1918-1936), considerada la primera revista catalana sobre ocio de clara vocacion
europeista, al estilo Vogue o Vanity Fair, compartia muchos aspectos con la Revista de
S’Agaro, entre ellos, las empresas que se publicitaban, el publico al cual se dirigia, los ar-
ticulos sobre deportes de élite y el sector politico que la promovia.

De todas formas, las fotografias y comentarios sobre las fiestas nauticas, regatas y con-
cursos hipicos, se combinaban con otras de cenas marineras donde “las ultimas creaciones
de los modistos de la capital” se mezclan con las redes de pesca que ambientaban la “tipica
taberna costefia”, el Café d’en Xic, construido en la playa, asi como la “fiesta ochocentista”
celebrada en los jardines de La Gavina. En un contexto en el que la burguesia catalana se
sentia amenazada por el cambio politico que representaba la Segunda Republica y la Ge-
neralitat republicana, la burguesia catalana planteaba S’ Agard no solamente como un es-
pacio cosmopolita de europeidad donde se podia exhibir el cardcter educado y civilizado

3 Revista de S’Agard, 1:1 (1935), p. 5.

% Maria D. Fernandez Poyatos, José R. Valero Escandell, “Carteles, publicidad y territorio: la creacion de
la identidad turistica en Espafia (1929-1936)”, Cuadernos de Turismo, 35 (2015), pp. 157-184.

7 H. Saenz Guerrero, “El paisaje en el Cine”, Revista de S’Agard, 1 (1950), pp. 7-8. Juan Cortes, “Nuestros
pintores y la Costa Brava”, Revista de S’Agaro, 1 (1950), pp. 17-21.

8 «“Rafecs’ per Rafael Maso i Valenti”, Revista de S’Agard, 1 (1935), pp. 8-9. El segundo numero incluye
un articulo laudatorio de J. Ensesa i Gubert, ilustrado con disefios de Mas6 para el Hostal, y su texto “Cang6 dels
manobres en fer anar les pales”, Revista de S’Agaro, 2 (1935), pp. 4-9 y p. 10.



asociado a la identidad catalana conservadora. La taberna vernacula de pescadores era esce-
nificada como un reducto de la Catalufia regional, donde las clases sociales convivian en ar-
monia en un ambiente apolitico. La portada del segundo niimero, correspondiente a diciembre
de 1935, proponia extender este oasis de paz y civilizacion a los meses invernales mostrando
actividades no veraniegas, como la practica de equitacion, y recomendando en el texto edito-
rial: “Conocer la Costa Brava en invierno es descubrir un misterio luminoso...”.>’

Durante la Guerra Civil, el proyecto de S’Agard, incluida la revista que cesé de pu-
blicarse, quedd profundamente afectado.®® El promotor se traslado a Suiza entre 1936 y
1939, y las tropas de la CNT-FAI y el POUM saquearon y ocuparon los chalets y el hotel
paso a depender de la Generalitat. En 1937 el hotel fue utilizado como lugar para la recu-
peracion de milicianos constituyéndose en un hospital. El 28 de julio de 1938, ademas, la
ciudad jardin sufrié el ataque de la aviacion italiana y alemana calificado en su momento
de “barbaro ¢ inhumano”.%!

Al acabar la guerra, la revista no reaparecio hasta 1949, cuando se celebraron los 25
afios de la urbanizacion.®? Bajo el formato de ‘album aniversario’, el disefio y contenido se
adecuaba a los nuevos imperativos estéticos y periodisticos de la época. Asi, imagenes a
plena pagina de fotografos modernos como Bucovich, Casas, Gandol, Sagarra o Zerko-
witz, sustituian los antiguos anuncios comerciales. Los nombres castellanizados de nuevos
colaboradores como José Maria de Sagarra, José Pla, Carlos Soldevila o Jaime Arias,
anunciaban sendos articulos dedicados al paisaje, la urbanizacion, la arquitectura residen-
cial y las diversiones, siguiendo las convenciones de las guias de viaje tradicionales.

En el prefacio de presentacion de la nueva revista, José Maria de Segarra convertia
esmeradamente el espacio turistico de S’ Agard en una metafora de la experiencia traumatica
de la Guerra Civil y del alineamiento final de la burguesia catalana con el franquismo.®
Ast, por ejemplo, aludia a “la tenacidad de una constante lucha contra los discolos vientos
del norte, que derrumban las mejores intenciones y aniquilan los mejores deseos de expan-
sion vegetal”, y explicaba que “los nuevos propietarios de S’ Agard se impusieron el deber
de pulir su mentalidad de propietarios de aquellas aristas anarquizantes” [...] y “renuncia-
ron a ser disparatadas células independientes, para someterse a la condicion de partes dis-
ciplinadas de un todo”. Seguin Segarra, en esa estricta disciplina radicaba “precisamente, la
gracia y el encanto de S’ Agard; su naturaleza de urbanizacion condicionada”. Por lo tanto,
S’Agard era propuesto como un ejemplo de materializacion espacial de disciplina e inte-
gracion en un proyecto unitario que después de la guerra habia surgido reforzado: “el de
un todo con alma y con destino”. En efecto, la propia arquitectura permanecia alli como
garantia contra la frivolidad juvenil. Las reformas acometidas por Folguera en esta época
reafirman ese compromiso, mostrando cémo “no solo aqui se evitd el carnaval arquitecto-
nico, que ha envilecido rincones excelsos de nuestras costas”. La unicidad de S’ Agaré como

% La traduccion es de las autoras.

¢ Como Larringa ha demostrado con sus estudios, la infraestructura turistica que se puso a disposicion de
la Republica fue la mas afectada por la guerra y la menos ayudada durante las politicas de posguerra. Carlos La-
rrinaga, De la Fonda al Hotel. Turismo y hoteleria privada en Espaiia entre 1900y 1959, Comares, Granada,
2021. También interesante sobre el tema: Elisa Martin Ruiz, “Dualismo turistico durante la Guerra Civil Espa-
fola. Salvaguarda del patrimonio cultural vs. promocion turistica”, Pasos, 20: 4 (2022), pp. 901-922.

6l “Barbaro e inhumano ataque contra hospitales de S’ Agar6”, La Vanguardia, 31 de julio de 1938, p. 1.

2 Anuario de la Arquitectura dedica también en 1949 un articulo escrito por F. Folguera a “S’Agar0, ur-
banizacion de la Costa Brava Catalana”. Se trata de un articulo fundamentalmente laudatorio que remarca los
aspectos de modernidad y novedad de la urbanizacion al identificar “el caracter y la armonia del conjunto” como el
aspecto singular que le ha dado fama internacional. Anuario de la Arquitectura, 2 (1949). La revista Destino, en
septiembre de 1950, dedica un articulo a “S’Agar6 publicacion de turismo”, que elogia la Revista S’Agaro, a la
que califica de elegante, por el papel, la calidad de las fotos y el contenido firmado por célebres autores, que tam-
bién publicaban en Destino, como Josep Pla. Destino, 685 (1950), p. 22.

0 J. M. de Sagarra, “Prefacio”, Revista de S’Agard, 1 (1949), p. 11.
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espacio turistico regionalizado pasa a simbolizar “gran unidad de diversidades de la nueva
Espafia”. Como comenta el prologuista, “S’Agard, que parece ser una gran diversion, y un
gran desahogo, es en realidad esto: una ambicion, un pensamiento, una tenacidad y un amor
comprensivo”. El prefacio se ofrecia como una melancolica reflexion dedicada al joven cre-
cido durante la guerra: “esta es la meditacion que, en sus bodas de plata con el mar, te ofrecen
estas flores, estas piedras, estas frondas y estas paredes, a ti, hombre de veinticinco afios”.

Diferente es la imagen que propone la revista Destino.®* El semanario, portavoz del
ala liberal del franquismo, reporta en septiembre de 1949 el vigésimo quinto aniversario
de S’Agar6 en la seccion ‘De Mediodia a Medianoche’, dedicado a noticias de tono ligero
de Catalunya. En el talante propio del caricaturista Manuel Del Arco Alvarez, S’ Agar6 no
viene exaltada por unificar simbodlicamente Espafia, sino que se la tilda de urbanizacion
muy “rara”: un pueblo inventado por su fundador, sin comercios ni médicos, con una igle-
sia que no es parroquia y con un estilo arquitectonico que recurre al estilo vernaculo de la
montafia. Hay pocos elogios, incluida la queja por la falta de tren para ir a su boda de plata,
a 109 km de Barcelona.

Es evidente que los esfuerzos de Segarra por proclamar la nueva alineacion ideologica
de los propietarios de S’ Agard no resultaron suficientes para hacer olvidar los origenes del
proyecto y las intenciones de un programa que la arquitectura testimonia con mayor convic-
cion. Asi pues, para reafirmar la ubicuidad de los instrumentos, y su polisemia, se reafirma-
ran sin cesura aparente. Tras el sobrio interludio del aniversario, los niimeros siguientes
volvieron al formato original y al estilo grafico de antes de la guerra: la portada en color y
las paginas interiores en un sobrio blanco y negro. El deporte, el paisaje y la vida social si-
guieron siendo los temas centrales, mientras los turistas continuaban siendo los protagonis-
tas, siempre retratados en una atmosfera despolitizada de armonia social ante las construc-
ciones arquitectonicas de la ciudad jardin.®® Tras la Guerra Civil, S’ Agar6 fue resignificado
como lugar de edificacion de la nacion espafiola y el régimen franquista en su acepcion mas
regional.®® Su vocacion europeista y civilizatoria se mantuvo intacta, por lo que este modelo
de espacio turistico alejado del estereotipo exotista del “Spain is different” puede ser enten-
dido como la concrecion espacial de los usos franquistas del turismo para elevar a Espafia a
los estandares metropolitanos europeos.®’ Esta propulsion turistica del régimen franquista al
glamour europeo mas cosmopolita se escenificd en 1949 con la visita del general Franco y
su esposa a S’ Agar6 y su hospedaje en el hotel La Gavina.®®

CONCLUSIONES

La construccién de la urbanizacion de S’ Agard revela los matices sociales, culturales
y finalmente politicos de la practica turistica en el contexto historico especifico de la Cata-
lufia de la primera mitad del siglo xx. La construccion de esta ciudad jardin y su produc-

% M. Del Arco, “S’Agar6 a 109 km: sus bodas de plata”, Destino, 630 (1949), p. 7.

% Cerveri de Girona, “S’Agar6 cumple 30 afos”, Revista semanario de informaciones. Artes y letras, 122
(1954), p. 6 El articulo elogia la localidad de S’ Agard por su belleza paisajistica y arquitectonica y refleja como
las afectaciones y el lujo excesivo se borran alli para dar paso a la sabiduria popular que “son la masia de nuestros
campos”, manifestando la forma local de ser suntuosos.

% Beatriz Correyero, “Turismo e identidad nacional en el primer franquismo: Unidad en la diversidad”, en
Antoni Vives y Gemma Torres (eds.), El placer de la diferencia, pp. 87-102.

7 En el libro El placer de la diferencia hay diversos capitulos referentes al tema, en particular: Jorge Vi-
llaverde, “El spain is different de Rafael Calleja: Identidad nacional e imagenes de feminidad en la promocion
turistica de la II Republica”, pp. 63-86, y Brice Chamoleau, “Civilizados y paganos. Turismo y traslatio imperi
espanola bajo el franquismo”, pp. 116-144.

8 “Visitantes ilustres”, Revista S’Agard, 2 (1949), p. 16.



cion como espacio turistico contribuy6 a materializar la cambiante imagen de la identidad
catalana propia de la burguesia conservadora. Asi, simbolizd los diferentes posicionamien-
tos politicos correspondientes, desde la oposicion al régimen de la Restauracion y a la dic-
tadura de Primo de Rivera, al alejamiento de la Segunda Republica y el alineamiento final
con el Franquismo. La Revista de S’Agaré no solamente se encarg6 de fijar estas resignifi-
caciones politicas. Con el protagonismo de los huéspedes como atraccidn turistica, y las
continuas alusiones al Iujo y a las nuevas actividades de ocio vacacional como el tenis, la
vela o la equitacion, la revista defini6 el espacio de la urbanizacién como lugar privilegia-
do de escenificacion de una nacién moderna a la altura de las procedencias turisticas nor-
te-europeas de sus visitantes.®” Al mismo tiempo, presentaba a S’Agaré como concrecion
espacial de una region eterna y atemporal. En este sentido, la revista hacia apologia de la
belleza del paisaje natural de la Costa Brava, asi como las arquitecturas que incorporaban
elementos constructivos vernaculos como tejas y arcos, e incluso restos arqueologicos de
antiguas masias. Por consiguiente, S’ Agaro6 fue construido como un espacio de museifica-
cion de la identidad catalana, entendida al mismo tiempo como rural-tradicional y moder-
na-civilizada, disefiada antes de la Guerra Civil por el Noucentisme y reproducida durante
el franquismo. Dicho modelo de espacio turistico asociado a la identidad regional catalana
serd mas tarde propuesto como emblema de la marca turistica “Costa Brava”, por ejemplo
en la revista Ancora en la que se sefialaba a principios de los afios 50 que:

S’Agaro [...] es la ideal proyeccion hacia el futuro de la Costa Brava. De esta Costa Brava, meta del
turismo y por este motivo, fatal encrucijada de lo bueno y de lo malo que entrafia todo descubri-
miento multitudinario, S’ Agaro es la ordenacion, la resistencia al alboroto, mediante una sabia y poéti-
ca conquista del paisaje mediterraneo por el urbanismo [...] El building bloque, liso y 1llano, exento
de sabor local, desafia el Mediterraneo en muchas de las localidades de la Riviera. En S’ Agar6 se ha
hecho un esfuerzo de imaginacion mucho mas profundo. No se le ha negado ninguna conquista a la
técnica moderna. Pero se le ha sometido a la tradicion.”

De todas formas, el modelo urbanistico que ironicamente acabd produciendo la Costa
Brava como espacio turistico consolidado y mas democratizado durante los afios 60, mas bien
se inspiraba en los trabajos de los urbanistas mas identificados con la Segunda Republica.
En efecto, en 1929 y para el mismo ayuntamiento de Castell d’Aro, los arquitectos Josep
Lluis Sert y Josep Torres, miembros del Grup d’Arquitectes i Tecnics Catalans per al Pro-
grés de I’ Arquitectura Contemporania, proponian un Poblat d’estiueg a la costa,” antece-
dente del proyecto de la Ciutat de Repos i les vacances (1931-34), una propuesta coopera-
tiva y popular orientada a satisfacer las necesidades culturales, de salud, ocio y deporte de
las clases trabajadoras. La arquitectura moderna y funcional de los servicios turisticos para
los obreros, invertia el paradigma formal, urbanistico y social del turismo de S’Agar6, pen-
sado Unicamente para la alta burguesia. El proyecto del GATCPAC nunca llegara a realizar-
se, pero constituira la base fundamental del futuro de la Costa Brava.

Estas contradicciones nos llevan a reflexionar sobre como la produccion historica de
espacios turisticos ajenos a la cotidianeidad y al entorno del trabajo y la produccion han ju-
gado un importante papel en la reproduccion cotidiana de las identidades nacionales y los
ordenes sociales propuestos por sus instituciones promotoras.

% Ante la imposibilidad de cuantificar datos estadisticos sobre el turismo de S’Agaro, cabe sefialar que a
finales de 1950 y comienzos de 1961 de un total de 10.800 visitantes a Sant Feliu de Guixols, un 39% proce-
dian de Reino Unido, mientas que entre un 15 y un 26% procedian de Francia; el resto de nacionalidades nunca
supera el 8%. Yvette Barbaza, Le paysage humain de la Costa Brava, anexo 11, LXV, LXVI.

0 Ancora, 1 de agosto de 1953, p. 34.

"' Josep L. Sert y Luis Torres, Poblat d’estiueg a la costa. 1929. C 1877 / 1. Archivo Histérico del COAC.
GATCPAC, Ciutat del Repés i les Vacances. 1931-37. CAT AHCOAC-B. Archivo Historico del COAC.
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La produccion historica de escenarios vacacionales en las politicas turisticas:
la urbanizacion de S’Agaro (1916-1949)

The historical production of holiday scenarios in tourism policies:
the urbanization of S’Agaro (1916-1949)
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Resumen

Este articulo analiza la relacion entre las politicas de promocion turistica implementadas para atraer el primer
turismo de élite a Catalunya y la produccion de identidades nacionales en la primera mitad del siglo XX,
en un contexto historico de significativos cambios sociales y politicos tanto en Espafia como en Europa.
El analisis del proyecto de la Ciudad jardin de S’Agaré (1916-1926), junto con su documentacion promo-
cional, nos permite relacionar la construccion de los espacios destinados al turismo y el proceso de resig-
nificacion de los mismos en el marco de las confrontaciones y convergencias entre las politicas regiona-
listas catalanas y las nacionalistas promovidas por el régimen franquista. El resultado pondra en evidencia
como se escenificd y materializod el imaginario turistico en Catalufia, en estrecha correspondencia con la
emergencia de la moderna sociedad de consumo.

Palabras clave: espacio turistico, identidad nacional, sociedad del consumo, ciudad jardin, Costa Brava.

Abstract

This article analyzes the relationship between tourism promotion policies implemented to attract the first
elite tourism to Catalonia and the production of national identities in the first half of the Twentieth Centu-
ry, in a historical context of significant social and political changes in Spain and Europe. The analysis of
the project of the Garden City of S”Agard (1916-1926), together with its promotional documentation, al-
lows us to relate the construction of the spaces destined to tourism and the process of resignification of
them in the framework of the confrontations and convergences between the Catalan regionalist policies
and the nationalist ones promoted by the Franco regime. The result will show how the tourist imaginary
was staged and materialized in Catalonia, in close correspondence with the emergence of the modern
consumer society.

Keywords: tourist space, national identity, consumer society, garden city, Costa Brava.
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