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Resumen: Los centros histéricos presentan tres fenémenos comunes que se desarrollan espacio-tem-
poralmente: los procesos de peatonalizacion, el desarrollo comercial y la actividad turistica. A pesar
de ello, se han abordado de manera independiente. El articulo avanza en este aspecto y se marca como
objetivo medir y evidenciar la influencia de la peatonalizacién en el espacio comercial y los flujos tu-
risticos en el centro historico de Sevilla. Los resultados demuestran cémo la peatonalizacion ha tenido
un impacto considerable tanto en el espacio piblico como en el tejido comercial, proliferando los es-
tablecimientos de restauracion y comercios vinculados al sector turistico en detrimento del comercio
tradicional. La huella peatonal de Sevilla a lo largo de la historia ha sido una causa del desarrollo co-
mercial y turistico, evidenciando empiricamente la interrelacion espacial de los tres fendmenos. En la
actualidad, la peatonalizacion es resultado de esta tendencia.
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Measuring spatial intersection in the historic center of Seville:
pedestrianization, commerce and tourism
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Introduccion

os centros histdricos de las ciudades eu-

ropeas presentan un conjunto de carac-

teristicas comunes relacionadas con su
evolucion urbanistica, su aspecto paisajistico
y morfoldgico, asi como las diferentes funcio-
nalidades que se le atribuyen (KocH, 2015). En
términos generales, estos espacios han sufrido
etapas de decadencia, abandono y deterioro de
sus elementos urbanisticos, especialmente du-
rante el desarrollismo de la posguerra (VAN DER
Bore & al., 1996). Del mismo modo, han sido
objeto de grandes reestructuraciones y remo-
delaciones que, desde la planificacion urbana,
han tenido como fin, primero, su adaptacién al
automovil (Jacoss, 1961) y, posteriormente, su
revitalizacion y regeneracién hacia su conver-
sién en espacios libres de vehiculos privados,
donde se prioriza su accesibilidad a través de
medios mas sostenibles como el transporte pu-
blico, la bicicleta o el transito peatonal (BaLsas,
2007). En esta ultima cuestion, sin duda, la pea-
tonalizacién de estas zonas histéricas ha jugado
un papel clave (Barser & HaLL, 2008; Jou, 2011).

Igualmente, tales zonas se caracterizan por un
gran desarrollo comercial, suponiendo los es-
pacios histéricos primigenios del tejido comer-
cial de la ciudad (Sassen, 2002), donde, en la
actualidad, conviven (o sobreviven) pequefios
comercios tradicionales con grandes firmas mul-
tinacionales (KarDEs & al., 2021). Asimismo, por
ser la zona urbana mas histérica, aglutina buena
parte del patrimonio cultural, lo cual, junto con
el auge del turismo urbano en la dltima déca-
da, han posicionado a los centros historicos
como focos turisticos de primer orden (Lopes
& al., 2022). En esta linea, la peatonalizacion
también ha sido una herramienta para impulsar
tanto el comercio como la actividad turistica de
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estos espacios (GonzALEz, 2018). Ademas, estas
dos variables se complementan, afectan, inte-
ractuan y confluyen simultaneamente, pues la
turistificacion de estas zonas céntricas afecta de
manera directa a su estructura comercial (FEIFan
& Gu, 2015; Kek, 2019).

En este sentido, se puede afirmar que se trata
de espacios urbanos caracterizados por ele-
mentos patrimoniales que cuentan con un alto
grado de peatonalizacion y que presentan una
amplia funcionalidad comercial y turistica. Esta
situacion genera un conjunto de impactos terri-
toriales relacionados con procesos de gentrifi-
cacion, boutificacion, especializacion turistica,
especulacion inmobiliaria o pérdida del comer-
cio tradicional que han posicionado a estos
espacios en el foco de un buen nimero de in-
vestigaciones académicas (ARFFIN & al., 2017;
CocoLa GanT & al., 2020; Diaz-PARRA & BARRERO
REescaLvo, 2022).

No obstante, muy pocos estudios han tratado
de evidenciar las relaciones entre la peatonali-
zacion, el comercio y el turismo de manera in-
tegra. El hecho de estudiar simultaneamente las
confluencias espaciales entre estas tres varia-
bles, a priori, puede resultar una ardua tarea.
Por un lado, existe una escasez de datos cuan-
titativos y procesos metodoldgicos al respecto y,
por otro, se trata de variables interrelacionadas
entre si que convergen espacio-temporalmente,
lo cual dificulta su estudio de manera conjun-
ta. La presente investigacion aspira a avanzar
en este aspecto a través de la revision de la
literatura y de la propuesta de un marco teori-
co-metodologico que contribuya al analisis de
este fendmeno que afecta a la mayor parte de
las ciudades europeas, teniendo como fin ser-
vir de herramienta para crear espacios urbanos
mas sostenibles. En ese sentido, la presente
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investigacion pretende avanzar en este aspec-
to, es por ello por lo que se marca como objetivo
medir y evidenciar la influencia de la peatonali-
zacion en el espacio comercial y los flujos turis-
ticos en el centro histérico de Sevilla.

Revision de la literatura

En Europa, los centros histéricos han venido de-
sarrollando estrategias de revalorizacién y rege-
neracion que han impulsado econémicamente
estos espacios (ParaJjuLl & PoJani, 2018; Russo
& VAN DER Borg, 2002). En cuanto a disefio y
morfologia, bajo la planificacién urbana se les
ha dado un trato sensible a estas areas histo-
ricas de las ciudades, aunque no siempre fue
asi. Durante los anos sesenta, estas zonas cen-
trales fueron ampliamente afectadas por rees-
tructuraciones y demoliciones que tenian como
fin adaptar la ciudad a la llegada del vehiculo
motorizado, destruyéndose, en algunos casos,
grandes areas patrimoniales (VaNn DER Borc &
al., 1996).

Asimismo, es preciso tener en cuenta que se
trata de espacios con un gran caracter histéri-
co, sociocultural y simbdlico para sus ciudada-
nos, pues, a través de los diferentes elementos
que los componen, se representa buena parte
de la memoria histérica y colectiva de la ciudad,
asi como la identidad cultural de su poblacion
(BorJa, 2013). De este modo, los centros histo-
ricos estan caracterizados por un conjunto de
elementos relacionados con la arquitectura tra-
dicional, la morfologia o la trama urbana. En tér-
minos generales, se caracterizan por una serie
de aspectos morfoldégicos como son la presen-
cia de edificaciones de baja altura, espacios mo-
numentales, conservacion estética del paisaje
urbano tradicional, una gran actividad comercial
y zonas peatonalizadas (MArcuskg, 2004).

Su aspecto se debe, en gran medida, a las es-
trategias mencionadas, donde los procesos de
peatonalizacién han sido uno de los ejes princi-
pales en la planificacion urbana de estos espa-
cios. De una forma muy incipiente, las ciudades
europeas comenzaron a peatonalizar sus cen-
tros histéricos en la primera mitad del siglo XX,
apareciendo pequefias micropeatonalizaciones
en ciudades alemanas como Wilhenshaven o
Lippstadt. Décadas mas tarde, alrededor de
300 ciudades habian comenzado a peatonali-
zar estos espacios centrales tan soélo en este
pais. Sin embargo, Copenhague es conside-
rada como la ciudad pionera en ejecutar una
peatonalizacién a gran escala, pues prohibié en
1962 todo el trafico de automoviles en Straget,
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la principal zona comercial del centro histérico
(Hass Krau, 2014). Simultaneamente, en el am-
bito académico, la peatonalizacién supuso el
foco principal de investigaciones de gran impac-
to que comenzaron a cuestionar la dominancia
del vehiculo privado y sus efectos en los espa-
cios urbanos a partir de la década de 1960, todo
ello bajo un enfoque orientado a las personas
(GEHL, 1986; WHYTE, 1988).

De este modo, la peatonalizacion se comenzé
a extender por las ciudades europeas, especial-
mente a partir de la década de 1980. Con un
fin econdmico, se empezaron a crear centros
comerciales peatonales que incluian control del
trafico y contaminacion, conservacion del tejido
arquitecténico, embellecimiento del medio am-
biente y la creacion de espacios sociales signifi-
cativos. En el caso de las zonas con morfologia
medieval, la prohibicion del trafico era la Unica
opcidn, ya que la circulaciéon de vehiculos, que
tuvo un gran auge en la posguerra, era total-
mente incompatible con la estrechez y la sinuo-
sidad de sus calles (BarBer & HaLt, 2008). De
este modo, los centros histéricos europeos co-
menzaron a experimentar un renacimiento de
la urbanidad que habia precedido a los auto-
moviles. Este hecho se abordo, incluso, a nivel
institucional pues la Organizacién para la Coo-
peracion y el Desarrollo Econémicos (OCDE)
establecié politicas para creacion de centros
comerciales peatonales, del mismo modo que
el Consejo de Europa incluyé la peatonalizacion
en su programa Urban Renaissance (PRESSMAN,
1987). Ademas, a lo largo de la década de 1990,
se pusieron en marcha un conjunto de meca-
nismos por parte de la Union Europea a través
de los programas URBAN y URBAN I, cuya fi-
nalidad era recualificar los espacios degrada-
dos de los centros histéricos, asi como generar
un entorno mas favorable para la instalacion de
nuevas actividades econdmicas, donde la pea-
tonalizacion formo parte central de ellos (Comi-
SION EUROPEA, 1994).

En términos generales, la peatonalizacion,
como proceso, supone el cierre total o parcial
de una calle al trafico rodado, generando es-
pacios exclusivos para el trafico peatonal o ci-
clista (AsHwortH & Pacge, 2011), asi como para
aquellos que se desplazan atendiendo a nuevas
formas de movilidad como, por ejemplo, los pati-
netes eléctricos (CHal & al., 2020). En las ultimas
décadas, su funcion esta en coherencia con la
instauracion de modelos de ciudad mas soste-
nibles y cosmopolitas, armonizando intereses
ambientales, residenciales, turisticos y patrimo-
niales (Cavpo-TeJEDOR & al., 2009). Este proceso
se convierte en el eje de la movilidad activa o
micromovilidad, asi como de la tendencia actual
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de adoptar modelos de ciudad basados en el
cronourbanismo, cuya finalidad es impulsar la
proximidad y aminorar los desplazamientos, es-
pecialmente a través de los vehiculos motoriza-
dos, contribuyendo a mitigar las desigualdades
preexistentes en relacion con los elementos y
servicios esenciales a escala de barrio (More-
No, 2020).

En linea con lo expuesto, en el imaginario colec-
tivo, la peatonalizacion esta asociada a la prio-
rizacion del transito peatonal frente al vehiculo
privado. No obstante, también se ha utilizado
con la finalidad de reactivar social y econdmica-
mente los centros historicos (Zukin & al., 2009).
De este modo, peatonalizar un espacio urba-
no, ademas de contribuir a la apropiacion de los
peatones del espacio publico, contribuye a mi-
tigar los efectos de la contaminacion, auspicia
movimientos de identificaciéon ciudadana y so-
cializacion, fomenta el desarrollo econdémico, asi
como impulsa el consumo turistico, posicionan-
do tales espacios como focos de atraccién para
los visitantes (DEe LA CALLE, 2019). Igualmente, a
través de ella se ha mejorado notablemente el
medio ambiente urbano con la reduccion de las
emisiones de carbono que generaban los ve-
hiculos a motor, contribuyendo asi, al manteni-
miento del patrimonio cultural material (KHALEGHI,
2018). Con ello, se pretenden cumplir objetivos
relacionados con la articulaciéon de la sociabili-
dad y el enriquecimiento de los usos del espa-
cio, la recuperacién ambiental, la vertebracion
de la identidad cultural, la renovacion estética,
el incremento del tejido comercial y la atraccion
turistica (ViLLanI & TaLaming, 2021).

Por otro lado, hay que sefialar que el caracter
comercial de las ciudades se remonta a sus pro-
pios origenes, pues su aparicion, especialmente
en Europa, esta vinculada a actividades econo-
micas como la artesania, la transaccion de bie-
nes o la generaciéon de conocimiento cientifico,
las cuales se empezaron a desarrollar todas
ellas en sus centros historicos (Sassen, 2002).
Con el paso del tiempo, se han consolidado
como espacios comerciales y, en el caso de las
ciudades europeas, en numerosas ocasiones
coinciden o han coincidido con el Central Busi-
ness District (CBD), término acufiado por Ernest
W. Burgess en la década de 1920 para hacer
referencia a aquellas areas centrales que con-
centraban actividades terciarias de indole em-
presarial, comercial, financiera y de consultoria
(BircH, 2009). En coherencia con la revitaliza-
cién y regeneracioén de los centros historicos, se
ha ido apostando por una mejora de la sosteni-
bilidad de estos espacios comerciales, especial-
mente en cuanto a accesibilidad al transporte,
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red transitable y peatonal, asi como el uso mixto
del suelo (Park, 2007).

El comercio equilibra y estructura la trama urba-
na de los centros histéricos, pero también con-
tribuye a darle personalidad, imagen y vitalidad
(PErez & al., 2021). De hecho, la pérdida de ac-
tividad comercial es uno de los indicadores mas
significativos de la decadencia de los centros
urbanos (Simé & al., 2018). En este sentido, la
peatonalizacién se ha posicionado como una
de las principales herramientas de planificacion
urbana para la dinamizacién comercial, desa-
rrollo y viabilidad econdémica, asi como para la
propia sostenibilidad urbana de estos espacios
centrales (Garay, 2021; Gomez, 2000; YRJIANA &
al., 2018).

Del mismo modo, ademas de ser espacios co-
merciales, los centros histéricos son también
espacios turisticos. La literatura académica ha
aportado conceptos como Central Tourist District
(CTD), un término redefinido del mencionado
CBD para hacer referencia a las areas de la ciu-
dad mas transitadas por los turistas, en las cua-
les se concentra la mayoria de la oferta turistica
(productos turisticos, alojamiento, restauracion,
informacion, restauracion, etc.). Concretamen-
te, se define como “acumulacion espacialmente
limitada de zonas turisticas, no necesariamen-
te vinculadas entre si, de modo que los hote-
les, la infraestructura turistica y las unidades
territoriales desempefian un papel clave en su
delimitacion” (BurTensHaw & al., 1981, p. 172).
Asimismo, DuramvEL & KnarFou (2007, p. 49) en-
tienden el CTD como el espacio de las practicas
turisticas. En el caso de las ciudades europeas
el CTD coincide, en numerosas ocasiones, con
las areas centrales patrimoniales e histéricas de
la ciudad (Li & al., 2015).

La actividad turistica de los centros historicos
se ha visto acelerada por el impulso que ha to-
mado el turismo urbano en las ultimas décadas
(MiLano, 2019) lo cual, junto con la amplia oferta
cultural que suelen ofrecer tales espacios, los
han posicionado como los epicentros turisticos
de las ciudades europeas. Han pasado de ser
meramente un conjunto de elementos cultura-
les de identidad colectiva a transformarse en un
recurso economico a través de su funcion turis-
tica (Mercapo & FERNANDEz TABALES, 2018). En
este sentido, la creacion de calles peatonales
contribuye a la conversién de estas zonas en
recursos turisticos y de ocio, por lo que se trans-
forman en espacios de consumo tangible, sim-
bdlico y cultural, configurandose como centros
comerciales urbanos y atractivos (Diaz PARRA &
BARRERO REscALvo, 2022; Muxi, 2004; TroITINO,
2003).

74



Igualmente, el hecho de que el desarrollo econé-
mico de los espacios centrales de las ciudades
haya sido auspiciado por el turismo, también da
lugar a procesos de mercantilizacion del espa-
cio publico, especialmente del espacio peatonal
(Jover, 2019). El patrimonio cultural de una ciu-
dad, material e inmaterial, combina costumbres
y modos de vida como son la gastronomia, ar-
tesanias o las fiestas populares, con elementos
culturales tangibles y monumentales, los cuales
se concentran en las zonas historicas, se mer-
cantilizan y se convierten en productos turisti-
cos, suponiendo un foco de atraccion para los
visitantes (PiLLeT, 2014).

La turistificacion de los espacios, en ocasiones,
genera efectos negativos asociados a procesos
de gentrificacién, lo cual provoca la expulsion
de residentes y también de los comercios tra-
dicionales enfocados a satisfacer las necesida-
des esenciales. Ademas, dicho proceso, trae
consigo también privatizaciones del espacio
publico a través de la proliferacién de bares y
terrazas que se apoderan del acerado, plazas
0 parques para implantar los veladores de sus
terrazas y que provocan conflictos con el trafico
peatonal o ciclista (AsHour & AL SHamALI, 2020).
El turismo promueve procesos de mercantiliza-
cion de la cultura que afectan directamente al
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tejido comercial (GonzaLez, 2018). Consecuen-
temente, en un buen nimero de ocasiones, la
especializacion econdmica basada en esta ac-
tividad da como resultado una pérdida de la
heterogeneidad social debido, principalmente,
a la sustitucion de las actividades econdmicas
y servicios publicos enfocados al residente por
aquellos centrados en satisfacer las necesida-
des de los visitantes (CocoLa Gant, 2016). Estos
factores de mercantilizacion de los barrios histo-
ricos han dado lugar a una menor vitalidad del
comercio tradicional (MiLano, 2019). Del mismo
modo, se producen procesos de boutificacion
con la llegada de franquicias y grandes firmas
empresariales, las cuales banalizan el espacio
urbano y proliferan a costa del comercio mino-
rista (KArDEs & al., 2021; Prats, 2006).

Existe, por tanto, una estrecha relacion entre
peatonalizacién, comercio y turismo en los cen-
tros histéricos (Fic. 1). El transito peatonal es
considerado como el tipo mas favorable de in-
teraccion humana con el entorno urbano. Ade-
mas, la funcién de la calle peatonal no se basa
Unicamente en el movimiento, sino que tam-
bién actia como un espacio publico donde la
sociabilidad, las actividades y la accesibilidad
se dan en integracion (Jou, 2011). En lo relati-
vo al comercio, el hecho de transitar por calles

Confluencias espaciales

Comercio

A

3

Turismo

Peatonalizacion

Interaccion entre peatonalizacion, comercio y turismo en los centros histéricos

Fuente: Elaboracion propia
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peatonales, por placer y de manera pausada, da
lugar a una mayor observacion, por parte de los
consumidores potenciales, de los productos o
servicios expuestos en los escaparates, aumen-
tando el deseo de consumo y, por tanto, su com-
pra. En el caso de los espacios turistificados,
este hecho posiciona a los turistas como el prin-
cipal publico objetivo (Ozpemir & SeLcuk, 2017).

Ademas, en la mayoria de los casos, el gasto de
los visitantes en un destino se conforma por la
compra de productos o el consumo de servicios
in situ como, por ejemplo, souvenirs, artesanias,
productos tipicos, etc., o, simplemente, aquello
que les llama la atencidon o necesitan (BorJa,
2013). Igualmente, la existencia de una tipologia
turistica especifica, como es el turismo de com-
pras, donde la motivacion principal del viaje es
la adquisicién de productos y/o servicios, remar-
ca la importancia de la relacién entre turismo y
comercio (UzunoéLu & UzunoéLu, 2020).

En definitiva, se trata de tres variables simul-
taneas e interdependientes que se desarrollan
en un mismo espacio, el cual se corresponde,
en numerosas ocasiones, con los centros his-
toricos. Tal y como ha demostrado la literatura,
tales espacios suelen ser prioritarios a la hora
de iniciar e implantar los procesos de peato-
nalizacion (Lang, 1987; Russo & VAN DER BoRg,
2002), del mismo modo que se trata de espa-
cios que cuentan con un alto grado de desarrollo
comercial (AsHourR & AL SHamALI, 2020; CamPo
TeJepor & al., 2009) y turistico (FReyTAG & Bau-
DER, 2018). De este modo, la peatonalizacion ha
supuesto uno de los principales ejes tanto para
la revitalizacion comercial de los centros histori-
C0s, COMO para su conversion en los epicentros
turisticos de las ciudades (Lores & al., 2022).

En la actualidad, son espacios de consumo en
los que confluyen diferentes grupos de pobla-
cién y diversas funciones tales como residencia-
les, dotacionales o terciarias. Al mismo tiempo,
comercio y turismo son variables que se ven in-
fluenciadas por la peatonalizacién y que conflu-
yen entre si, pues, tal y como se ha expuesto,
el tejido comercial se ve ampliamente afectado
por la actividad turistica y viceversa (Mercabo &
FERNANDEZ TABALES, 2018).

Por ultimo, hay que destacar que, a pesar de
los beneficios que pudieran generar los proce-
sos de peatonalizacion en los centros historicos,
este hecho no ha estado exentos de problemati-
cas y conflictos. Las ciudades estan experimen-
tando una gran transformacion, bien estructural
(producida por los cambios en el uso de suelo,
conversiones de edificios, aumentos de renta,
reemplazo de comercios) bien relacionadas
por la propia presion ejercida de la actividad
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turistica (congestion, privatizacion, ruido, basu-
ra), por la propia mercantilizacion de patrimonio
e identidad cultural o por la homogeneizacion
del espacio urbano (ANTON, 2019; BENITEZ AURIO-
LEs & TussvapiaH, 2020; DomenecH & al., 2019;
GuimARAES, 2019; FenG & al., 2022). La peatona-
lizacién de las zonas centrales ha sido frenada,
en ocasiones, por diferentes barreras como son
la dificultad de recuperar la inversion, el acceso
de proveedores y zonas de carga y descarga,
la gestion de transporte alternativo y estaciona-
miento, la falta de apoyo institucional y politico,
asi como la oposicion de residentes, transpor-
tistas y comerciantes locales (ParaJsuLl & PoJani,
2018). Con respecto a esto ultimo, peatonalizar
una calle comercial puede provocar determina-
das polémicas y generar rechazo, pues, tanto
comerciantes como residentes, pueden perci-
bir como una amenaza y prejuicio la restriccion
del trafico rodado en relaciéon con su actividad
econdémica o el desplazamiento por diferentes
motivos. En lo que al comercio se refiere, las in-
vestigaciones sefialan que es importante contar
con la aprobacion de comerciantes antes de ini-
ciar los procedimientos para peatonalizar, pues,
aunque éstos pueden generar beneficios, tam-
bién en algunos casos son contraproducentes
(ZukiN & al., 2009).

Metodologia

Para el desarrollo de la investigacion y el cum-
plimiento de los objetivos planteados, se empled
un proceso metodolégico basado en técnicas
cualitativas y cuantitativas, el cual fue desarro-
llado en dos fases de manera consecutiva (FiG.
2). En la primera fase, para conocer la evolu-
cion de la peatonalizacion, se reviso la planifica-
cion urbanistica ejecutada por el gobierno local
en las ultimas décadas y que ha auspiciado los
procesos de peatonalizacion: Plan General de
Ordenacion Urbana (PGOU) de 1963, Plan de
Ordenacién de la Circulaciéon y del Estaciona-
miento (1984), PGOU de 1987, Metaplan (2000)
y PGOU de 2006. Una vez analizada esta evo-
lucion, se obtuvo la red peatonal actual de Se-
villa usando los PGOU 1987 y 2006, a través
de la identificacion de sus elementos principales
(MonHEIM, 1981):

* Ejes peatonales. Se trata de ejes de circu-
lacion para peatones que cuentan con un
punto de partida y destino, por tanto, per-
miten la comunicacion peatonal de determi-
nadas distancias. Se corresponden con las
calles peatonalizadas.
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» Centros peatonales. Son espacios incorpo-
rados en la red peatonal y concebidos para
el descanso, socializacion y, en general,
para vida en el barrio. Hace referencia a las
plazas o zonas verdes.

» Zonas con importancia arquitecténica comu-
nitaria como las ciudades viejas o las zonas
de centro multifuncionales.

En relacion al objeto de estudio de la presen-
te investigacién, se tendran en cuenta los ejes
y centros peatonales, los cuales han sido ob-
jeto de procesos de peatonalizacion, asi como
la “ciudad vieja”, la cual hace referencia a las
zonas que, por su morfologia, han sido histo-
ricamente peatonales y nunca ha transitado el
automovil.

Una vez analizada la red peatonal, se obtuvo
la Huella Peatonal (HP), que se define como
la “expresion en planta del conjunto delimitado
de todas las areas peatonales y zonas verdes
identificadas en el plano actual de la ciudad, ob-
teniendo una rapida informacion al tener dicho
plano dos colores claramente identificables. Su
objetivo es “plasmar en un plano los elementos
peatonales que conforman la red peatonal de
cada urbe” (Machin, 2015, p. 14). La HP engloba,
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por tanto, los tres elementos principales de la
red peatonal mencionados anteriormente.

De este modo, tanto las fases de los procesos
de peatonalizacion a lo largo del tiempo como
la huella peatonal actual se digitalizaron y re-
presentaron cartograficamente a través de un
Sistema de Informacion Geogréfica (SIG), con-
cretamente el software QGIS v.3.28.2. Esto
permitié conocer el total de espacios peatona-
lizados en m? del centro histérico, asi como la
proporcion equivalente del espacio peatonal a
las diferentes fases de los procesos de peato-
nalizacion segun los diferentes planes urbanos
del momento.

En la segunda fase, se utilizé este software para
analizar como confluye espacialmente la HP con
el espacio de consumo. Se analizé la confluen-
cia espacial con el sector comercial a través de
la informacion disponible en el Instituto de Es-
tadistica y Cartografia de Andalucia (IECA), el
cual aporta informacién procedente de registros
administrativos y la difunde en forma de esta-
disticas georreferenciadas en una malla regu-
lar de una resolucién de 250 por 250 metros.
Concretamente, se obtuvo la informacién con
relacion a la caracterizacién y distribucion del
espacio construido a través de la informacion
contenida en el Catastro Inmobiliario sobre las

OP: EVIDENCIAR LAS CONFLUENCIAS ESPACIALES ENTRE PEATONALIZACION, COMERCIO Y TURISMO EN LOS CENTROS HISTORICOS

PROCESO METODOLGGICO
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| OE 1: Revisar la evolucion de la huella peatonal
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construcciones en suelo de naturaleza urbana.
En este caso, se recoge la variable “Comercial”
en m? en el IECA. Se escogid esta fuente de
informacién porque sigue los estandares euro-
peos para la armonizacion de mallas estadisti-
cas, estando, por tanto, integrada en la malla
estadistica de 1 km x 1 km establecida por Eu-
rostat (IECA, 2019).

Por otro lado, para analizar la confluencia entre
HP y turismo, se utilizaron las zonas turisticas
(calientes, intermedias y frias) resultantes de
la investigacion Foronba & al. (2022) y cuya
delimitacion espacial parte de la cuantificaron
los flujos turisticos (altos, medios y bajos) de
este espacio a través de diferentes metodolo-
gias: observacion directa, entrevistas en profun-
didad a guias turisticos locales y seguimiento
via GPS (Sistema de Posicionamiento Global).
En este ultimo caso, el procedimiento supuso
la participacion de grupos de turistas en llevar
un GPS tracking mientras realizaban su visita
al centro historico, lo cual permitio registrar sus
movimientos. A través de estas técnicas, fue po-
sible conocer los diferentes niveles de transi-
to peatonal asociado a la actividad turistica y
los recorridos mas habituales de los turistas en
la ciudad de Sevilla. Para una mayor compren-
sion, cabe sefalar que los espacios con flujos
altos son aquellos que son recorridos por mas
del 60% de los turistas que visitan la ciudad.

Medicion de las confluencias espaciales en el centro histérico de Sevilla

I. N. Franco & C. Foronda-Robles

En cambio, aquellos espacios con flujos medios
son recorridos entre el 20% y el 60%, mientras
que aquellos con flujos bajos son recorridos por
menos del 20% de turistas. Segun Foronpa & al.
(2022), es posible delimitar el espacio turistico
segun el tipo de flujo, de tal modo que los flujos
altos determinan las zonas calientes de transito
de turistas, los medios las zonas intermedias y
los bajos las zonas frias, lo cual es posible re-
presentar cartograficamente (p.8).

Todo ello permitié conocer lo que en la presen-
te investigacion se denominara Espacio Cons-
truido Comercial (ECC), que se corresponde
con la superficie con mayor concentracion de
comercios por m? (>24 586 m?) y Espacio Tu-
ristico Consumido (ETC), el cual equivale al es-
pacio publico mas consumido por el turista en
m? (zona caliente) del centro histérico. A partir
de los datos obtenidos, fue posible represen-
tar cartograficamente y medir proporcional-
mente como confluyen en un mismo espacio
la peatonalizacion con el comercio y el turismo,
tanto de manera independiente como conjun-
ta, a partir de la evolucion histérica de los ins-
trumentos de la planificacion urbana de Sevilla
(ciudad vieja, PGOU 1987 y PGOU 2006). Para
evidenciar empiricamente tales confluencias
(en%), se generaron, de manera novedosa, los
siguientes indicadores: Confluencias Espacia-

les entre Peatonalizacion y Comercio (CE,.),

t
N

;
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o s Diistritos Sovilln | A Catedral
Distrite CA B Heal Alvdzor
w— Darrios CA [ Hitos wristicos -{ © Plaza Espafia
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E Selas
1 Santa Crux T. Encamacion F. Casa Pilatos
2 Arenal B San Vicenle G. Palacia Dusflas
3 San Bodolomd 9 San dulidn H. Unrprsstad
4 Alfala 10. Faria I Plara de Taros
5 Santa Cataling 11, San Lorerzo J. Basilica Macarana
_____ B Musan 12 Gan Gl K. Tofre del Do

FiG. 3 / Ambito de estudio del Casco Antiguo de Sevilla

Fuente: Elaboracién propia
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Confluencias Espaciales entre Peatonaliza-
cion y Turismo (CE,;), y Confluencias espacia-
les entre Peatonalizacion, Comercio y Turismo
(CE,¢), utilizando para todas ellas los m? como
unidad de medida comun. Para su formulacién
se utilizaron la Huella Peatonal (HP), el ECC y
el ETC, obtenidos previamente:

ECC(m?)

CEpr = ———=-100
PCT "HP(mM?)

CE, _ ETCm?) 100
PT = "HP(m?)

ECC(m?) + ETC(m?)

CEPCT = Hp(mz)

100

Para el desarrollo del proceso metodoldgico se
tomoé como ambito de estudio el centro histori-
co de Sevilla, el cual se corresponde adminis-
trativamente con el Casco Antiguo (en adelante
CA) (Fic. 3).

Resultados

Tal y como esta sucediendo en otras ciudades
(BarTzOKAS Tsiompras, 2022), el CA de Sevi-
lla esta siendo objeto de amplios procesos de
reurbanizacion en las ultimas décadas, espe-
cialmente en relacion con la peatonalizacion
(VAzauez Hisapo, 2018). De hecho, los grandes
avances que se han obtenido, no solo en este
espacio, sino en toda la ciudad, la han posi-
cionado como una de las ciudades espafolas
con mayor porcentaje de calles peatonalizadas.
Concretamente, cuenta con un 13% de calles
peatonales del total del callejero de la ciudad, si-
tuandola en cuarta posicion tras ciudades como
Bilbao (20%), Barcelona (18%) y Valencia (18%)
(OCU & DATADISTA, 2020).

La peatonalizacion de este espacio ha sido gra-
dual desde la década de 1990, a partir de di-
versos procesos que se han ido desarrollando
bajo un modelo de ciudad controvertido y a tra-
vés de micro y macropeatonalizaciones que si-
guen vigentes hoy en dia. Anterior a ello, cabe
afadir que con el PGOU de 1963 el CA fue re-
estructurado y objeto de demoliciones que tuvie-
ron como fin favorecer la circulacion del trafico
rodado e incrementar la importancia comercial
y administrativa de la zona central de la ciu-
dad. Este hecho se tradujo en un incremento
gradual del transito de vehiculos que comenzé
a generar efectos negativos vinculados, prin-
cipalmente, al aumento de la contaminacioén y
a la privatizacion del espacio publico para el
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peatén. En consecuencia, se empez6 a forjar
un malestar generalizado de la poblacion ante
tal situacion, lo cual derivo en la decision de las
administraciones publicas de intervenir al res-
pecto a través de medidas como la peatonaliza-
cién (AYUNTAMIENTO DE SEVILLA, 2003).

Evolucion de la huella peatonal

La peatonalizacién del CA de Sevilla comenzé
a plantearse durante la década de 1980, con-
cretamente, a través del Plan de Ordenacion de
la Circulacion y del Estacionamiento de 1984.
En 1987 se implanta un nuevo PGOU, el cual
planteaba la proteccién y conservacion del es-
pacio historico, especialmente en el espectro del
patrimonio cultural, trayendo consigo una reva-
lorizacién de esta zona y las primeras iniciati-
vas de peatonalizacién de este espacio. De este
modo, los procesos de peatonalizacion llegaron
al CA en la década de 1990. No obstante, cabe
mencionar la existencia de un conjunto de calles
céntricas que, por su morfologia, nunca fueron
adaptadas al trafico rodado.

Siguiendo esta linea, la primera en ser peatona-
lizada bajo estas directrices fue la calle Tetuan-
Veladzquez en 1991, ubicada en el epicentro del
CA. Este proceso, estuvo envuelto en polémi-
ca desde varios sectores de comerciantes que
veian peligrar econédmicamente sus negocios.
Sin embargo, la peatonalizacién de esta calle
dio lugar a la llegada de grandes firmas multina-
cionales que la convirtieron en una de las mas
valoradas de la ciudad y de Espafa. Tras este
hecho, el proceso de peatonalizacion sigui6 su
curso hasta el final de esta década en las calles
comerciales de este entorno. Del mismo modo,
se peatonalizo el entorno préximo a la Catedral
y al Real Alcazar, que suponen los dos principa-
les atractivos turisticos de la ciudad.

Por otro lado, es preciso tener en cuenta el im-
pacto que tuvo en la ciudad la celebracién de la
Exposicion Universal de 1992 con respecto a la
ampliacion y mejora del transporte publico, in-
fraestructuras viarias y rehabilitacion del centro
histdrico, especialmente en las zonas que ha-
bian sufrido intensos procesos de degradacién
social, econdémica y urbanistica. Los procesos
de peatonalizacién se asumieron como un paso
mas en la transformaciéon y modernizacion de
la ciudad. Asimismo, en este planeamiento se
hizo hincapié en la necesidad de redactar un
Plan Especial de Proteccion del Casco Histo-
rico (PEPCH) de Sevilla, en coherencia con la
Ley de Patrimonio Histérico Espafriol de 1991, el
cual fue aprobado en 1994. Su objetivo principal
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era la revitalizacion y rehabilitacion de las zonas
histdricas bajo las directrices de los programas
URBAN de la Unién Europea (Campo-TEJEDOR &
al., 2009). Aunque, a través de estos procesos
se avanzo notablemente en la peatonalizacion
del centro, las polémicas procedentes de de-
terminados sectores como el taxi y el comercio
minorista impidieron seguir avanzando en este
aspecto (MARCHENA & HERNANDEZ, 2016).

No fue hasta la entrada en vigor del PGOU de
2006 cuando se volvié a plantear esta medida a
otras zonas del centro historico. Se peatonaliza-
ron asi, las zonas mas céntricas del CA 'y tam-
bién grandes ejes peatonales de la parte sur,
como el caso de la Avenida de la Constitucion,
siendo ésta una de las actuaciones mas radi-
cales llevadas a cabo hasta la fecha en este
ambito y que mas polémica generd (HERNANDEZ,
2021). A pesar de ello, se siguié avanzando en
otros espacios, tanto del sur como del norte del
CA, dando como resultado la HP actual (Fic. 4).

I NSRS ..
s

Evolucion de la huella peatonal
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El area central de Sevilla concentra buena parte
de los espacios peatonalizados de la ciudad, es-
pecialmente en cuanto a ejes peatonales. Cabe
afadir que, en el resto de los distritos ha predo-
minado la peatonalizacion de centros peatona-
les mas que de ejes, especialmente en cuanto
a la creacién de parques y plazas. Estos se dis-
tribuyen de manera desigual en los diferentes
distritos de Sevilla (Fic. 5). En cuanto al CA, este
analisis de la planificaciéon ha permitido obtener
su HP actual, que cuenta con una superficie de
4 033 000 m?, conformado por un total 48 829
m? peatonalizados que suponen el 1,49% de la
superficie de este espacio. Su HP se configura
con 33 826 m? de ejes peatonales y 15 003 m?
de centros peatonales.

Anterior a los procesos de peatonalizacion ini-
ciados por la administracion local, el CA ya con-
taba con una superficie de 18 876 m? de Ciudad
vieja, suponiendo el 38,66% % del total de la HP.
Tales zonas, cuyas caracteristicas morfolégicas

ﬁ
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Evolucion de la HP
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Fuente: Elaboracién propia
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Procesos de peatonalizacion Ejes peatonales

Ciudad Vieja 14 644
PGOU 1987 4947
PGOU 2006 14 235
Huella peatonal actual 33 826

CyT

Centros peatonales Total % del total
4232 18 876 38,65
6083 11 030 22,58
4688 18 923 38,76
15 003 48 829 100,00

Evolucion de la huella peatonal del Casco Antiguo en m?

son el resultado del pasado histérico islamico,
judio y medieval de la ciudad, por ser estrechas
y laberinticas, nunca fueron transitables a tra-
vés de vehiculos a motor (FeriA, 2022; FERNAN-
DEZ SALINAS, 1993).

Por otro lado, en la primera fase de peatonali-
zacion (PGOU de 1987), se peatonalizaron un
total de 11 030 m?, los cuales representan el
22,59% del total de la HP. Esta se corresponde
con los ejes peatonales ubicados en el epicen-
tro del CA, asi como con la creacién de centros
peatonales (principalmente zonas verdes) en las
zonas periféricas de este espacio.

Sin embargo, el mayor desarrollo peatonal del
CA de Sevilla se ha llevado a cabo con el PGOU
2006. Bajo esta planificacion, la cual hoy sigue
vigente, se ha peatonalizado una superficie de
18 923 m? que suponen el 38,75% del total de
la HP. En este sentido, se ha de tener en cuenta
que el CA mantiene bien conservado el entra-
mado morfolégico heredado de su época mu-
sulmana, con calles estrechas, desalineadas
y caserios compactos de baja altura sin orden
aparente. Cabe sefialar, que el cuadrante no-
roeste, concretamente el barrio de San Vicente
presenta un plano de calles con trazado ortogo-
nal de cuyas plazas emergen planos radiales
de calles (Jivénez, 1981). Consecuentemente,
como es posible observar, existe un mayor de-
sarrollo de ejes y centros peatonales en la parte
sur de este espacio. No obstante, aunque en la
actualidad no estan conectados entre si dentro
de la HP, la cohesién peatonal de ambos espa-
cios se vio mejorada con la peatonalizacion de
zonas céntricas, suponiendo un nexo de union
entre norte y sur.

Por ultimo, cabe afiadir, que los planteamientos
urbanos futuros se insertan en el Plan de Movi-
lidad Urbana Sostenible (PMUS) y que siguen
las directrices de este PGOU abogan por seguir
continuando en esta linea. De este modo, se
propone avanzar en la red de itinerarios peato-
nales de acceso al CA, en la cohesién peatonal
norte-sur y este-oeste, asi como la mejora de
la accesibilidad a través del transporte publico
(AYUNTAMIENTO DE SEVILLA, 2021).

Fuente: Elaboracion propia

Confluencias espaciales entre
peatonalizacion, comercio y turismo

El espacio comercial y turistico historico se con-
centra en el CAde Sevilla. En lo que al tejido co-
mercial se refiere, cuenta con diferentes zonas
comerciales que atienden a diferentes procesos
de su evolucidn, asi como a diferentes modelos
de negocios. Por un lado, se encuentra el zoco
comercial tradicional cuya actividad comercial
se remonta a la época romana, manteniéndo-
se durante la época medieval. Tradicionalmen-
te, ha sido una zona con comercios minoristas
enfocados a la venta de productos alimenti-
cios como pan, carnes, frutas y hortalizas, ar-
tesanias, moda y calzado, un hecho que puede
verse reflejado en las nomenclaturas de algunas
de sus calles como Boteros, Tintes, Vidrio, Her-
bolarios o Plaza de la Pescaderia (Jover, 2019).
Por otro lado, se encuentra la zona comercial
donde se hallan los dos grandes ejes peatona-
les comerciales (Tetuan y Sierpes). A excepcion
de algunos ejes que ya contaban con desarrollo
comercial, la actividad econdmica de esta zona
se empezo a configurar a partir de la década de
1960 con la llegada de grandes almacenes que
se convirtieron en un modelo comercial de maxi-
ma referencia. Mas adelante, la peatonalizacién
de este espacio atrajo un gran nuamero de fir-
mas comerciales internacionales. En el caso de
estos espacios, se trata de comercios franqui-
ciados de moda y calzado, principalmente, los
cuales se instalaron al estilo de los almacenes
modernos europeos, aportando innovaciones en
la geografia comercial de la ciudad como aper-
turas domingos vy festivos, nuevas formulas de
marketing (ofertas, promociones y escaparatis-
mo), pago con tarjeta de crédito y aparcamiento
gratuito. A partir de este momento, en Sevilla
se empez6 a forjar una revoluciéon comercial en
toda esta zona. Ambas zonas comerciales, que
podrian configurarse como parte del CBD de la
ciudad, se encuentran ubicadas espacialmente
en el epicentro del CA (Fic. 6).

Con respecto al espacio turistico, el CTD de la
ciudad de Sevilla se ha ido ampliando a lo largo
del tiempo, aunque fundamentalmente se con-
centra en su parte mas histdrica. Antes de la
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Uso del suelo comercial (m?)

Distrito CA Zonas turisticas
Bl <o B 2 ss643617 Frias
I:I Huella Peatonal :
o roerzest [ 43617 Intermedias
B 1385224585 Bl caientes

Distribucion de la huella peatonal y del espacio comercial y turistico del Casco Antiguo de Sevilla

Fuente: Elaboracion propia basada Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia, IECA (2019) y anénimo (2022)

Exposicion Universal de 1992, éste se localiza-
ba, principalmente, en la zona sur del CA, pero
las transformaciones del siglo XXI y el auge
del turismo urbano han extendido este espacio
hacia el norte y hacia el este, en el limite con
el barrio de Triana. En la actualidad, segun la
investigacion de Foronba & al. (2022), se pue-
den distinguir tres zonas turisticas atendiendo a
la intensidad de transito de los flujos turisticos
por el espacio publico. De este modo, la zona
caliente concentra la mayor parte de los pro-
ductos y servicios turisticos (alojamiento, res-
taurantes, comercios, ocio) que complementan
la oferta turistica y que se corresponde con la
zona patrimonial de la UNESCO donde se ha-
llan los principales hitos turisticos de este desti-
no. Por otro lado, la zona intermedia contribuye
a la expansion del CTD, puesto que, en torno a
ella, se han creado nuevos recursos o se han
revalorizado los ya existentes. Estas zonas se
ubican, principalmente, alrededor de la zona ca-
liente, con respecto a grandes centros peato-
nales. Por ultimo, la zona fria corresponde a la
mas reciente incorporacion de espacio publico
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al CTD de Sevillay se ubica en la zona norte de
la ciudad, la cual contempla un menor nimero
de productos y servicios turisticos que el resto,
por lo que, se trata de espacios con un menor
transito de turistas.

El CA cuenta con una alta concentracion de in-
muebles dedicados al uso comercial y cuanti-
ficables en m? construidos. Concretamente,
alberga mas de 472 133 m? de predominancia
de la tipologia constructiva de caracter comer-
cial que se distribuyen de manera desigual por
este espacio. Como se comprueba, la zona cen-
tral del CA, representada con el gradiente mas
oscuro, concentra el mayor alto grado de co-
mercios por m?, con un total 213 544 m?, supo-
niendo el 5,29% del total del espacio comercial
del CA.

En lo que a las zonas turisticas se refiere, aun-
que la mayor parte del CA es un espacio con-
sumido por el turista, también se distribuyen de
manera desigual por esta area en funcion del
grado de intensidad de transito de los visitantes.
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La zona caliente, donde los flujos son altos,
supone un total de 225 366,12 m? de espacio
publico consumido por los turistas, lo cual re-
presenta el 5,58% del total del CA.

En relacion con ello, tanto el espacio comercial
como turistico confluyen notablemente con las
ejes y centros peatonales de la parte central
y sur del centro histérico. Consecuentemente,
para una mejor comprension de las relaciones
espaciales entre comercio y turismo con los pro-
cesos de peatonalizacion, asi como por los posi-
bles impactos territoriales que pudiera generar,
se han representado las confluencias espacia-
les entre el ECC, (> 43 617 de m?), el ETC (zona
caliente) y la HP (FiG. 7).

Hoy dia, tanto el ECC como el ETC cuentan con
un alto grado de saturacién del espacio publico
y concentracion de productos y comercios turis-
ticos, pues supone la ubicacion de los principa-
les hitos turisticos del destino y la zona turistica
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y comercial con mayor tradicion. Como argu-
mentan Jover BAez & BerraQUERO Diaz (2020),
esta cuestion ha dado lugar a una movilizacion
de una parte de la poblacion para denunciar la
turistificacion como proceso de apropiacién fi-
sica y simbdlica de este espacio, asi como sus
efectos en el tejido comercial, donde se han pro-
ducido procesos de gentrificacion comercial y
pérdida del comercio tradicional.

En relacion con ello, hay que tener en cuenta
las labores de las administraciones publicas en
la ultima década para consolidarlo como el epi-
centro turistico de Sevilla, pero apuntando al
mismo tiempo por la expansion y descentrali-
zacion espacial. En esta linea, procesos como
la peatonalizacion han tenido un impacto consi-
derable tanto en el espacio publico como en el
tejido comercial del centro historico, proliferando
los establecimientos de restauracion y comer-
cios vinculados al sector turistico en detrimento
del comercio tradicional. Como resultado, buena

Distrito CA
HP

ETC

ECC

CEPTC

Confluencias espaciales en el Casco Antiguo de Sevilla

Fuente: Elaboracién propia
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Procesos de

-l m2
peatonalizacién

m2 % m2 % m2 %

Ciudad vieja 18 876 4401,9 23,32 5282,8 27,99 2371,9 12,57
PGOU 1987 11 030 35633 32,03 9003,5 81,63 2178 19,77
PGOU 2006 18 923 3572 18,87 9568,5 50,56 2208,5 11,67
Huella peatonal actual 48 829 11 506,9 23,56 23 854,8 48,85 6758,4 13,84

FiG. 8. Medicion de las confluencias espaciales del Casco Antiguo de Sevilla

parte de los ejes y centros de la HP se encuen-
tran inmersas en la zona comercial y turistica.
En este sentido, se puede afirmar que existe co-
nexion entre los procesos de peatonalizacion y
estas actividades en este espacio (Fic. 8).

En el caso del ECC, se obtuvo que un 23,56%
del total (11 506,9 m?), confluyen espacialmen-
te con la HP (48 829 m?). Con respecto a los
diferentes procesos de peatonalizacion, los re-
sultados arrojaron que un 23,32% del mismo
confluye con los ejes y centros peatonales aso-
ciados a la ciudad vieja. Del mismo modo, la
mayor proporcion, un 32,03%, se asocia a las
peatonalizaciones iniciadas durante la década
de los 90 y que tenian el fin principal de revitali-
zar esta zona comercial. En el caso de las pea-
tonalizaciones iniciadas con el PGOU de 2006,
tan sélo un 18,87% de las mismas se enmarcan
en el ECC.

Por otro lado, con respecto al ETC, la propor-
cion de confluencias con la HP es bastante mas
elevada que en el caso del comercio, repre-
sentando un 48,85%. Esto significa que casi la
mitad de los ejes y centros peatonales del CA
se encuentran dentro de la zona turistica calien-
te. En relacion con los procesos de peatonaliza-
cion, también existen diferencias notables. En el
caso de la ciudad vieja, tan sélo el 27,99% de
este espacio se encuentra inmerso en el ETC,
el cual se corresponde, fundamentalmente con
el Barrio de Santa Cruz. En cuanto al PGOU
de 1987, sorprende que los ejes y centros pea-
tonalizados durante esta etapa confluyen en
un 81,63% con este espacio, mientras que el
caso del planeamiento de 2006, la proporciéon
es del 50,56%. Estos porcentajes representan
una clara inclinacion de la planificacion urbana
hacia el impulso turistico del CA a través de la
peatonalizacién.

En dltimo lugar, en relacion con las confluencias
espaciales entre las tres variables (CE,,;), hay
que sefalar que, del total del espacio turistico-
comercial, un 13,84% esta inmerso en la HP.
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Fuente: Elaboracién propia

Esto quiere decir que en un espacio del CA con
una superficie de 6758,4 m?, cuyo transito es
peatonal, existe la mas alta concentracién co-
mercial y el mayor consumo del espacio publico
por parte de los turistas. En cuanto a los pro-
cesos de peatonalizacion, no existen grandes
diferencias entre ciudad vieja o los dos planes
urbanisticos, aunque hay que destacar que la
mayor proporcién (19,77%) se vincula las pea-
tonalizaciones iniciadas a partir de la década de
1990.

Conclusiones

Bajo la presente investigacion se reafirma el
aumento considerable de los procesos de pea-
tonalizacion que estan siguiendo los centros his-
téricos europeos (KHALEGHI, 2018). Un fendmeno
comun que converge con su transformacion en
entornos comerciales vy turistificados, donde la
actividad turistica se concentra en estos espa-
cios peatonalizados (CocoLa GanT, 2020). EI
articulo presenta su originalidad en tratar la me-
dicion de la confluencia espacial entre la huella
peatonal, el desarrollo comercial y los flujos tu-
risticos de Sevilla, y como ésta tiene una fuerte
conexién entre los procesos urbanisticos y la
propia actividad empresarial y de ocio, asi como
su concentracion espacial. En este sentido, es
una tarea pendiente para futuras lineas de in-
vestigacion cuantificar si la peatonalizacion ha
incrementado la superficie comercial y el flujo,
a pesar de las limitaciones relacionadas con la
ausencia de datos al respecto. Sin embargo, en
aras de consolidar modelos urbanos mas sos-
tenibles, este estudio demuestra que la identi-
ficacion y representacion de la huella peatonal
permite observar las zonas mas desfavoreci-
das y con menos espacios para el peaton, lo
cual puede contribuir a mejorar la cohesion y
el equilibrio del tejido peatonal de los centros
historicos.
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No obstante, pocos estudios han tratado de
evidenciar las relaciones entre la peatonaliza-
cion, el comercio y el turismo de manera inte-
gral. El hecho de estudiar simultaneamente las
confluencias espaciales entre estas tres varia-
bles, a priori, puede resultar una ardua tarea.
Por un lado, existe una escasez de datos cuan-
titativos y procesos metodoldgicos al respecto y,
por otro, se trata de variables interrelacionadas
entre si que convergen espacio-temporalmente,
lo cual dificulta su estudio de manera conjunta.
La presente investigacion es una oportunidad
para avanzar en este aspecto a través de la re-
vision de la literatura y de la propuesta de un
marco tedrico-metodoldgico que contribuya al
analisis de este fendmeno que afecta a la mayor
parte de las ciudades europeas, teniendo como
fin servir de herramienta para crear espacios ur-
banos mas sostenibles.

Aunque el fin principal de la peatonalizacion es
priorizar el transito peatonal frente al motoriza-
do, ésta cuenta con un conjunto de objetivos
asociados que entran en conflicto entre si. Por
un lado, desde las administraciones publicas se
promueve su utilidad para la recuperacion am-
biental de los espacios urbanos, la conservacion
del patrimonio cultural, la creacién y rescate de
espacios de socializacién para los ciudadanos,
asi como la revitalizacién del comercio tradicio-
nal (Garay, 2021; Garcia DomeNecH, 2017). Por
otro lado, tal y como se ha evidenciado, la pea-
tonalizacion tiene también como objetivos el
desarrollo econdmico a través del impulso o fo-
mento de la actividad turistica.

A pesar de que, desde el punto de vista am-
biental, se cumplieron los objetivos de la pea-
tonalizacioén, el fomento de la actividad turistica
ha traido consigo un conjunto de consecuencias
derivadas de la globalizacion y la turistificacion
de estos espacios que genera una serie de im-
pactos que contradicen otros objetivos de ésta.
Como se ha demostrado, peatonalizar un es-
pacio del centro histérico conlleva a un mayor
transito de turistas, y con ello, a la adaptacion
del entorno urbano a este publico objetivo. Este
hecho se materializa en el espacio publico a tra-
vés de la proliferacion de veladores y terrazas
de restauracion, de la sustitucion del pequefio
comercio enfocado al residente por grandes fir-
mas multinacionales enfocadas al turista o en
el impacto visual de un paisaje urbano mercan-
tilizado. Estos efectos provocan que los ejes
y centros peatonales se conviertan en un es-
pacio de consumo, lo cual entra en conflicto
con las necesidades residenciales de sociali-
zacion y recuperacion del espacio publico. Del
mismo modo, amenaza el comercio tradicional
a través de la atraccion de grandes firmas que
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contribuyen a la especulaciéon comercial, bene-
ficiando asi a los turistas en detrimento de los
residentes o comerciantes.

En relacion con el tejido comercial, es preciso
destacar que los procesos de peatonalizacion
de las areas centrales no siempre son sufi-
cientes para dinamizar o revitalizar el comercio
minorista. De este modo, se requiere comple-
mentar estos procesos con otras politicas rela-
cionadas con la mejora de la accesibilidad a la
zona central, la adaptacion de los comercios a
las cambiantes pautas de consumo y a digita-
lizacion, la diferenciacion y personalizacion de
los servicios o el aprovechamiento de las po-
sibilidades que ofrecen las nuevas tecnologias
(Somoza & Lorez, 2017).

De este modo, para los gestores de la adminis-
tracién publica que quieren crear ciudades ha-
bitables, es importante tener en cuenta no sélo
los criterios econdmicos, que en este caso se
materializan en la actividad turistica, sino tam-
bién criterios sociales tales como accesibilidad,
vitalidad, seguridad, comodidad y participacion
ciudadana. En este sentido, ciudadanos y co-
merciantes tienen derecho a participar en la
toma de decisiones sobre aceras, zonas peato-
nales, caminos peatonales o pasos de peatones,
con el fin de generar espacios mas civilizados,
habitables, sociales y saludables (Jacoss, 1993).

Por ultimo, avanzar en la instauracion de un
proceso metodolégico que permita analizar y
geolocalizar los puntos de saturacion donde
confluyen espacialmente peatonalizacion, co-
mercio y turismo puede contribuir a identificar
estas problematicas asociadas. De este modo,
las administraciones publicas pueden actuar y
tomar medidas al respecto a través de la plani-
ficaciéon urbana y turistica, las cuales permitan
conciliar el turismo con los usos comerciales y
residenciales. No obstante, es preciso tener en
cuenta la dificultad de extrapolar este proceso
metodoldgico a otros destinos urbanos debido a
la escasez de investigaciones e informacién al
respecto, especialmente de cara a la medicién
de los flujos turisticos, lo cual permite detectar
los espacios publicos de mayor consumo. Sin
embargo, en la actualidad, la investigacion aca-
démica esta avanzando en el analisis del com-
portamiento espacio-temporal de los turistas a
través del uso del GPS, los datos de telefonia
moévil y/o el Big Data (Kim & al., 2022; SHYMANS-
kvl & al., 2022), lo cual puede contribuir a la ge-
neracién del conocimiento necesario para la
identificacion de las zonas calientes y, con ello,
progresar en el estudio de turismo, peatonaliza-
cion y comercio.

85



Estudios

Bibliografia

ANTON-CLAVE, S. (2019): Urban tourism and walkability.
The future of tourism: Innovation and sustainabili-
ty, 195-211.

ARIFFIN, A. B. & ZaHARI, M. S. M. & Rabz, S. M. (2017):
Adaptive reuse of historical buildings and local
residents’actual visitation. Journal of Tourism,
Hospitality & Culinary Arts, 9 (2), 35—46. https://
doi.org/10.1108/PM-04-2019-0019

AsHOUR, K. & AL-SHamaLl, W. (2020): Pedestrianization
as a Strategy for Placemaking. The Case of the
Wakalat Street in Amman. The Journal of Public
Space, 5(1), 263-276. https://doi.org/10.32891/jps.
v5i1.1261

AsHwoRTH, G. & Pacg, S.J. (2011): Urban tourism
research: Recent progress and current paradoxes.
Tourism Management, 32(1), 1-15. https://doi.
org/10.1016/j.tourman.2010.02.002

AYUNTAMIENTO DE SEVILLA. (2003): Plan Estratégico
Sevilla 2010. Taller de Editores Andaluces.

(2021): PMUS-Plan de Movilidad Urbana
Sostenible. https://www.sevilla.org/servicios/

movilidad/pmus/documentacion

BaLsas, C. (2007): City Centre Revitalization in Portugal:
A Study of Lisbon and Porto. Journal of Urban
Design. 12, 231-259. https://doi.
0rg/10.1080/13574800701306328

BARBER, A. & HaLL. S. (2008): Birmingham: Whose
urban renaissance is it? Regeneration as a
response to Economic Restructuring. Policy
Studies 29 (3), 281-292. https://doi.
0rg/10.1080/01442870802159871

BAaRTZOKAS-TsIOMPRAS, A. (2022): Utilizing OpenStreetMap
data to measure and compare pedestrian street
lengths in 992 cities around the world. European
Journal of Geography, 13(2), 127-141. https://doi.
0rg/10.48088/ejg.a.bar.13.2.127.138

BENITEZ-AURIOLES, B. & TussvabiaH, I. (2020): What
Airbnb does to the housing market. Annals of
Tourism Research, 90, 103108. https://doi.
org/10.1016/j.annals.2020.103108

BircH, E.L. (2009): Downtown in the “new American
city”. Annal. Am. Acad. Politic. Soc.Sci. 626 (1),
134-153. https://doi.org/10.1177/00027 16209344169

BorJa, J. (2013): Revolucién urbana y derechos
ciudadanos. Madrid: Alianza.

BurTENsHAW D.& BATEMAN M. & AsHworTH G. J. (1981):
The European city, a western perspective. London:
Fulton. DOI:10.4324/9781003169901

CamPO-TEJEDOR, A. & FLORES, M. & GaRcia, F. A. (2009):
Proceso de peatonalizacion y nueva sociabilidad.
Los casos de Sevilla y Méalaga. Sevilla: Centro de
Estudios Andaluces.

CHal, X. & Guo, X. & Xiao, J. & J. Jiang, J. (2020):
Spatiotemporal Analysis of Share Bike Usage
during the COVID-19 Pandemic: A Case Study of
Beijing. arXiv https://www.researchgate.net/
publication/340963930_Spatiotemporal_Analysis
of Share_Bike_Usage_during_the_COVID-19
Pandemic_a_Case_Study of Beijing

CocoLa-GANT. A. (2016): Holiday Rentals: The New
Gentrification Battlefront. Sociological Research
Online, 21(3), 112-120. https://doi.org/10.5153/
sro.4071

CIUDAD Y TERRITORIO

& Gaco, A. & Jover, J. (2020): Tourism,
Gentrification and Neighbourhood Change: An
Analytical Framework— Reflections from Southern
European Cities, Oskam, J.A. (Ed.) The Overtourism
Debate, Emerald Publishing Limited, Bingley, (pp.
121-135). https://doi.org/10.1108/978-1-83867-487-
820201009

Comision Eurorea (1994): Iniciativa comunitaria de
zonas urbanas (URBAN), COM (94) 61 final.

De LA CaLLe, M. (2019): Turistificacion de los centros
urbanos: clarificando el debate. Boletin de la
Asociacion de Geografos Esparioles, 83, 2829,
1-40. https://doi.org/10.21138/bage.2829

Diaz PARRA, |. & BARRERO-REscALVO, M. (2022): Turismo,
desarrollo urbano y crisis en las grandes ciudades
andaluzas. Comares: Granada.

DomenecH, A. & MoHiNo, |. & Mova-Gowmez, B. (2020):
Using Flickr geotagged photos to estimate visitor
trajectories in World Heritage cities. ISPRS
International Journal of Geo-Information, 9(11), 646.
https://doi.org/10.3390/ijgi9110646

DunaMEL P. & KnarFou R. (2007) : Le tourisme dans la
centralité parisienne in Saint-Julien T., Le Goix R.,
eds., La métropole parisienne. Centralités,
inégalités, proximités, pp. 39-64. Paris : Belin

Feiran, P. & Gu, K. (2015) : The changing urban
morphology: Waterfront redevelopment and event
tourism in New Zealand. Tourism Management
Perspectives, 15, 105-114. https://doi.org/10.1016/.
tmp.2015.05.001

FenG, X. & DERUDDER, B. & WaNg, F., & SHao, R. (2022):
Geography and location selection of multinational
tourism firms: strategies for globalization. Tourism
Review, 77(1), 190-208. https://doi.org/10.1108/
TR-04-2020-0163

Feria, J. (2022): Patrimonio urbano y planeamiento
urbanistico en Sevilla (1956-2000). Un andlisis
critico. Investigaciones Geogréficas, 78, 191-214.
https://doi.org/10.14198/INGEO.21268

FERNANDEZ-SALINAS, V. (1993): Las grandes transforma-
ciones urbanas de Sevilla durante los afios previos
a la Exposicion Universal. Estudios Geogréficos,
54 (212), 387-408.

ForonDA-RoBLES, C. & GARcia, A. M. & Franco, I.N.
(2022). The redistribution of the Tourist Flow in
Destination (TFD) from spatial temporal concen-
tration. Seville is flowing. Investigaciones Turisticas,
23, 1-23. https://doi.org/10.14198/INTURI2022.23.1

FRreYTaG, T. & BAuDER, M. (2018): Bottom-up touristifica-
tion and urban transformations in Paris, Tourism
Geographies, 20 (3), 443-460. https://doi.org/10.1
080/14616688.2018.1454504

Garav, G. P. (2021): La peatonalizacién una politica
urbana y su compleja implementacion. Territorios
en formacion, 19, 98-112. https://doi.org/10.20868/
tf.2021.19.4791

Garcia-DoMeENECH, S. (2017): El rol del espacio publico
en la sostenibilidad de la ciudad contemporanea:
La cultura urbana mediterranea en Europa. AUS
[Arquitectura / Urbanismo / Sustentabilidad], (21),
44-50. https://doi.org/10.4206/aus.2017.n21-08

GEHL, J. (1987): La humanizacion del espacio urbano.
Una introduccién con ejemplos practicos. Reverté:
Barcelona.

Gomez, R. (2000): El papel del comercio en la revita-
lizacion de los centros urbanos en Europa: las

86


https://doi.org/10.1108/PM-04-2019-0019
https://doi.org/10.1108/PM-04-2019-0019
https://doi.org/10.32891/jps.v5i1.1261
https://doi.org/10.32891/jps.v5i1.1261
https://doi.org/10.1016/j.tourman.2010.02.002
https://doi.org/10.1016/j.tourman.2010.02.002
https://www.sevilla.org/servicios/movilidad/pmus/documentacion
https://www.sevilla.org/servicios/movilidad/pmus/documentacion
https://doi.org/10.1080/13574800701306328
https://doi.org/10.1080/13574800701306328
https://doi.org/10.1080/01442870802159871
https://doi.org/10.1080/01442870802159871
https://doi.org/10.48088/ejg.a.bar.13.2.127.138
https://doi.org/10.48088/ejg.a.bar.13.2.127.138
https://doi.org/10.1016/j.annals.2020.103108
https://doi.org/10.1016/j.annals.2020.103108
https://doi.org/10.1177/0002716209344169
https://DOI:10.4324/9781003169901
https://www.researchgate.net/publication/340963930_Spatiotemporal_Analysis_of_Share_Bike_Usage_during_the_COVID-19_Pandemic_a_Case_Study_of_Beijing
https://www.researchgate.net/publication/340963930_Spatiotemporal_Analysis_of_Share_Bike_Usage_during_the_COVID-19_Pandemic_a_Case_Study_of_Beijing
https://www.researchgate.net/publication/340963930_Spatiotemporal_Analysis_of_Share_Bike_Usage_during_the_COVID-19_Pandemic_a_Case_Study_of_Beijing
https://www.researchgate.net/publication/340963930_Spatiotemporal_Analysis_of_Share_Bike_Usage_during_the_COVID-19_Pandemic_a_Case_Study_of_Beijing
https://doi.org/10.5153/sro.4071
https://doi.org/10.5153/sro.4071
https://doi.org/10.1108/978-1-83867-487-820201009
https://doi.org/10.1108/978-1-83867-487-820201009
https://doi.org/10.21138/bage.2829
https://doi.org/10.3390/ijgi9110646
https://doi.org/10.1016/j.tmp.2015.05.001
https://doi.org/10.1016/j.tmp.2015.05.001
https://doi.org/10.1108/TR-04-2020-0163
https://doi.org/10.1108/TR-04-2020-0163
https://doi.org/10.14198/INGEO.21268
https://doi.org/10.14198/INTURI2022.23.1
https://doi.org/10.1080/14616688.2018.1454504
https://doi.org/10.1080/14616688.2018.1454504
https://doi.org/10.20868/tf.2021.19.4791
https://doi.org/10.20868/tf.2021.19.4791
https://doi.org/10.4206/aus.2017.n21-08

declaraciones de Malaga y Lille. Gestién y Analisis
de Politicas Publicas, 19,7 1-78.

GonzaLEz, S. (ed.) (2018): Contested Cities, Contested
Markets: Gentrification and Urban Justice in Retail
Spaces. Abingdon: Routledge.

GuiMARAES, P. P. C. (2019): Shopping centres in decline:
Analysis of demalling in Lisbon. Cities, 87, 21-29.
https://doi.org/10.1016/j.cities.2018.12.021

Hass Krau, C. (2014): El peatén y la ciudad. Londres,
Taylor y Francis.

HerNANDEZ, E. (2021): Sevilla y los cambios.
Transformaciones urbanas en la primera década
del siglo XXI. Sevilla: Editorial de la Universidad
de Sevilla.

Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia,
IECA (2019): Distribucion Espacial de las Tipologias
Constructivas Catastrales en Andalucia. https://
www.juntadeandalucia.esl/institutodeestadisticay-

cartografia/tipologiasconstructivas/index.htm
Jacoss, A.B (1993): Great Streets, MIT Press,

Cambridge.

Jacoss, J. (1961): The death and life of great American
cities. Vintage Books.

JIMENEZ, A. (1981): Analisis formal y desarrollo histérico
de la Sevilla medieval. La Arquitectura de nuestra
ciudad, 13-28. Colegio Oficial de Aparejadores y
Arquitectos Técnicos de Sevilla. Sevilla.

Jou, K. K. (2011): Pedestrian areas and sustainable
development. International Journal of Civil,
Environmental, Structural, Construction and
Architectural Engineering, 5(5), 228-235.

Jover-BAez, J. (2019): Geografia comercial de los
centros histéricos: entre la gentifricacion y la pa-
trimonializacién. El caso de Sevilla. Boletin de la
Asociacién de Geoégrafos Espafioles, 82, 2788,
1-33. https://doi.org/10.21138/bage.2788

& BErRRAQUERO-DIiAz, L. (2020): ¢Habitantes o

visitantes? El impacto del alquiler vacacional en el

mercado de vivienda en Sevilla. Ciudad y Territorio,

LIl, 206, 823-840. https://doi.org/10.37230/

CyTET.2020.206.07
KaRDES, |. & ReINECKE FLYNN, L. & Ducan, M. (2021):

Online retailing: determinants of competition
between multinationals and local firms in emerging
markets, International Journal of Retail & Distribution
Management, 49(2), 263-280. https://doi.
org/10.1108/IJRDM-07-2020-0236

Keg, T. (2019): Sustainable adaptive reuse—economic
impact of cultural heritage. Journal of Cultural
Heritage Management and Sustainable
Development, 9 (2), 165-183. https://doi.
0rg/10.1108/JCHMSD-06-2018-00

KHaLecHl, N. (2018): Assessing the Impacts of
Pedestrianisation on Historic Urban Landscape of
Tehran. International Journal of Architectural
Engineering and Urban Planning, 28(1), 91-104.
DOI: 10.22068/ijaup.28.1.91

Kim, Y.& Liu, A. & STIENMETZ, J. & CHEN, Y. (2022): Visitor
flow spillover effects on attraction demand: A spatial
econometric model with multisource data. Tourism
Management, 88, 104432, 1-12. https://doi.
0rg/10.1016/j.tourman.2021.104432

KocH, F. (2015): La ciudad europea como concepto
transdisciplinario: contradicciones y potenciales.
Boletin de la Asociacién de Gedgrafos Espafrioles,
67, 105-116. https://doi.org/10.21138/bage.1819

CyT

Lang, J. (1987): Creando Teoria Arquitecténica; El
papel de las ciencias del comportamiento en el
disefio ambiental. Van Nostrand Reinhold, Nueva
York.

Li, M. & Fang, L. & Huang, X. & GoH, C. (2015): A
spatial-temporal analysis of hotels in urban tourism
destination. International Journal of Hospitality
Management, 45, 34-43. https://doi.org/10.1016/j.

ijhm.2014.11.005
LopPes H.S. & REmoALbo P.C. & RiBEIRO V. & MARTIN VIDE

J. (2022): Pathways for adapting tourism to climate
change in an urban destination. Evidences based
on thermal conditions for the Porto Metropolitan
Area (Portugal). Journal of Environmental
Management, 315, 115161. https://doi.org/10.1016/j.
jenvman.2022.115161

MacHiN, H. (2015): Huella peatonal de las ciudades
medias espafiolas. Revistarquis, 4(2) Recuperado
a partir de https://revistas.ucr.ac.cr/index.php/re-

vistarguis/article/view/22262
MaRcHENA M. & HERNANDEZ, E. (2016): Sevilla en la

primera década del siglo XXI: transformaciones
urbanas hacia un nuevo modelo de ciudad. Boletin
de la Asociacién Espariola de Gedgrafos Esparioles,
70, 393-417. DOI: https://doi.org/10.21138/

bage.2176
MARCUSE, P. (2004): Verschwindet die européische Stadt

in einem allgemeinen Typus der globalisierten
Stadt? En W. Siebel, Die européische Stadt. (pp.
112-117). Frankfurt a. M.

MercaDO, |., & FERNANDEz-TABALES, A. (2018):
Percepciones y valoraciones sociales del paisaje
en destinos turisticos. Analisis de la ciudad de
Sevilla a través de técnicas de investigacion
cualitativas. Cuadernos de Turismo, (42), 355-383.
https://doi.org/10.6018/turismo.42.16

MiLano, C. (2019): Ciudades y turismo urbano: ;Una
relacion indestructible?. Barcelona: Ostelea School
of Tourism & Hospitality.

MonHemM, H. (1981): Consecuencias de la instalacion
de zona de trafico atenuado en los nucleos para
estructura urbana. En P. Peters & al. (Eds.), La
ciudad peatonal (pp. 117-120). Barcelona: Editorial
Gustavo Gili SL.

MoreNo, C. (2020): Droit de cité, de la «ville-mondex»
a la «ville du quart d’heure», Paris: Editions de
I'Observatoire.

Muxi, Z. (2004): La arquitectura de la ciudad global.
Barcelona: Gustavo Gili.

Organizaciéon de consumidores y usuarios (OCU) &
DatapisTa. (2020): Movilidad urbana: Peatonalizacion
en 10 ciudades espariolas. https://www.ocu.org/
movilidad-inteligente/movilidad-urbana

OzpeEMIR, D. & SELGUK, |. (2017): From pedestrianisation
to comercial gentrification: The case of Kadikdy in
Istanbul. Cities, 65, 10-23. https://doi.org/10.1016/j.
cities.2017.02.008

ParajuLl, A. & Pouani, D. (2018): Barriers to the pedes-
trianization of city centers: perspectives from the
Global North and the Global South. Journal of Urban
Design, 23 (1), 142-160, DOI:
10.1080/13574809.2017. 1369875

PaRrk, S. (2007): Prescriptive plans for a healthy central
business district: Seattle downtown design,
1956-1966. Pacific Northwest Quart, 98 (3),
107-114. http://www.jstor.org/stable/40492027

87


https://doi.org/10.1016/j.cities.2018.12.021
https://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia/tipologiasconstructivas/index.htm
https://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia/tipologiasconstructivas/index.htm
https://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia/tipologiasconstructivas/index.htm
https://doi.org/10.21138/bage.2788
https://doi.org/10.37230/CyTET.2020.206.07
https://doi.org/10.37230/CyTET.2020.206.07
https://doi.org/10.1108/IJRDM-07-2020-0236
https://doi.org/10.1108/IJRDM-07-2020-0236
https://doi.org/10.1108/JCHMSD-06-2018-00
https://doi.org/10.1108/JCHMSD-06-2018-00
https://DOI: 10.22068/ijaup.28.1.91 
https://doi.org/10.1016/j.tourman.2021.104432
https://doi.org/10.1016/j.tourman.2021.104432
https://doi.org/10.21138/bage.1819
https://doi.org/10.1016/j.ijhm.2014.11.005
https://doi.org/10.1016/j.ijhm.2014.11.005
https://doi.org/10.1016/j.jenvman.2022.115161
https://doi.org/10.1016/j.jenvman.2022.115161
https://revistas.ucr.ac.cr/index.php/revistarquis/article/view/22262
https://revistas.ucr.ac.cr/index.php/revistarquis/article/view/22262
https://doi.org/10.21138/bage.2176
https://doi.org/10.21138/bage.2176
https://doi.org/10.6018/turismo.42.16
https://www.ocu.org/movilidad-inteligente/movilidad-urbana
https://www.ocu.org/movilidad-inteligente/movilidad-urbana
https://doi.org/10.1016/j.cities.2017.02.008
https://doi.org/10.1016/j.cities.2017.02.008
http://www.jstor.org/stable/40492027

Estudios

Perez, A. & CesoLLapa, A. & VERA, A. (2021): Actividad
comercial y uso del espacio publico en los centros
urbanos: un andlisis cluster. Documents d’Analisi
Geografica, 67(3), 561-583. DOI: 10.5565/rev/
dag.683

PiLLeT, F. (2014): El paisaje literario y su relacion con
el turismo cultural. Cuadernos de Turismo, 33,
297-309. https://revistas.um.es/turismo/article/
view/195751

Prats, L. (2006): La mercantilizacion del patrimonio:
entre la economia turistica y las representaciones
identitarias. PH Boletin, 58, 72—-80. https://doi.
0rg/10.33349/2006.58.2176

Pressman, N. (1987): La experiencia europea. Public
Streets for Public Use (pp. 40—44). Nueva York:
Van Nostrand Reinhold.

Russo, A., & VaN DER Borg, J. (2002): Planning con-
siderations for cultural tourism: a case study of four
European cities. Tourism Management, 23(6),
631-637. https://doi.org/10.1016/S0261-
5177(02)00027-4

Sassen, S. (2002): Locating cities on global circuits.
Environment and Urbanisation, 14, 14-30. https://
doi.org/10.1177/095624780201400102

SHymanskyl, O. & Wang, J. & Pu, Y. (2022): Global
tourist flows under the Belt and Road Initiative: A
complex network analysis. PLoSONE, 17(8):
e0272964. https://doi.org/10.1371/journal.
pone.0272964

Simo, M. & CaseLLas, A. & AVELLANEDA, P. (2018):
Comercio minorista y peatonalizaciéon: evolucion y
adaptacion en la ciudad costera de Malgrat de Mar
(Barcelona). Anales de Geografia de la Universidad
Complutense, 38(1), 219-238. https://doi.
0rg/10.5209/AGUC.60476

Somoza, X. & Loprez, A. (2017): Crisis, comercio y
ciudad. Cambios en la actividad comercial y el
consumo en Espafia. Revista de Estudios
Andaluces, 34(1), 293-332. https://doi.org/10.12795/
rea.2017.i34.10

TroImNo, M.A. (2003): La proteccion, recuperacion y
revitalizacion funcional de los centros historicos.
Coleccion del Mediterraneo Econémico. Ciudades,
arquitectura y espacio urbano, 3, 131-160.

UzunoéLu, K. & UzunoéLy, S. S. (2020): The Importance
of Pedestrianization in Cities-Assessment of
Pedestrianized Streets in Nicosia Walled City.
European Journal of Sustainable Development,
9(2), 589-614. https://doi.org/10.14207/ejsd.2020.
vOn2p589

VAN DER Borg, J.& CosTa, P. & GotTi, G. (1996): Tourism
in European heritage cities. Annals of Tourism

CIUDAD Y TERRITORIO

Research, 23(2), 306-321. https://doi.
0rg/10.1016/0160-7383(95)00065-8

VAzauez-Hisapo, J.C (2018): El proceso hacia la
movilidad sostenible en Sevilla: centro histérico,
peatones y ciclistas. Ciudad y Territorio. Estudios
Territoriales, L (196), 263-276.

ViLLans, C. & Tacaming G. (2021): Pedestrianised streets
in the global neoliberal city: A battleground between
hegemonic strategies of commodification and
informal tactics of communing. Cities, 108, 102983.
https://doi.org/10.1016/j.cities.2020.102983

WhyTe, W. (1988): City: Rediscovering the Center.
University of Pennsilvania Press: Filadelfia.

YRJANA, L. & RASHIDFAROKHI, A. & ToIVONEN, S. & VIITANEN,
K. (2018): Looking at retail planning policy through
a sustainability lens: Evidence from policy discourse
in Finland. Land Use Policy, 79, 190-198. https://
doi.org/10.1016/j.landusepol.2018.08.013

ZukiN, S. TrudiLLo, V. & WALKER, A.(2009): New retail
capital and neighborhood change: B.outiques and
gentrification in New York City. City & Community,
8(1), 1-80. https://doi.org/10.1111/j.1540-
6040.2009.01269.x

Listado de acronimos/Siglas

CA: Casco Antiguo

CBD: Central Business District

CTD: Central Tourist District

CE.. Confluencias Espaciales entre
Peatonalizacién y Turismo

CE.c Confluencias espaciales entre
Peatonalizacién, Comercio y Turismo

ECC: Espacio Construido Comercial

ETC: Espacio Turistico Consumido

GPS: Sistema de Posicionamiento Global

IECA: Instituto de Estadistica y Cartografia de
Andalucia

HP: Huella Peatonal

OCU: Organizacién de Consumidores y Usuarios

OCDE: Organizacién para la Cooperacion y el

Desarrollo Econdmicos

PAIDI: Plan Andaluz de Investigacion, Desarrollo
e Innovacion

PEPCH: Plan Especial de Proteccion del Casco
Historico

PGOU: Plan General de Ordenacién Urbana

PMUS: Plan de Movilidad Urbana Sostenible

SIG: Sistema de Informacion Geografica

88


https://DOI: 10.5565/rev/dag.683
https://DOI: 10.5565/rev/dag.683
https://revistas.um.es/turismo/article/view/195751
https://revistas.um.es/turismo/article/view/195751
https://doi.org/10.33349/2006.58.2176
https://doi.org/10.33349/2006.58.2176
https://doi.org/10.1016/S0261-5177(02)00027-4
https://doi.org/10.1016/S0261-5177(02)00027-4
https://doi.org/10.1177/095624780201400102
https://doi.org/10.1177/095624780201400102
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0272964
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0272964
https://doi.org/10.5209/AGUC.60476
https://doi.org/10.5209/AGUC.60476
https://doi.org/10.12795/rea.2017.i34.10
https://doi.org/10.12795/rea.2017.i34.10
https://doi.org/10.14207/ejsd.2020.v9n2p589
https://doi.org/10.14207/ejsd.2020.v9n2p589
https://doi.org/10.1016/0160-7383(95)00065-8
https://doi.org/10.1016/0160-7383(95)00065-8
https://doi.org/10.1016/j.cities.2020.102983
https://doi.org/10.1016/j.landusepol.2018.08.013
https://doi.org/10.1016/j.landusepol.2018.08.013
https://doi.org/10.1111/j.1540-6040.2009.01269.x
https://doi.org/10.1111/j.1540-6040.2009.01269.x

